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Önsöz

Radyo ve Televizyon Habercili¤i kitab›n›z uzaktan e¤itim yoluyla ön lisans dü-

zeyinde Radyo-Televizyon Habercili¤i e¤itimi almak isteyen ö¤rencilere yönelik

olarak haz›rlanm›flt›r. Bu kitab›n temel amac› radyo ve televizyonda habercili¤in

ne oldu¤unu, nas›l yap›ld›¤›n› ve temel bileflenlerinin neler oldu¤unu aktarabil-

mektir. Son dönemde yeni iletiflim ortamlar›nda dikkati çeken bir flekilde yer alan

habercili¤in de ne tür özellikler gösterdi¤ini sergilemeyi amaç edindik.

Bu kitapta öncelikle radyo ve televizyon habercili¤nde temel kavramlar sunul-

maya çal›fl›lm›flt›r. Devam›nda radyo ve televizyon habercili¤i alanlar›na daha de-

rinlemesine yer verilmifltir. Haber ve haberci ile farkl› mesleki roller yans›t›lmaya

çal›fl›lm›flt›r. Radyo ve televizyon habercili¤indeki yap›m ve yay›na iliflkin temel

ö¤eler incelenmifl, farkl› program türleri sergilenmifltir. Hangi ortamda olursa ol-

sun ve neredeyse vazgeçilmez say›lan röportaj teknikleri aç›klanm›flt›r. Elbette,

her meslek dal›nda oldu¤u gibi radyo ve televizyon habercili¤inde de mesleki so-

rumluluklar iflaret edilmifltir. Belki de en dikkati çeken son bölüm olmufltur. Rad-

yo ve televizyon habercili¤inin yeni iletiflim teknolojileri ile ald›¤› boyut, haberci-

li¤in yönelimleri ve yeni yaklafl›mlar da bu kitapta yer almaktad›r.

Radyo ve Televizyon Habercili¤i kitab› birçok kiflinin yo¤un eme¤iyle ve kat-

k›lar›yla haz›rland›. Eme¤i geçen herkese flükran borçluyuz. Bu kitab›n ortaya ç›k-

mas›nda gösterdikleri özverili çaba için ünite yazarlar› meslektafllar›m›z Doç.Dr.

‹zlem Vural’a, Yrd.Doç.Dr. Özgül Birsen’e ve Dr. Dimitra Dimitrakopoulou’na iç-

tenlikle teflekkür ederiz. Kitab›n dizgi ve bas›m ifllerinde emeklerini esirgemeyen

A.Ö.F. dizgi birimine, dil ve yaz›m dan›flmanlar›na, ölçme de¤erlendirme sorum-

lular›na, grafik tasar›mc›lar›na ve di¤er eme¤i geçen herkese sonsuz teflekkür ede-

rim. Bu kitap ad› geçen ve geçmeyen birçok kahraman›n eseridir. Çal›flmalar›n›

evlerine götürerek yapt›klar› düzeltmeler ile kitab›n zaman›nda en iyi flekilde ye-

tiflmesini sa¤layan birçok dost bu kitab›n kahraman›d›r.

Bu kitapta dikkati çeken son bir noktay› daha vurgulamak isterim. Anadolu

Üniversitesi, Aç›k Ö¤retim Fakültesi’nin s›n›rlar› art›k küreseldir. Bu kitapta yurt

d›fl›ndan yazar kullan›lmas› iki noktay› iflaret etmektedir. Birincisi, Aç›k Ö¤retim

Fakültesi programlar›n›n uluslararas› alandaki yeri, iflbirlikleri, sa¤lad›¤› güven ve

karfl›l›kl› temin etti¤i geçerliliktir. ‹kincisi ise bilginin s›n›rlar›na iliflkindir. Bu ki-

tap, bilginin s›n›rlar›n›n ortadan kald›r›ld›¤›n› da iflaret etmeye çal›flmaktad›r. Böy-

lesine önemli ve örnek ilk ad›mda yer ald›¤› için Dr. Dimitra Dimitrakopoulou’na

teflekkürlerimizi sunuyoruz. Belirtilen nedenlerle, Radyo ve Televizyon Habercili-

¤i kitab› ulusal ve uluslararas› bir eser olarak da de¤erlendirilmelidir.

Editörler

Prof.Dr. E. Nezih ORHON

Yrd.Doç.Dr. Özlem ATAMAN
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Habere iliflkin temel tan›mlar› aç›klayabilecek,
Haberin özelliklerini tart›flabilecek,
Haber çeflitlerini tart›flabilecek bilgi ve becerilere sahip olacaks›n›z.

‹çerik Haritas›

• Haber
• Haber De¤eri
• Radyo Haberi

• Televizyon Haberi
• Haber Çeflitleri

Anahtar Kavramlar

Amaçlar›m›z
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• HABER ÇEfi‹TLER‹
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RADYO VE TELEV‹ZYON HABERC‹L‹⁄‹

Radyo ve Televizyon
Habercili¤i

Radyo ve Televizyon
Habercili¤inde Temel
Kavramlar



G‹R‹fi
Radyo ve televizyonun günlük yaflam›n bir parças› haline gelmesiyle beraber birçok
fleyin de¤iflmeye bafllad›¤›n› biliyoruz. Aile içi yaflant›, bireyler aras› iletiflim, kültü-
rel ürünleri tüketme al›flkanl›¤›, de¤iflime u¤rayan birçok fleyden sadece birkaç›d›r.
Bu kitle iletiflim araçlar›, de¤iflik program seçenekleriyle farkl› gereksinimleri karfl›-
lamakta, insan›n dünyay›, d›fl gerçekli¤i anlama arac› haline gelmektedirler.

Radyo ve televizyon günlük hayata o kadar girmifltir ki, günlük sohbetlerin bir
k›sm› onlar›n içeri¤inden kaynaklanmakta, dünya olaylar›n›n takibi, son dakika
olaylar› ve pek çok fley onlar›n arac›l›¤› ile izlenmektedir. Bir gece önceki haber-
ler, spor karfl›laflmas›, önemli bir konuyla ilgili bir tart›flma program›; hepsi radyo
ve televizyon arac›l›¤› ile günlük konuflmalar›n parças› haline gelmifltir. E¤lence-
den e¤itime, dramadan habere birçok radyo ve televizyon program› kendine özgü
biçimleri ve yap›lar›yla toplumun ilgi odaklar›ndan olmaktad›r. Bir anlamda, gör-
sel ve iflitsel bir araç olman›n ötesinde radyo ve televizyonu bu derece dolu gös-
teren de içerdi¤i programlardaki çeflitlilik ve onlar›n da kendi içlerindeki farkl› bi-
çimlenmeler olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r.

Radyo ve Televizyon
Habercili¤inde Temel

Kavramlar

Resim 1.1 Resim 1.2

Kaynak: http://www.voanews.com/deewa/images/
St-21-NW_450_328.jpg
Eriflim: 05.05.2010

Kaynak: http://www.guardian.co.uk/media
/mediaguardian-100-2009+television
Eriflim: 05.05.2010



Günümüz insan›, evlerde bafl köfleyi alan radyo ve televizyonda sergilenen fark-
l› birçok program arac›l›¤›yla bir anlamda evden ç›kmadan toplumsal hayat›n›n bel-
li ihtiyaçlar›n› bu flekilde karfl›lar olmufltur. Denebilir ki, radyo ve televizyon prog-
ramlar› dünyay› eve tafl›makta, bireyin dünya ile olan ba¤›n› oluflturmaktad›r. Rad-
yo ve televizyon kolay eriflilebilir, dinlenebilir ve izlenilebilir araçlard›r. Radyo din-
lemek ve televizyon izlemek için para harcamaya, okuryazar olmaya, elit bir kültü-
re sahip olmaya, günlük yaflam alan›n› de¤ifltirmeye gerek yoktur. Radyo ve tele-
vizyon, sadece birey aç›s›ndan de¤il toplum aç›s›ndan da hayat›n vazgeçilmez par-
çalar›ndand›r. Radyo ve televizyonun olmad›¤› bir dünya ço¤u insana renksiz ve
bofl görünmektedir. Bu durum, radyo ve televizyon programlar›ndaki çeflitlili¤inin
yaratt›¤› renkli yeni hayat biçimini hayat›n do¤al biçimi, kültürü olarak alg›lamak-
tan kaynaklanmaktad›r. Günlük hayatta, radyo ve televizyonun kahramanlar› gibi
giyinmeye, konuflmaya çal›flan; güzeli, iyiyi, kötüyü programlardaki olaylara daya-
narak tan›mlayan insanlar için radyo ve televizyon bir tür referans haline gelmifltir.

Radyo ve televizyonun günlük hayata yo¤un olarak girmesi, bofl zaman› de¤er-
lendirmenin en yayg›n ve kolay arac› olmas› ona baz› ifllevler yüklemifltir. E¤lence
programlar› e¤lendirme, haber programlar› haber ve bilgi verme, e¤itim programla-
r› da e¤itme görevini yerine getirmeye çal›fl›rlar. Bu programlar›n d›fl›nda yer alan ve-
ya bu programlar›n bir araya gelmesinden ortaya ç›km›fl programlar› görmek de
mümkündür. Radyo ve televizyonda yer alan tüm programlar üstlendikleri görevleri
farkl› içerik düzenlemeleri, farkl› biçimler, sunum teknikleri, iflitsel ve görsel uygula-
malar ile yerine getirirler. Daha çok izleyiciye ulaflma iste¤i bu uygulamalarda yeni-
lik aray›fl›n› güdülerken kurumsal hedefler, teknolojik olanak ve s›n›rl›l›klar, ideolo-
jik ba¤lanmalar radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›n› biçimlendiren temel etmenlerdir.

Bu etmenlerin buluflma noktalar›ndan biri ve belki de en çarp›c›s› haber prog-
ramlar›d›r. Haber programlar› kamuoyunu do¤ru, çok yanl›, çok boyutlu, h›zl›, ina-
n›l›r ve güvenilir bir flekilde bilgilendirmeyi amaçlar. Bu amaç do¤rultusunda rad-
yo ve televizyonun sahip oldu¤u teknoloji çerçevesinde tüm görsel ve iflitsel im-
kanlar kullan›l›r. Bu durum, hem haberin amaçlar›ndan, hem de yukar›da belirti-
len etmenlerden kaynaklan›r.

TEMEL KAVRAMLAR

Haber
‹ster gazetecilik diyelim, ister habercilik
diyelim, sonuçta her iki ifadenin de or-
tak ürünü haberdir. Haber, ‘yenileri’,
‘yeni olan’ fleyleri ifade etmektedir. Ha-
ber, temelde 5N ve 1K olarak adland›r›-
lan “Ne, Nerede, Ne zaman, Neden, Na-
s›l ve Kim” sorular›na yan›t verebilmeli-
dir. Haber her an, her yerden, ülkenin
ve dünyan›n dört bir yan›ndan derle-
nen olaylar›n do¤ru, inan›l›r, h›zl›, çok
yanl›, çok boyutlu sunumudur. ‹ster bir
sokak ilerden olsun, ister binlerce kilo-
metre uzaktan olsun; içinde yaflad›¤›-
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m›z soka¤a, ülkeye, bölgeye, dünyaya ait bilgi önemli hale gelmektedir. Bunun
en temel nedeni, en yal›n tan›m›yla “bize ait olup biteni bilme” gereklili¤idir. Rad-
yo ve televizyon haberleri de tüm bu olufllarla ilgili bilgileri edinmede en ucuz ve
kolay eriflilebilir programlar olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r.

Ekonomik ve siyasal iliflkiler nedeniyle gün geçtikçe artan talebin daha da
önemli k›ld›¤› haber programlar› daha fazla bilgiyi, günlük olay› dinleyici ve izle-
yicilere aktarmaya bafllam›flt›r. Elbette, s›radan bir olay›n haber olarak yer bulmas›
ne izleyenin ne de dinleyenin beklentilerine cevap verecek ne de haberin tafl›d›¤›
özelliklere uygun olacakt›r.

Belirtilen noktalara ba¤l› olarak haberin tan›m› farkl› flekillerde yer almaktad›r.
Haber, insanlar› bilgilendirir ve ayd›nlat›r. Belli bir zamana ba¤l› olarak yer al›r. ‹n-
sanlar› veya belli insan gruplar›n› ilgilendiren olaylar› ve sorunlar› aktar›r. ‹nsanla-
r›n ilgilerini çeken olaylar karfl›s›ndaki meraklar›na yan›t olan bilgileri aktarmay›
amaçlar.

Haberin toplumsal hayat üzerindeki rolünü de vurgulamakta fayda var. Ha-
ber, al›c› hedef kitleye ortak deneyimlere sahip olma flans›n› vermek ile birlik-
te aç›k bir toplumun temin edilebilmesinde de rol oynam›fl olur. Habercili¤in,
s›kl›kla yer verdi¤i konular bak›m›ndan da de¤erlendirildi¤inde siyasal yaflam
üzerindeki rolünü de düflünmemiz gerekir. Birço¤umuz politika ile ilgili haber-
leri kolayl›kla hat›rlayacakt›r. Bu yaklafl›mlar aç›s›ndan, ister siyasal hayat ol-
sun, ister günlük hayat olsun, haberin rolü bir tür gözlemcilik olarak da tarif
edilebilir.

Radyo ve Televizyon Haberi
Haberin yan›t vermesi beklenen temel sorular› dikkate alan, do¤rulanabilir ve
benzeri nitelikleri tafl›yan olay, durum ve aç›klamalar›n haber niteli¤ini kazan-
mas› onlar›n haber olarak radyo ve televizyonda yer almas›n› garanti alt›na al-
maz. Bir olay veya durum, haber olmas›na karar verildi¤inde ise uzun bir iflle-
me süreci sonras›nda izleyenle ekranda buluflabilir. Bu süreç üç temel bölümü
içerir:

a. Neyin takip edilece¤ini seçmek
b. Hikayede neyin merkeze al›naca¤›na karar vermek
c. Hikayenin nas›l anlat›laca¤›na karar vermek
Hangi olay›n haber yap›laca¤›na karar verilmesi ilk ad›m› oluflturmaktad›r.

Olaylar içinden bir eleme yap›lmaktad›r. Bu noktada seçimi belirleyen say›s›z et-
ken vard›r. Ekonomik olarak olaya ulafl›labilirlik, olay›n haber olmas›ndaki maliye-
ti, zaman s›n›rl›l›klar›, olay›n izleyici için önemi, genel kurum hedefleri, genel po-
litik ortam ve daha birçok etken haber olup olmamay› belirlemektedir. ‹kinci ad›m
ise haber olacak olay›n ne flekilde ifllenece¤i üzerinedir. Aktar›lacak olayda neyin
merkeze al›naca¤› ve nas›l bir çerçevede ifllenece¤i belirlenir. Bu aflamada tekno-
loji de belirleyici olmaktad›r. 
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Haber: Haber insanlar›
bilgilendirir. Olaylara ve
sorunlara iliflkin bilgileri
aktar›r. ‹lginç ve merak
uyand›ran olaylara karfl›
insanlar› bilgilendirir.

Olay›n habere dönüflümü:
Takip edece¤imiz olay›
belirledikten sonra hikayede
neyi merkeze alaca¤›m›z› ve
bunu nas›l anlataca¤›m›z›
belirlemeliyiz.



Mikrofonun ve kameran›n kullan›m biçimi ve yer verdi¤i olaylar çerçeveyi be-
lirler. Araçlar›n kay›t özellikleri, aç›lar›, ölçe¤i, kulland›¤› objektifler, mikrofon
özellikleri ve di¤er özellikleri kaydedilen olay› belli bir çerçevenin içine yerlefltir-
mektedir. Haberi yapanlar›n bak›fl aç›lar›, bak›fllar›nda tafl›d›klar› de¤er yarg›lar› da
teknolojinin belirledi¤i çerçevede önemli bir rol oynamaktad›r. Üçüncü ad›mda ise
tespit edilmifl olaylar, sunumlar yap›m sonras› sürece aktar›l›r. Bu süreç, kurgula-
ma süreci olarak da görülmektedir. Kaydedilmifl olaylar›n d›fl›ndaki arfliv malzeme-
leri, di¤er sesler, tekrar oynatmalar, görüntüyü dondurma, ses efektleri, alt yaz›,
dip müzik, yavafl ve h›zl› oynatma, canland›rma ve grafik gibi eklemelerin yap›ld›-
¤› süreçtir. Bir anlamda olay› haber olarak daha canl›, albenili k›lma ifllemidir. Kur-
gudan ç›kan haber editörlerce seçilir, düzeltmeler varsa yap›l›r ve yay›n için s›raya
konulur. S›raya giren haber di¤er haberlerin yer ald›¤› bülten içindeki ak›flta izle-
yenlere ulaflt›r›l›r. Radyo veya televizyon sunucusu haberi izleyiciye tan›t›r ve ha-
ber ortalama iki veya üç dakikal›k ömrü ile dinleyen ve izleyenlere ulafl›r.

Olay›n haber olmas›na karar verilmesinde yer alan temel belirleyiciler haberin
yay›na ç›kt›¤› son ana kadar geçerlidir. Ticari kayg›lar, habercilikte kullan›lan yer-
leflik hikaye kal›plar›, olaya ayr›lan zaman, yer, boflluk, ele al›nan olay kesiti gibi
s›n›rl›l›klar, kurumsal yap›, sahip-kontrol etkisi, bilgi kaynaklar›n›n kullan›lmas› ve
bilgi kaynaklar›n›n tarafl›l›¤›, haber aktarmadaki mesleki ve istatistiki sapmalar, ter-
cihler, içinde bulunulan siyasi, politik yap› ve tüm bunlar› çerçeveleyen ideolojik
atmosfer, olay›n radyoda duyuldu¤u veya ekranda izlenildi¤i ana kadar yer alan
temel belirleyiciler olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r.
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Olay›n haber olarak al›c›s› ile buluflmas›nda belirleyici olan di¤er öge ise tek-
nolojidir. Radyo için ses, televizyon için görüntü ve ses yoksa haber de yoktur. Bu
parçalar› var k›lan da teknolojidir.

Görüntü ve sesin kaydedilmesi, kurguda istenilen ifllemleri yapan teknoloji, or-
taya ç›kan sonuçlar›n yer ald›¤› yay›n, haberin ulaflt›r›l›fl› tamamen teknolojinin
eseridir. Teknoloji de kendi içersinde tercihlerden oluflmaktad›r. Kendisini kulla-
nana tercih yapma olana¤› sunmaktad›r. Son dönemde yer bulan teknolojik de¤i-
fliklikleri hat›rlamak teknolojinin ne derece etkili oldu¤unu sergilemede önemli
olacakt›r. Özellikle, mikrofonlar›n ve kameralar›n, kurgu ünitelerinin, yay›n cihaz-
lar›n›n, televizyonlar›n kulland›¤› yeni say›sal sistemler her zamankinden farkl›
flartlar sunar hale gelmifltir. Sesin ve görüntünün say›sal olarak oluflumundaki her
bir elektronik noktac›k ile oynamak mümkün olmufltur. Olayda tespit edilecek ses
ve görüntü için her zamankinden daha duyarl› mikrofonlar ve kameralar kullan›l-
maya bafllanm›flt›r. Say›sal teknoloji ile uydular sayesinde canl› yay›nlar daha s›kça
yer bulur hale gelmifltir. Zaman ve mekan fark›n›n getirdi¤i s›n›rlamalar ortadan
kalkm›fl, her an her yerden bilgi ak›fl› sa¤lan›r hale gelmifltir. Analog teknolojide
yer alan aktar›m hatlar› yerine yerden uyduya ve uydudan tekrar yere gönderilen
görsel, iflitsel kodlar sadece birkaç saniye fark ile duyulabilir ve izlenebilir hale gel-
mifltir. Ayn› zamanda, Internet üzerinden radyo ve televizyon yay›nlar›n›n artmas›
da haberlerin aktar›m› için daha farkl› f›rsatlar› ortaya ç›karmaktad›r.

Belirtildi¤i gibi, olay›n haber olmas›ndaki süreç görünen ve görünmeyen birçok
belirleyiciye ba¤l›d›r. Sonuçta, olay haber olarak radyolardan yay›nland›¤›nda veya
televizyon ekranlar›na geldi¤inde art›k bir biçime sahiptir. Olay bir biçime dönüfltü-
rülerek al›c›n›n karfl›s›na ç›kmaktad›r. Bu dönüflüm habercili¤e ve teknolojiye iliflkin
etmenlerin d›fl›nda, radyo ve televizyon kurulufllar›n›n yap›sal özelli¤ine de ba¤l›d›r.

Radyo ve televizyon haberinde neyin takip edilece¤ine iliflkin temel süreçleri nas›l ifade
edebilirsiniz?
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HABER‹N ÖZELL‹KLER‹
Bir haber öncelikle do¤rulanabilir nitelikte olmal›d›r. Tek bir insan›n verilecek
haber ile ilgilenmesi hedeflenmedi¤inden olabildi¤ince çok say›da insan› ilgi-
lendiriyor olmal›d›r. ‹lginç olmal›d›r. Alandan gelen bir ifade ile belirtilecek
olursa da küçük insanlar›n yapt›¤› büyük fleyler, büyük insanlar›n yapt›¤› küçük
fleyler genellikle ilginçtir. fiok yaratan, çat›flma içeren olaylar, belli tarihlerin or-
taya koydu¤u durumlar veya bunlar›n önemleri olaya haber niteli¤i kazand›r›r-
lar. Yak›n›m›zda olan fleylerden haberdar olma iste¤i, yani olaylar›n yak›nl›¤›,
tafl›d›klar› duygusall›k da olaylar›n haber olma ihtimalini artt›r›r. S›kl›kla tekrar-
lanan durumlar, örne¤in flehrin belli bir bölümündeki h›rs›zl›klar, tart›fl›lan ko-
nu ve olaylar, belli konularda uyar›c› nitelikte olan bilgiler de haber niteli¤i ka-
zan›rlar. Toplumca tan›nan insanlar›n yapt›klar›, ilk defa meydana gelen olaylar
veya benzersiz olaylar da haber de¤eri bulunup de¤erlendirmeye al›n›rlar. Bun-
lar›n yan›nda, e¤itici olarak görülebilen baz› olaylar, durumlar, bilgiler de haber
niteli¤i kazan›rlar. Sonuç olarak, ne zaman, nerede, kim, neden ve nas›l sorula-
r›na yan›tlar›n arand›¤›, do¤rulanabilir olan olaylar, durumlar, aç›klamalar haber
de¤eri tafl›rlar. 

Haberin hedef kitlesi ile buluflabilmesi için ilginç ve çekici bulunmas› gere-
kir. Farkl› ve s›ra d›fl› olaylar›n haber olma de¤eri daha yüksektir. ‹lginç olan
haberin izleyici taraf›ndan izlenme ve takip edilme ihtimali de daha yüksek
olacakt›r. O halde, günlük ola¤an olaylar›n d›fl›nda geliflen olaylar›n ilgi çeke-
ce¤ini hat›rlamam›z gerekir. Bir haberin ilgi çekici olmas›, insanlara ilginç gel-
mesi kadar onlar için anlam da ifade etmesi gerekir. ‹nsanlar›n hayatlar›nda be-
lirli bir öneme sahip olan olaylar›n haber olma ihtimali de bu haberlerin izlen-
me ihtimali de yüksektir. Bir anlamda haberin önemli olmas› kendisine ayr›ca-
l›k kazand›rabilir.

Haberin izleyici için anlaml› ve önemli olabilmesi için ayn› zamanda belirli bir
zaman dilimi içersinde üretilmifl olmas› gerekir. Haber, bir tür son tarihi olan g›da
maddesi gibidir. ‹zleyiciyi ilgilendirece¤i zaman›n d›fl›nda ifllenen haber, beklenen
öneme sahip olmayacak ve al›c›s›n› bulamayacakt›r. O halde, haberin izleyicisi dü-
flünülerek güncel de olmas› gerekir. Zamana iliflkin özelli¤in yan›nda co¤rafik, ya-
ni mekâna iliflkin yak›nl›k da son derece önemlidir. ‹nsanlar yak›n çevrelerinde
olan ve önem tafl›yan olaylara karfl› daha hassast›rlar. Yaflad›¤›m›z bir binada olan
veya mahallemizde ortaya ç›kan bir durum, bir baflka ülkede olan benzer bir du-
ruma göre çok daha fazla dikkat çekici olacakt›r. Bu yönde olan bir haber izleyi-
cinin habere daha fazla önem vermesini sa¤layacakt›r.

Olaylar›n devam etmesi bir yerde haberin var olufl koflullar›n› da belirler. O hal-
de, olay›n veya belli bir durumun devam ediyor olmas› haberin geçerlili¤ini de be-
lirler. Olay›n sona ermesi halinde haberin de üretilmesi için nedenler ortadan kalk-
m›fl demektir. Bu noktada önemli olan bir baflka konu ise olay›n geçerli oldu¤u ve
haberlefltirildi¤i süreçte aktar›l›fl biçimidir. Dikkat edilecek olunursa, özellikle rad-
yo ve televizyon habercili¤inde s›kça baflvurulan yöntemlerden birisi de canl› ya-
y›nlard›r. Bunun en temel nedenlerinden birisi al›c› hedef kitlenin an›nda geliflen
olaylara karfl› bilgilendirilmesidir. Haberin an›nda aktar›labilmesi geliflen olaylar
aç›s›ndan en s›cak bilgilerin ve geliflmelerin de hedef kitleye tafl›nabilmesi anlam›-
na gelir.
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Habere iliflkin yukar›da ifade edilen özellikler ayn› zamanda haberin de¤erini
de vurgular. Haber de¤eri, bir olay›n veya geliflmenin takip edilerek haberlefltiril-
mesi sürecinde yer alan de¤erlendirmede ortaya ç›kacak haber ad›na aranan belli
özellikler ve ölçütler olarak tan›mlanabilir. Olmas› beklenen ve sorgulanan özellik-
ler ile ölçütlerin yan›nda baflka etkenler de habere farkl› de¤er ölçütleri kazand›ra-
bilir. Örne¤in, iki farkl› türden bahsedebiliriz. Dram tan›m› alt›nda toplayabilece¤i-
miz olay ve durumlar da izleyici aç›s›ndan ilgi çekici olmaktad›r. ‹nsana iliflkin olan
konular ço¤u zaman yine hedef al›c› kitlenin duygular›na ve ilgisine hitap etmek-
tedir. Dram›n karfl›s›nda yer alan e¤lence ve e¤lence benzeri olaylar ile durumlar
da ayn› flekilde ilgi çekici olmaktad›r. ‹nsanlar›n gülmesine, flafl›rmas›na veya e¤-
lenmesine neden olabilecek olay ve durumlar›n da kullan›labilece¤ini hat›rlamal›-
y›z. Anlafl›laca¤› üzere, dram ile e¤lence haber de¤eri tafl›yan ve haber olma ihti-
mali yüksek durumlardand›r. 

Radyo ve Televizyon Haberinin Özellikleri
Radyo ve televizyon haberlerinin en önemli özelli¤i yaz›l› metinlerin ötesine geç-
mifl olmas›d›r. Radyo için ses en önemli ve tek araç durumundayken, televizyon
için yaz›, ses ve görüntü hep birlikte etkiyi art›rmak için kullan›labilmektedir.

• Radyo haberleri aç›s›ndan düflünüldü¤ünde, haberin üretimi aç›s›ndan mali-
yetin belirli birçok özellik nedeniyle çok daha düflük oldu¤unu vurgulamak
gerekir. Radyo haberlerinin aktar›lmas›nda zaman›n kullan›m› ve an›nda akta-
r›m›n yap›labilmesindeki kolayl›klar da son derece belirgin özelliklerdendir.

• Televizyon haberleri aç›s›ndan düflünüldü¤ünde farkl› birçok ögenin kulla-
n›labiliyor olmas› en önemli özelliklerdendir. Televizyon haberinin etkisinin
art›r›labilmesi amac›yla metin kullan›m›, seslerden yararlanma ve görüntü-
ler, televizyon haberlerini bugünkü haliyle son derece dikkat çekici hale ge-
tirmifltir. Radyo habercili¤inde oldu¤u gibi televizyon habercili¤inde de can-
l› yay›n olana¤› son derece dikkati çeken ve önemli bir özelliktir. Televiz-
yon haberlerinde bir baflka dikkati çeken nokta ise haberlerin konuflma bi-
çiminde aktar›lmas›d›r.
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Haber De¤eri: Belli olay ve
durumlar›n izleyici kitle
ad›na önem tafl›mas›, yak›n
çevreleri ile iliflkili olmas›,
içinde bulunduklar› zaman›
ilgilendiriyor olmas›, ilginç
olmas› haber olma de¤erini
iflaret eder. Dram ve e¤lence
ile ilgili olay ve durumlar da
haber de¤eri tafl›yabilir.
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• Radyo ve televizyon haberlerinde haberlerin aktar›lmas› belli bir kurgusal
düzen içersinde gerçekleflmektedir. Belli zaman dilimlerinde veya haber
bültenleri içersinde kurgulanarak s›ralanm›fl haberler olarak karfl›m›za ç›kar-
lar. Belirlenmifl saatlerde bafllaman›n yan› s›ra belirlenmifl zaman aral›klar›-
na da uymak durumundad›rlar. Belirli bir zaman içine yerleflme durumu
hem her bir haber için geçerlidir hem de haberlerden oluflan haber bülten-
leri için geçerlidir.

Radyo ve televizyon haberlerinin dikkati çeken bir baflka özelli¤i ise radyo ve
televizyon habercili¤inin sahip oldu¤u farkl› teknolojik altyap› ve kurallar nedeniy-
le uymas› gereken hukuki düzenlemelerdir. Ayn› zamanda, habercili¤e iliflkin ekip
çal›flmas› düflünüldü¤ünde özellikle televizyon habercili¤i genifl çapl› bir ekip ça-
l›flmas›n› gerektirmektedir. Günümüzde örneklerden de takip edilece¤i gibi tele-
vizyon habercili¤i teknolojik bir altyap› gerektirmekte ve bunun için genifl ekiple-
re yer verilmektedir. 

Radyo ve televizyon haberinin ne tür temel özellikleri vard›r?

HABER ÇEfi‹TLER‹
Haberlerin çeflitlerinin belirlenmesinde farkl› grupland›rmalara gidildi¤i görülmek-
tedir. Habere konu olan içeri¤in bu grupland›rmalarda geçerli oldu¤unu söylemek
do¤ru olacakt›r. ‹çeri¤e ba¤l› olarak haber çeflitlerini flu flekilde s›ralayabiliriz: 

• Acil durumlar ve ani geliflmeler: Haberlerde ço¤u zaman ‘s›cak geliflme’,
‘son dakika’ ve ‘son geliflme’ tan›mlar› içersinde yer alan aniden ortaya ç›-
kan veya acil özellik tafl›yan olay veya durumlar›n haber yap›lmas›d›r. 

• Politika: Hükümet, meclis çal›flmalar›, partiler ve benzeri konular ile yer
alan tart›flmalar› içeren haberlerdir.
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• Suç: Herhangi bir konuda ortaya ç›kan suça iliflkin haz›rlanan haberlerdir.
• Yerel: Dünya veya ulusal konulardan çok, bir flehir, küçük çapl› bir bölge

veya alan ile ilgili olan haberlerdir.
• Planl› takip edilenler: Özellikle takvimlerde yer alan özel gün veya haftalar-

d›r. Ayn› zamanda, uzun soluklu takip edilen belli olay veya durumlar da bu
de¤erlendirme içersinde düflünülebilir.

• Çat›flma ve uzlaflmazl›klar: Çat›flma ve uzlaflmazl›klara konu olan olay veya
durumlara iliflkin haberlerdir.

• Sa¤l›k: Sa¤l›k ile ilgili yap›lan haberlerdir.
• Sivil toplum örgütleri: Sivil toplum örgütlerinin aç›klamalar›n›, çal›flmalar›n›,

eylem veya gösterilerini konu edinen haberlerdir. 
• ‹lgi uyand›ran: Belirli bir grup içersinde tarif edilmeksizin haberin hedef al›-

c› kitlesinin ilgisini çekebilece¤i düflünülen haberlerdir.
• Kiflilikler: Birçok kifli taraf›ndan ilgi duyulan veya ilgi duyulabilecek kiflilere

iliflkin yap›lan haberlerdir.
• Spor: Sporun farkl› birçok alan› ile ilgili haberlerdir.
• Mevsimsel: Mevsimlerin özelliklerine ba¤l›, farkl› geliflmeleri ve durumlar›

içeren haberlerdir.
• Hava durumu: Belli oranda mevsimsel haberlere benzemekle beraber esas

amac› hava durumuna iliflkin geliflmeleri aktarmay› amaçlayan haberledir.
• Trafik: Özellikle yerel konular› içeren haberlerde de düflünülebilecek trafi-

¤e iliflkin haberlerdir. Takip edilen haber örneklerinden de hat›rlanaca¤› gi-
bi özellikle trafik kazalar› bu çeflit haberler içersinde gösterilebilir.

• Hayvanlar: Hayvanlara iliflkin dikkati çeken geliflmeleri içeren haberlerdir.
Elbette, haberlerin çeflitlerini belirtirken yer verilen içerik grupland›rmalar›n›

ço¤altmak mümkündür. Belirli konular çeflitlendirmeler içersinde yer bulmasa da
dikkatle ele al›nmal›d›r. Örne¤in, son dakika geliflmeleri veya engelliler ile ilgili
konular da son derece önemle ele al›nmas› gereken haberlerden say›labilir.
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Habere iliflkin temel tan›mlar› aç›klayabilmek.

Belirli olay ve durumlar haber olabilmektedir.
Haberin al›c› kitlesi için haber yap›lmaya aday
olay veya durumun belirli özelliklere sahip ol-
mas› gerekir. Bir haberin temelde 5N ve 1K ola-
rak ifade edilen ‘Ne, Nerede, Ne zaman, Neden,
Nas›l ve Kim’ sorular›na yan›t vermesi gerekir.
Radyo ve televizyon haberlerinde araçlar›n ken-
di özellikleri nedeniyle baflka özellikler de orta-
ya ç›kmaktad›r. An›nda olmak, yerinden olmak
ve h›zla aktarabilmek bu özelliklerden birkaç›
olarak gösterilebilir.

Haberin özelliklerini tart›flabilmek.

Bir haberin öncelikle do¤rulanabilir olmas› gere-
kir. fiok yaratan, çat›flma içeren olaylar, belli ta-
rihlerin ortaya koydu¤u durumlar veya bunlar›n
önemleri olaya haber niteli¤i kazand›r›rlar. Yak›-
n›m›zda olan fleylerden haberdar olma iste¤i, ya-
ni olaylar›n yak›nl›¤›, tafl›d›klar› duygusall›k da
olaylar›n haber olma ihtimalini artt›r›r. S›kl›kla
tekrarlanan durumlar, örne¤in flehrin belli bir bö-
lümündeki h›rs›zl›klar, tart›fl›lan konu ve olaylar,
belli konularda uyar›c› nitelikte olan bilgiler de
haber niteli¤i kazan›rlar. Toplumca tan›nan in-
sanlar›n yapt›klar›, ilk defa meydana gelen olay-
lar veya benzersiz olaylar da haber de¤eri bulu-
nup de¤erlendirmeye al›n›rlar. Haberin hedef kit-
lesi ile buluflabilmesi için ilginç ve çekici bulun-

mas› gerekir. Farkl› ve s›ra d›fl› olaylar›n haber
olma de¤eri daha yüksektir. Bir haberin ilgi çeki-
ci olmas›, insanlara ilginç gelmesi kadar onlar
için anlam da ifade etmesi gerekir. ‹nsanlar›n ha-
yatlar›nda belirli bir öneme sahip olan olaylar›n
haber olma ihtimali de bu haberlerin izlenme ih-
timali de yüksektir. Zamana iliflkin özelli¤in ya-
n›nda co¤rafik, yani mekâna iliflkin yak›nl›k da
son derece önemlidir. ‹nsanlar yak›n çevrelerin-
de olan ve önem tafl›yan olaylara karfl› daha has-
sast›rlar. Habere iliflkin ifade edilen özellikler ay-
n› zamanda haberin de¤erini de vurgular. Radyo
ve televizyon haberlerinin en önemli özelli¤i ya-
z›l› metinlerin ötesine geçmifl olmas›d›r. Radyo
için ses en önemli ve tek araç durumundayken,
televizyon için yaz›, ses ve görüntü hep birlikte
etkiyi art›rmak için kullan›labilmektedir. 

Haber çeflitlerini tart›flabilmek.

Haberlerin çeflitlerinin belirlenmesinde farkl›
grupland›rmalara gidildi¤i görülmektedir. Habe-
re konu olan içeri¤in bu grupland›rmalarda ge-
çerli oldu¤unu söylemek do¤ru olacakt›r. Acil
durumlar ve ani geliflmeler, politika konular›,
suçla ilgili durumlar, yerel konular, çat›flma ve
uzlaflmazl›k ile ilgili olay ve durumlar, sa¤l›k, ha-
va durumu ve trafik ile ilgili bafll›klar haber çeflit-
lerinden örnekler olarak gösterilebilir.

Özet

1
N
A M A Ç

2
N
A M A Ç

3
N
A M A Ç



131.  Ünite  -  Radyo ve  Te lev izyon Haberc i l i¤ inde Temel  Kavramlar

1. Hangisi haber için en do¤ru tan›m afla¤›dakilerden
hangisidir?

a. Kamera ile üretilir. 
b. Muhabir olmadan yap›lamaz.
c. Ne, nerede, ne zaman, neden, nas›l ve kim so-

rular›na yan›t veren olay ve durumlara iliflkin
aktar›mlard›r. 

d. Teknik haz›rl›klardan oluflan bir süreçtir.
e. Televizyonda izlenen programlard›r.

2. Radyo ve televizyon haberlerine ortak özelliklerine
iliflkin afla¤›daki ifadelerden hangisi do¤rudur?

a. Radyo ve televizyon haberlerinin üretimi kame-
ra ile yap›l›r.

b. Radyo ve televizyon haberlerinde görüntü en
güçlü aktar›m arac›d›r.

c. Radyo ve televizyon haberlerinde ses, görüntü-
ye destek olarak vard›r

d. Radyo ve televizyon haberlerinde araçlar›n özel-
liklerine ba¤l› olarak yaz›, ses ve görüntünün
kullan›m› söz konusudur. 

e. Radyo ve televizyon haberleri canl› yay›nlara
ba¤l› olarak aktar›l›r.

3. Televizyon haberi ile ilgili afla¤›daki ifadelerden
hangisi do¤rudur?

a. Görüntülerden oluflur.
b. Ana haber bültenleri içersinde yay›nlan›r.
c. Görsel anlat›m yöntemidir.
d. Görüntünün yaz› gibi kullan›lma sanat›d›r.
e. Yaz›, ses ve görüntünün ortak kullan›m› ile

üretilir.

4. Haberin özellikleri kavram›yla vurgulanan nedir?
a. Haberin görüntüleri
b. Haber de¤eri 
c. Haber teknolojisi
d. Haber ekibi
e. Olayla ilgili kifliler

5. Afla¤›dakilerden hangisi haberin özellikleri ile do¤-
rudan ilgili de¤ildir?

a. Haberin kurgulan›fl›
b. Haberin ilginçli¤i
c. Haberin merak uyand›ran içeri¤i
d. Haberin yak›nl›¤›
e. Haberin dram veya e¤lence ile ilgili olmas›

6. Afla¤›dakilerden hangisi televizyon haberinin temel

özelliklerindendir?
a. Röportajlar arac›l›¤› ile aktar›lmas›
b. Görüntülerden yararlan›lmas›
c. Canl› yay›nlar ile aktar›lmas›
d. Gündüz kufla¤›nda aktar›lmas›
e. Konuflma biçiminde aktar›lmas›

7. Afla¤›dakilerden hangisi radyo haberinin temel

özelliklerindendir?
a. Habere canl›l›k katmas›
b. S›n›rl› say›da röportaj yap›labilmesi
c. Televizyon haberine göre oluflturulma maliyeti-

nin genelde daha ucuz olmas› 
d. Say›sal teknolijleri kullan›yor olmas›
e. Canl› yay›n ile aktar›lmas›

8. Haber çeflitlerini belirleyen en önemli etken nedir?
a. Görüntüler
b. Sesler
c. Bilgi derinli¤i
d. Konu içeri¤i 
e. Bak›fl aç›s›

9. Afla¤›dakilerden hangisi temel haber çeflitlerinden
biri de¤ildir?

a. Radyo haberleri 
b. Acil durumlar ve ani geliflmeler
c. Politika
d. Suç
e. Yerel

10. Takvimlerde yer alan özel gün veya haftalar› dikka-
te alarak oluflturulan haber çeflidine ne ad verilir?

a. Acil geliflmelere iliflkin haberler
b. Planl› takip edilen haberler 
c. Hayvanlar ile ilgili haberler
d. Politika haberleri
e. Özel röportajlar

Kendimizi S›nayal›m
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SEM‹NER KONUfiMALARI

“HABER YAZMA TEKN‹KLER‹”

Yrd. Doç. Dr. Vedat DEM‹R

Kocaeli Üniversitesi ‹letiflim Fakültesi

...Ben öncelikle bir gazetecide bulunmas› gereken nite-
liklerle bafllamak istiyorum. Ciddi gazeteciler için temel
kanun habere gösterilen özenle ilgili sorumluluk ve ya-
y›nlanacak herfleyin do¤ru araflt›r›lmas›ndan geçiyor.
Gülten Han›m’›n biraz önce ayr›nt›l› bir flekilde anlatt›-
¤› gibi demokrasi ve özgürlük bir gazetecinin her fley-
den önce savunmas› gereken, benimsemesi gereken bir
kavramd›r. Yani demokrasiyi benimsemeyen, özgür-
lüklerin s›n›rland›r›lmas›n› savunan bir gazetecinin ger-
çek anlamda iletiflimci oldu¤unu, medya mensubu ol-
du¤unu iddia etmek mümkün de¤il. Çünkü özgürlük,
gazeteci için günefl kadar, hava kadar hayati bir önem
tafl›yan bir unsurdur. Teorik olarak s›n›rs›z özgürlü¤ü
tan›ml›yoruz. Düflüncenin, hakaret, fliddet vs. içermesi,
baflkalar›n›n özel hayat›na müdahale etmesi gibi du-
rumlar d›fl›nda bu özgürlü¤ü sonuna kadar savunma-
m›z gerekiyor...
Gazetecilik, güncel olaylar›n canl› bir üslupla verilmesi
sanat›d›r. Gazetecilikte kabiliyetin do¤ufltun oldu¤u,
sonradan kazan›lamayaca¤› önceden kabul edilen bir
hükümdür. Bu sebeple gazeteci olunmaz, do¤ulur diye
bir özdeyifli de uzun müddet duyduk. Ancak bu do¤ru
olan bir husus de¤il. ‹nsanlar kendilerini gelifltirerek,
yetifltirerek her alanda uzmanlaflabilirler. Yazma kabili-
yeti burada çok önemli. Çok zaruri bir husus. Fakat
kapsaml› bir zihni kabiliyet veya belli alanlardaki uz-
manl›kla birlikte varolmas› da tercih ediliyor. Ortalama
gazeteci okuyucusunun bilgi düzeyi ve haber alma ar-
zusu günümüzde özellikle e¤itimin yükselmesiyle bir-
likte artm›fl durumda. Bu sebeple okuyucuya hitap ede-
cek gazetecinin de çok iyi niteliklere sahip olmas› gere-
kiyor. Benim burada önem verdi¤im hususlardan bir ta-
nesi, gazetecinin Türkçe’ye hakim olmas›, Türk dilini
çok iyi konuflabilmesi ve yazabilmesi. Bildi¤iniz gibi dil
herfleydir. Dil olmadan millet olmaz, milleti bir araya
getiren en önemli husus, dildir. Dil ne kadar zenginse,
o milletin kültürü de o kadar zengindir. O aç›dan gaze-
tecilik yapacak bir kiflinin çok okuyan, kendisini gelifl-
tiren, hatta eski metinleri bile okuyabilecek niteliklere,
özelliklere sahip olmas› gerekiyor. Gençlerimizin 250-
300 kelimeyle konufltu¤undan flikayetçiyiz. Asl›nda bun-
da büyük ölçüde medya mensuplar›n›n sorumlulu¤u
var. Çünkü biz yazd›¤›m›z haberlerde ne kadar zengin

bir Türkçe kullan›rsak, onu okuyan insanlar, onu oku-
yan gençler de o kadar zengin bir Türkçe’yi anlama ve
kullanma imkan›na sahip olacaklar. 
...Gazetecinin en temel görevi haber vermek. Bunu vur-
gulamak gerekiyor. Haberi, güncel ve ilginç bir olay›n
olabildi¤ince objektif, net ve gerçe¤e uygun biçimde
sunulmas› olarak tarif edebiliriz. Bir baflka tan›ma göre
haber, okuyucu ve izleyici için genellikle yeni gerçek-
lerle ilgili, do¤ru ve anlafl›l›r bilgilerdir. Haberde vurgu-
lanmas› gereken husus, yeni olmas›, önemli olmas› ve
ilginç olmas›d›r. Bu üç unsurun bir arada bulunmas› ge-
rekiyor. Haber çeflitlerine bakt›¤›m›z zaman haberleri,
genel haberler, basit haberler, karmafl›k haberler, özel
haberler ve reklam yap›lan haberler olarak s›ralayabili-
rim. Bütün haberler konulu haberlerdir. Muhabirler bu
tür haberleri fazla araflt›rmadan yazabilirler. Haberlerin
kaynaklar› muhteliftir. Önceden planlanm›fl ve ilan edil-
mifl çeflitli toplant›lar›n takibi, polis, adliye haberleri,
ekonomi haberleri, spor haberleri, d›fl haberler, siyasi
haberler, kültür, sanat ve magazin haberleri bu bafll›k
alt›nda toplanabilir. Yurt içi ve yurt d›fl› haber ajansla-
r›ndan gelen haberleri de basit haber, rutin haber kal›-
b› içinde de¤erlendirebilirim. Rutin haberlerin takibi
için bir muhabir görevlendirilir. Bu muhabir ajanslar-
dan gelen haberleri, bas›n aç›klamalar›n› takip eder,
bunlar›n sat›r aralar›ndan önemli ve özel haberler ç›ka-
rabilir. Bu aç›dan bütün haberlerin takibi önemli. Mese-
la Milli E¤itim Bakan›n›n, Milli Savunma Bakan›n›n, ‹çifl-
leri Bakan›n›n bas›n toplant›s›nda yapt›¤› konuflman›n
içerisinden, ilginç bir cümle ön plana ç›kar›larak, özel
haber haline getirilebilir. Ayr›ca, Resmi Gazete’de ya-
y›mlanan kanunlar, kararnameler, tüzükler, atama, iha-
le ilanlar›n› takip eden bir muhabir, bunlar›n içinde
kimsenin dikkatini çekmeyen bir cümleden ya da keli-
meden çok özel ve ilginç haberler ç›karabilir. 
Di¤er bir haber türü, muhabirlerin konu hakk›nda te-
mel bilgi toplamas›n›, haberde yorum yapmas›n› zaruri
k›lan haberdir. Karmafl›k haberleri flu flekilde s›n›fland›-
rabiliriz: Mahkemeler, duruflmalar, davalar, hükümet-
politika haberleri, ekonomi, çal›flma hayat›, e¤itim, arafl-
t›rma, bilim haberleri vs. 
Özel haberler de, ad›ndan da anlafl›laca¤› gibi muhabi-
rin flahsi çabalar›yla bulup gün ›fl›¤›na ç›kard›¤› haber-
lerdir. Bir baflka ifadeyle özel haber, muhabirin kendi
istihbarat›, araflt›rmalar›, kaynaklar›yla iliflkileri, oku-
duklar› arac›l›¤›yla elde etti¤i haberlerdir. Asl›nda gaze-
tecilik becerimizi veya muhabirlik becerimizi gösterebi-

Okuma Parças›
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lece¤imiz as›l anahtard›r özel haber. ‹yi bir muhabir,
hayat›n›n her an›n›n özel haberlerle dolu oldu¤unu bi-
lir ve ona göre davran›r. Kimi zaman küçük bir ayr›nt›-
da, kimi zaman önemsiz gibi görünen k›sa bir haber-
den yola ç›karak her türlü özel haber bulmak mümkün-
dür. Bu aç›dan baflka gazetelerde, baflka muhabirler ta-
raf›ndan yap›lan her haber, ayn› zamanda özel haber
potansiyeline sahip olabilir. Bu sebeple iyi bir muhabir,
iyi bir gazeteci, iyi bir haber yap›mc›s›, günlük olarak
gazeteleri takip etmelidir. Sabah ilk geldi¤inde yapaca-
¤› ilk ifl, internetten di¤er haberleri anl›k olarak takip
etmek olmal›d›r çünkü bu haberlerin içerisinden özel
haber ç›karabilmek imkan› olabilecektir. Bu takip, hem
di¤er gazetelerin habere iliflkin yaklafl›mlar›n› görme,
hem de di¤er haberlerle ilgili bir alan aç›lmas› anlam›n-
da yararl› olacakt›r. Muhabir, çal›flt›¤› gazete ve di¤er
gazeteleri mutlaka okumal›d›r. Mesle¤inde belli kade-
melere ulaflmak isteyen bir muhabir, mümkün oldu-
¤unca özel haberler konusunda gayret sarf etmelidir. 
Rutin haberler, hemen hemen her medya organ›na ay-
n› unsurlarla yans›d›¤› için gazeteyi vazgeçilmez k›lan
özel haberlerdir. Bu haberler, günümüzde internet ga-
zetecili¤i geliflti¤inden beri, kes-yap›flt›r modeliyle al›n›r
ve çok fazla üzerinde durulmadan gazetelerde veya te-
levizyonlarda yay›nlan›r. Ajans haberleri de ayn› flekil-
de al›n›r...haberi mutlaka iyi araflt›rmam›z laz›m. Bu aç›-
dan gazeteciyi önemli k›lan di¤er gazetecilerden ay›ran
ve öne geçiren en önemli husus rutin haberler de¤il,
özel haberlerdir. Özel haberlerin üzerinde bu sebeple
çok duruyorum. Fakat özel haberler ayn› zamanda da
en riskli haber grubuna girer. Kimi muhabirlerin mes-
lekte en k›sa ve kestirme yoldan yükselme gayreti, flöh-
ret olmak için her yolu meflru görme anlay›fl› ve benzer
zaaflar özel haberin bir ucunu sansasyona aç›k tutmak-
tad›r. Biliyorsunuz gazetelerde birçok haber yay›nlan›-
yor. Asl›nda yay›nlanan haberin hakikatle alakas› yok.
O muhabirin gönderdi¤i haberi, yaz› iflleri çok sansas-
yonel buldu¤u için araflt›rmadan al›p, aynen yay›nlad›-
¤› zaman da çeflitli sorunlar meydana ç›kabiliyor. 
Baflka bir haber türü olarak da deprem, yang›n, sel fe-
laketi, uçak kaç›rma, bombalama, kamu alanlar›na sal-
d›r› gibi terörist faaliyetler, savafl, kara, hava veya de-
nizde meydana gelebilecek kazalar “beklenmedik ha-
ber” bafll›¤› alt›nda de¤erlendirilebilecek haberlerdir.
Kaç›r›lan uçakta bir gazetecinin bulunmas›, bomba pat-
layan mahalleye yak›n bir yerde bir muhabirin iliflkisi-
nin olmas› gibi ola¤anüstü rastlant›lar bir kenara b›rak›-
lacak olursa, gazeteler ilk planda beklenmedik haberin
sonuçlar›yla ilgilenmek durumundad›rlar. Böyle durum-

larda sonuçlara iliflkin ilk bilgiler de genel olarak olaya
müdahale eden resmi görevlilerden al›nmak zorunda-
d›r. Daha önce gördü¤ümüz üzere bu konuda al›nan
baz› bilgilerin sa¤l›kl› olmamas›ndan kaynaklanan so-
runlar yaflanabilir. Muhabir haberini yazarken kayna¤›-
n›, görev ve rütbesini belirtmek zorundad›r. Bunun he-
men arkas›ndan muhabirin yapmas› gereken, olay›n
perde arkas› ve ayr›nt›lar›n› araflt›rmak olmal›d›r. Böyle-
ce hem yönlendirme ve manipülasyona geçit vermeye-
cek hem de gazetecilik mesle¤inin gere¤ini yerine geti-
recektir. Çünkü zaman zaman resmi görevlilerin verdi-
¤i bilgiler, manipülasyona yönelik olabilir. Buna dikkat
edilmesi gerekiyor. Ne var ki, do¤as› gere¤i beklenme-
dik haberlerin arka plan›na her zaman nüfuz etmek
mümkün de¤ildir. 11 Eylül 2001 tarihinde, New York’ta-
ki Dünya Ticaret Merkezi’ne uçaklar›n birbiri arkas›na
çarpmas›ndan sonra yaflanan enformasyon kaosu, bu-
nun somut bir göstergesidir. Yani hala olay›n arkas›n-
daki gerçekler çok aç›k olarak ortaya ç›kar›lamam›flt›r.
Dolay›s›yla bafllang›çta yaflanan enformasyon kaosu-
nun bir travmayla yak›ndan ilgisi oldu¤u söylenebilir.
Bu durumda haber kaynaklar›, yanan kulelere müdaha-
le eden itfaiye, polis, sa¤l›k görevlileri, olaylar› siyasi ve
askeri aç›dan de¤erlendiren Beyaz Saray ve Pentagon
yetkilileriydi o dönemde. Olay›n ilk floku atlat›ld›ktan
sonra devreye giren gazeteciler, k›sa sürede pek çok
ayr›nt›y› gün ›fl›¤›na ç›kar›p, kamuoyuna duyurmak ko-
nusunda çabalara girifltiler. Yap›lan de¤erlendirmeler-
den anlafl›laca¤› üzere beklenmedik habere iliflkin bilgi
edinmek bir hayli zordur. Bu nedenle üzerinde önemle
durulmas› gereken bir haber türüdür. Özellikle resmi
kaynaklardan bilgi elde etme mecburiyeti muhabirin
elini, kolunu ba¤lamakta ve dikkatli hareket etmesi ge-
reken alan haline getirmektedir. Özellikle bu tür haber-
ler manipülasyona en aç›k haberlerdir. 
Haberin aciliyeti, resmi kaynaklara olan ba¤›ml›l›k
yanl›fl bilgilerin verilmesine sebep olabilir. Bu bilgi-
ler, sadece yanl›fl bir istihbarattan kaynaklanmaz. Ay-
n› zamanda, o resmi yetkililerin siyasi amaçlar›ndan
da kaynaklanabilir...

Kaynak: Bas›n-Yay›n ve Enformasyon Genel Müdürlü-
¤ü, XIV. YEREL MEDYA E⁄‹T‹M SEM‹NER‹ - KARABÜK/

Safranbolu (27 - 28 Haziran 2007)
(http://www.byegm.gov.tr/seminerler/safranbolu-
xiv/safranbolu_15.htm Eriflim: 07.04.2010).
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Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›
1. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber” konusunu yeniden

gözden geçiriniz.
2. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon Habe-

ri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.
3. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon Ha-

berinin Özellikleri” konusunu yeniden göz-
den geçiriniz.

4. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haberin Özellikleri” konu-
sunu yeniden gözden geçiriniz.

5. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haberin Özellikleri” konu-
sunu yeniden gözden geçiriniz.

6. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon Ha-
berinin Özellikleri” konusunu yeniden göz-
den geçiriniz.

7. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon Ha-
berinin Özellikleri” konusunu yeniden göz-
den geçiriniz.

8. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Çeflitleri” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

9. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Çeflitleri” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

10. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Çeflitleri” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

S›ra Sizde 1

Haberin yan›t vermesi beklenen temel sorular› dikkate
alan, do¤rulanabilir ve benzeri nitelikleri tafl›yan olay,
durum ve aç›klamalar›n haber niteli¤ini kazanmas› on-
lar›n haber olarak radyo ve televizyonda yer almas›n›
garanti alt›na almaz. Bir olay veya durum, haber olma-
s›na karar verildi¤inde ise uzun bir iflleme süreci sonra-
s›nda izleyenle ekranda buluflabilir. Bu süreç üç temel
bölümü içerir. Bunlar, neyin takip edilece¤ini seçmek,
hikayede neyin merkeze al›naca¤›na karar vermek ve
hikayenin nas›l anlat›laca¤›na karar vermektir.

S›ra Sizde 2

Radyo ve televizyon haberlerinin en önemli özelli¤i ya-
z›l› metinlerin ötesine geçmifl olmas›d›r. Radyo için ses
en önemli ve tek araç durumundayken, televizyon için
yaz›, ses ve görüntü hep birlikte etkiyi artt›rmak için
kullan›labilmektedir. Radyo haberleri aç›s›ndan düflü-
nüldü¤ünde, haberin üretimi aç›s›ndan maliyetin belirli
birçok özellik nedeniyle çok daha düflük oldu¤unu vur-
gulamak gerekir. Radyo haberlerinin aktar›lmas›nda za-
man›n kullan›m› ve an›nda aktar›m›n yap›labilmesinde-
ki kolayl›klar da son derece belirgin özelliklerdendir.
Televizyon haberleri aç›s›ndan düflünüldü¤ünde farkl›
birçok ö¤enin kullan›labiliyor olmas› en önemli özellik-
lerdendir. Televizyon haberinin etkisinin artt›r›labilmesi
amac›yla metin kullan›m›, seslerden yararlanma ve gö-
rüntüler televizyon haberlerini bugünkü haliyle son de-
rece dikkat çekici hale getirmifltir. Radyo habercili¤inde
oldu¤u gibi televizyon habercili¤inde de canl› yay›n ola-
na¤› son derece dikkati çeken ve önemli bir özelliktir.
Televizyon haberlerinde bir baflka dikkati çeken nokta
ise haberlerin konuflma biçiminde aktar›lmas›d›r.

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Haber ve haber de¤eri kavramlar›n› s›ralayabilecek,
Radyo habercili¤inin genel özelliklerini, haber kaynaklar›n› ve haber topla-
ma tekniklerini aç›klayabilecek,
Radyo haberi yaz›m tekniklerini ve haber yaz›m kurallar›n› aç›klayabilecek,
Radyo haber bülteninin haz›rlanma süreçlerini s›ralayabileceksiniz.

‹çerik Haritas›

• Radyo
• Haber
• Haber De¤eri

• Haber Kayna¤›
• Haber Toplama
• Ters Piramit

Anahtar Kavramlar

Amaçlar›m›z

N
N

N
N

Radyo ve Televizyon
Habercili¤i

Radyo Habercili¤i

• HABER VE HABER DE⁄ER‹
• RADYO HABERC‹L‹⁄‹
• RADYO HABER‹ YAZIM

TEKN‹KLER‹
• RADYO HABER BÜLTEN‹N‹N

HAZIRLANMASI
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RADYO VE TELEV‹ZYON HABERC‹L‹⁄‹



HABER VE HABER DE⁄ER‹ 
Bilme ve haberdar olma çabas›n›n ortaya ç›kard›¤› kitle iletiflim araçlar›n›n temel
malzemesi haberdir. Haber kavram› ve tan›m› üzerine evrensel olarak kullan›labi-
lecek bir tan›mdan söz etmek güçtür. Haberi tan›mlama çabalar›n› befl noktada s›-
n›fland›rmak mümkündür.

1. Haber, genellikle bir olaya, fikre, soruna dayanmaktad›r. Haber yapabilmek
için bunlar›n d›fl›nda bir baflka dayanak noktas› yoktur.

2. Olaylar, fikirler, sorunlar haber yap›lmak için özetlenerek, hikâye edilerek
verilmektedir. Özetleme ifllemi günümüz gazetecili¤inde sözlü, yaz›l› ve gö-
rüntülü olarak yap›labilmektedir. Özetleme ifllemi s›ras›nda üzerinde durul-
mas› gereken en önemli nokta haberi yapan›n olay›, fikri ya da sorunu esas
çerçevesi içinde kurgulamas›d›r.

3. Olay›n, fikrin ya da sorunun hikâye edilmesi, özetlenmesi s›ras›nda, olay›
esas çerçevesi içerisine oturtmak için, olgular aras›nda ba¤lant› kurarken,
haber ile gerçek aras›ndaki iliflkinin de¤erlendirilmesi gerekmektedir.

4. Haberi oluflturan ham maddenin zamana uygun olmas› gerekmektedir. Bu
yönden haberi oluflturan olay›n, fikrin ya da sorunun dikkati çekebilmesi
bak›m›ndan flimdiki zamanda olmas› zorunludur. Efl deyiflle, haber flimdidir,
flimdiki zamandan geçmifle bakar ama yüzü gelece¤e dönüktür.

5. Haberi oluflturan olay›n, fikrin ya da sorunun hayal olarak kalmamas› için
devaml› olarak insandan insana aktar›lmas›, iletilmesi gereklidir. ‹lgi ve dik-
kati toplamak, anlaml›l›k kazand›rmak bak›m›ndan haberi yaparken olay ve
sorunlar› asl›na sad›k kalarak özetlemek ve kurgulamak gereklidir.

Sonuç olarak gerek ça¤›n koflullar›, gerekse toplum yaflam›ndaki de¤iflkenle-
rin çoklu¤u haberin tan›mlanmas›n› güçlefltirir. Haberin tan›mlanmas›ndaki güç-
lük “haber nedir?” sorusunu soran araflt›rmac›lar› ve gazetecileri baflka bir soruya
yöneltmifltir; “Bir olay ne zaman ve hangi özelliklere sahip oldu¤unda haber de-
¤eri kazanmaktad›r?” Haberin tan›mlamas› noktas›nda yeni aç›l›mlar yaratan bu
soru karfl›s›nda ortak noktalara ulafl›labilmifl ve “haber de¤eri kavram›” ortaya
ç›km›flt›r.

Haber “yeni, ilginç ve do¤ru” oland›r.

Radyo Habercili¤i

S O R U

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE

DÜfiÜNEL ‹M

SIRA S ‹ZDE

S O R U

DÜfiÜNEL ‹M

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE SIRA S ‹ZDE

AMAÇLARIMIZAMAÇLARIMIZ N N
K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

‹ N T E R N E T ‹ N T E R N E T



Haber De¤eri 
Bir olay›n içinde bar›nd›rabilece¤i haber de¤erlerini dikkate alan yaklafl›mlar ha-
berin tan›mlanmas›ndan çok, haber kavram›n› aç›klamak, haberin s›n›rlar›n› çiz-
mek çabas›ndad›r. Ancak bu türden yap›lar do¤rudan de¤il ama dolayl› yoldan da
olsa haberi tan›mlar. Bir olay›n hangi durumlarda haber de¤eri kazanaca¤›n› gös-
teren ö¤eler flunlard›r:

• Olay okuyucuya, dinleyiciye ya da izleyiciye yak›n oldu¤unda; 
• Ortaya ç›kan olay, izler kitleye zaman›nda iletildi¤inde ya da bir olay bek-

lenmedik bir zamanda ortaya ç›kt›¤›nda;
• Olay sonucu, önemi aç›s›ndan, ilgi uyand›rmas› bak›m›ndan etkili oldu¤unda;
• Olay bir anlaflmazl›k yaratt›¤›nda, haber de¤eri kazanmaktad›r.
Muhabir bu unsurlar› göz önünde bulundurdu¤unda karfl›laflt›¤› olay›n haber

niteli¤i tafl›y›p tafl›mad›¤›n› anlayabilir, yukar›daki unsurlar arac›l›¤›yla olay›n han-
gi yönleriyle haber olabilece¤ini kavrayabilir. 

1. Yak›nl›k: ‹nsanlar ilgilendikleri, sonuçlar›ndan etkilendikleri olayla yak›n-
l›k duyarlar. Bu nedenle olay›n yak›nl›¤›n› önemli bir haber de¤eri olarak
kabul etmek gerekir. Yak›nl›k genellikle fiziksel ya da co¤rafi olarak yak›n-
l›¤› ifade eder. Ancak okuyucunun duygusal yak›nl›k hissetti¤i olaylara bu
bafll›k alt›nda de¤erlendirilebilmektedir. 

2. Zaman›ndal›k-Anilik: Haberde zaman ö¤esini belirleyen üç bileflke bu-
lunmaktad›r. Bu bileflkelerin tümü habere zaman›ndal›k de¤erini kazand›r-
maktad›r. Bu üç bileflke yenilik, anilik ve geçerliliktir. Bir olay›n aniden or-
taya ç›kmas› ona haber niteli¤i kazand›r›rken, zaman›nda verilmesi haber
de¤erini korumas›n› sa¤lamaktad›r. 

3. Etkililik: Haberin etkileyicili¤inden söz edildi¤inde akla söz konusu olay›n
önemi ve toplum için anlam› gelmelidir. Bir olay karfl›s›nda yap›lacak de¤er-
lendirmede, olay›n ne gibi sonuçlar do¤uraca¤›, kimleri ya da neleri etkile-
yece¤i sorular›na yan›t arand›¤›nda haber ortaya ç›kacakt›r. Haberin etkilili-
¤i; olay›n, toplumda bir de¤ifliklik ve tart›flma ortam› yarat›p yaratmayaca¤›-
na ba¤l›d›r.

4. Anlaflmazl›k: Toplum içinde farkl› görüfllerden, farkl› inançlardan, farkl›
kültürlerden insanlar› bar›nd›r›r. Bu farkl› özellikleri tafl›yan gruplar her za-
man uyum içinde de¤ildir. Farkl›l›klar çat›flmalara neden olabilir. Ortaya ç›-
kan her çat›flma do¤rudan ya da dolayl›, toplumu ilgilendirir. Bu nedenle
çat›flma bir haber ö¤esidir. 

Geliflen teknoloji radyo dinleme al›flkanl›klar›m›z› nas›l etkilemifltir?

RADYO HABERC‹L‹⁄‹ 
‹kinci Dünya Savafl› s›ras›nda ve öncesinde alt›n ça¤›n› yaflayan radyo, bugünün
çok seçenekli medya ortam›nda, yeni teknolojilerin de deste¤iyle farkl›laflm›flt›r.
Bugün radyo habercili¤i günlük yaflam›nda birden fazla medyay› kullanabilen
izler kitlenin kendisine ay›raca¤› zaman› ve istekleri dikkate alarak varl›¤›n› sür-
dürmektedir. Enformasyon ça¤› izler kitlesinin, olas› bütün kaynaklardan bilgi-
ye ve habere ulaflma çabas›n› do¤urmufltur. Kitle iletiflim araçlar› aras›nda reka-
bet yaratan söz konusu ortam, ayn› zamanda her araca bir boflluk ve sorumlu-
luk alan› yaratm›flt›r. Her arac›n özgün do¤as›yla flekillenen haberler bu neden-

20 Radyo ve  Te lev izyon Haberc i l i¤ i

Dinleyiciyi yeterince
bilgilendirmek ve günlük
can al›c› olaylar› araflt›r›p
tart›flarak, do¤rular› ortaya
ç›karmak, radyo yay›nc›s›n›n
temel görevi olmal›d›r.
Demokrasinin iflleyebilmesi
için iyi bir habercilik
hizmetine ihtiyaç vard›r.
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le bireye farkl› biçimlerde ulaflmaktad›r. Örne¤in gazete, haberleri düne ait ol-
makla birlikte daha ayr›nt›l› bir biçimde verir. Televizyon haberde görüntü avan-
taj›n› kullan›rken, internet tüm bunlar› bir ad›m ileri tafl›yarak an›nda, görüntü-
lü ve ayr›nt›l› haber verebilmektedir. Ancak internet üzerinden haber alabilmek
için hem bilgisayara hem de internet ba¤lant›s›na gereksinim vard›r. Radyo, di-
¤er kitle iletiflim araçlar›na oranla en ucuz ve kullan›m› en kolay kitle iletiflim
arac›d›r. Bir kez sat›n almak, kullanmak için yeterlidir. Kullanabilmek için me-
kâna ba¤l› olmamakla birlikte okuma yazma bilmeyi de gerektirmez. Radyo,
özellikle dinleyiciye ulaflmak aç›s›ndan son derece h›zl› bir araçt›r. Radyonun
gazetede oldu¤u gibi bask› saati bekleme ya da televizyonda oldu¤u gibi görün-
tü haz›rlay›p yetifltirmek gibi bir çabas› yoktur. 1999 y›l›nda yasanan Marmara
depremi radyo haberinin h›z›n› göstermesi aç›s›ndan önemlidir. Depremin he-
men ard›ndan ilk haberler radyolardan al›nm›fl ancak ertesi gün sabah televiz-
yon deprem haberlerini verebilmifltir. Radyoda olay yerinden canl› ba¤lant› yap-
mak için cep telefonunun olmas› yeterlidir. Haberler birkaç dakika içinde dinle-
yiciye ulaflt›r›labilmektedir.

Konuflma tekni¤ine dayal› bir aktar›m modeli üzerine kurulmufl olan radyo ha-
bercili¤inde haberi seslendiren kifliye spiker denir. Spikerin sesi ve anlat›m›yla ha-
yat kazanan haber metni ayr›ca olay yerinden yap›lan ses kay›tlar› özellikle de ta-
n›klarla ve uzmanlarla yap›lan görüflmelerin sesleri ile desteklenir. Radyo haberle-
ri genellikle saat bafl› yay›nlanan ve içinde çeflitli konulardan haberler bulunan
bültenler ile dinleyiciye ulaflt›r›l›r.

Radyoyu di¤er kitle iletiflim araçlar›ndan ay›ran en önemli özelli¤i nedir?

En iyi radyo haberi, imgelemimize seslenmeyi bilen haberdir.

Haber Kaynaklar› ve Haber Toplama Teknikleri
Herkes taraf›ndan bilinmeyen ama bilinmek istenen bir olay›n zaman›nda, do¤-
ru ve ilgi çekici bir biçimde izler kitleye aktar›lmas› ifli olan habercilik mesle¤in-
de en önemli fley haberin toplanmas›d›r. Basit bir biçimde 5N 1K fleklinde for-
müle edilen ve 6 temel soruyu yan›tlamas› beklenen haber, toplan›rken de bu al-
t› temel sorunun yan›tlanmas› amac›yla hareket edilmesini zorunlu k›lar. Bu alt›
soru “ne, nerede, ne zaman, nas›l, neden ve kim” sorular›d›r. 5N 1K sorular›na
verilecek yan›tlar kadar bir baflka önemli konu, kayna¤›n ve al›nan bilginin gü-
venilirli¤idir. 

Olay› do¤ru ve gerçe¤ine en yak›n biçimde aktarmak amac›yla yap›lan haber,
aktar›laca¤› iletiflim arac›na ba¤l› olarak, haz›rl›k aflamas›nda farkl›laflmaya bafllar.
Haberin gerçe¤e en yak›n biçimde izler kitleye aktar›labilmesi için haberin sunu-
laca¤› arac›n özellikleri dikkate al›nmal›d›r. Televizyon muhabiri için görüntü, ga-
zeteci için foto¤raf, radyocu için de ses kayd› önemlidir. Radyo muhabiri haber ya-
parken kalem, kâ¤›t, ses kay›t cihaz› ve mikrofon kullan›r.

Haber toplama sürecinin en önemli aktörü muhabirdir. Muhabir, olay› birinci
kaynaktan ö¤renmifl ve do¤rulatm›fl olarak aktaran kiflidir. Haberin, hatta kanal›n
dinleyicideki güvenilirli¤i muhabirle bafllar. 
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Bir iletiflim modeli kaynak,
mesaj ve al›c› olmak üzere
üç ö¤eden oluflur. Mesaj›n
kodland›¤› arac›n
özelliklerine göre bu ö¤elerin
konumlar› ve ifllevleri
farkl›l›k gösterir. Kodlanan
mesaj›n kullan›ld›¤› araç
yaz› ise görme duyusunun
olmas›n› ve okumay›
bilmesini gerektirir. Radyo
ise görme duyusuna ve
okuma yetene¤ine ihtiyaç
duymaz. Bu nedenle radyo
“kör araç” olarak
nitelendirilir.
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Muhabir bir olaya iliflkin haber yapmak üzere harekete geçti¤inde:
1. Dikkatini ifline vermelidir. Muhabirin olay yerine tekrar dönme flans› yok-

tur. Olay›n önemli ve ilgi çekici detaylar›n› bulmaya çal›flmal›d›r.
2. Etrafta olup bitenlere karfl› duyarl› olmal›d›r. Muhabir, olay yerinin görünü-

mü, kokusu ve karmaflas›na iliflkin ayr›nt›l› gözlemler yapmal›d›r. Yap›lan
gözlemlerle olay aras›ndaki iliflkiyi do¤ru kurarak önceliklerine göre not tut-
mal›d›r.

3. Olay›n ortaya ç›kma nedenlerini ö¤renmeye çal›flmal›d›r. Haber niteli¤i ta-
fl›yan olaylar›n pek ço¤u baflka bir olay›n sonucudur. Gerçekleri ö¤renmek,
öncesindeki geliflmeleri aç›¤a ç›karmak için tan›klara ulafl›lmal›d›r. ‹yi bir
muhabir ayn› zamanda do¤ru tan›klara ulaflabilendir.

4. Dinleyicinin bak›fl aç›s›n› dikkate almal›d›r. Muhabir olay› çarpt›rmadan,
gerçe¤e sad›k kalmaya çal›flarak ve dinleyici kitlesinin, merak, hassasiyet ve
be¤enilerini önemseyerek bilgi toplamal›d›r.

5. Gözlemlerini ve toplanan bilgileri kendi süzgecinden geçirmelidir. Muhabir
olay hakk›nda bilgi toplamaya bafllad›¤› andan itibaren pek çok bilgi geçer.
Bu bilgilerin kimi do¤rudan kimi de dolayl› olarak konuyla ilgilidir. Haber-
de yer alacak bilgiler haberle olan ilgisi dikkate al›narak seçilmelidir.

6. Tarafs›z bir izleyici olmal›d›r. Muhabir olay›n taraf› olmamal› ve taraflar›
yarg›lamamal›d›r. Olay›n taraflar›na eflit söz hakk› tan›mal›d›r.

7. Duygular›na hakim olabilmelidir. Muhabirler de insand›r. Tan›k olduklar›
olaylar›n etkisi duygular›n› harekete geçirebilir. ‹yi muhabir en trajik olaylar-
da bile duygular›na hâkim olan kiflidir. Unutulmamal›d›r ki yap›lan kamusal
bir görevdir ve haber arac›l›¤›yla ortaya ç›kacak sonuçlar toplum ç›karlar›-
n›n lehinde sonuçlar›n geliflmesine arac›l›k edecektir.

8. Toplanan bilgiler ve gözlemler di¤er muhabirlere ya da güvenilir kaynakla-
ra do¤rulat›lmal›d›r. Muhabirin, hakk›nda bilgi toplamaya çal›flt›¤› olay her
zaman kolay anlafl›l›r olmayabilir. Olay›n taraflar› çok, etki alan› genifl ola-
bilir. Bu gibi durumlarda elde edilen bilgilerin di¤er muhabirlerle karfl›laflt›-
r›lmas›, baflka kaynaklara do¤rulat›lmas›, olay›n gerçe¤e en yak›n biçimde
aktar›lmas›n› sa¤layacakt›r. 

9. Haberin nas›l aktar›laca¤›na iliflkin ön de¤erlendirme yap›lmal›d›r. Muha-
bir elindeki verileri iyice anlamal›, haberin ne oldu¤una, hangi haber de¤e-
rinin öne ç›kt›¤›na karar vermelidir. Olay›n nas›l bir ak›flla en iyi flekilde ak-
tar›labilece¤ini planlamal›, olay›n taraflar›ndan ya da kaynaklar›ndan kime
haberde yer verece¤ine karar vermelidir. E¤er haberde yer alacak kiflilerle
röportaj yap›lacaksa, bunun stüdyoda m› yoksa olay yerinde mi yap›laca¤›-
n›n karar› verilmelidir.

10. Gerekli haz›rl›klar› yap›lmal›d›r. Haber olay yerinden mi aktar›lacak, yoksa
haber merkezine dönülerek orada haz›rl›klar m› yap›lacak bunun karar› çok
h›zl› verilmeli ve bu do¤rultuda gerekli haz›rl›klar yap›lmal›d›r.

Geliflen teknoloji, beraberinde nas›l bir radyo yay›nc›l›¤›na neden olacakt›r?
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RADYO HABER‹ YAZIM TEKN‹KLER‹
Radyoda haberler dinleyicilere bültenler arac›l›¤›yla ulaflt›r›l›r. Haber yazma yön-
temlerinden ters piramit ve dörtgen haber modellerinin s›kl›kla kullan›ld›¤› radyo
habercili¤inde dinleyicin olay› daha iyi anlayabilmesi için konuflma dili tercih edi-
lir. Dinleyicinin habere dikkat kesilmesi için ise girifllerde öyküleyici bir anlat›m ve
do¤rudan girifl yöntemi s›kl›kla kullan›lmaktad›r.

Haber bir bütün olarak ele al›nd›¤›nda, iyi bir girifl, haberin anlafl›lmas›n› sa¤-
layacak en önemli unsurdur. ‹yi bir giriflte amaç, k›sa ve öz bir flekilde ne denil-
mek istenildi¤inin dinleyiciye aç›kça verilmesidir. Haberin girifli, özü verecek fle-
kilde kaleme al›n›rsa, devam›nda giriflte verilen unsurlar ayr›nt›lar›yla anlat›labi-
lecek ve dinleyici dinledi¤i habere karfl› daha dikkatli olacakt›r. Bu nedenle, ha-
berin düzenlenmesi s›ras›nda yap›lacak en önemli fley eldeki verilerin de¤erlen-
dirilmesi ve s›ralanmas›d›r. Bu amaçla gelifltirilmifl çeflitli haber giriflleri vard›r.
Bunlardan radyo habercili¤i için elveriflli olanlar, dolays›z tan›mlay›c› girifl ve
özetleyici girifltir. 

• Dolays›z- Tan›mlay›c› Girifl: Bu türden haber giriflleri öncelikle “kim” ya da
“ne” sorusuna yan›t vermektedir.

Çakmakç› Köyü halk› kurakl›k nedeniyle köyü terk ediyor. Alt› yüz nüfuslu köy-
de elli kifli yafl›yor. Köyün geçim kayna¤› olan baraj gölünün giderek kurumas› ta-
r›m› da bal›kç›l›¤› da bitme noktas›na getirdi.

• Özetleyici Girifl: Haberde öne ç›kan birden çok unsur söz konusu ise olay›n
özetini yapan bir girifl biçimidir. 

Barajdaki su seviyesinin limitlerin alt›na düflmesi nedeniyle, ‹stanbul’a verilen
flebeke suyu kesildi, sulama yap›lamad›¤› için tarlalar sulanamad›, bal›kç›lar çe-
kilen sular nedeniyle iflsiz kald›, do¤al hayat ciddi tehlike alt›nda.

• Soru Soran Girifl: Toplumun ilgisi bir konu üzerine yo¤unlaflt›¤›nda kullan›-
labilecek bir haber giriflidir. Topluma ya da habere konu olan kifli ya da ku-
ruma do¤rudan soru sorarak yap›l›r.

Barajlardaki su seviyesi her geçen gün azal›yor. Meteoroloji yetkilileri yak›n bir
gelecekte ya¤›fl beklenmedi¤ini ifade ediyorlar. K›z›l›rmak’tan getirilecek su soru-
nu çözecek mi?

• Çarp›c› Girifl: Bu türden haber giriflleri k›sa bir cümleden oluflur ve haberin
en can al›c› noktas›, en etkili biçimde verilmeye çal›fl›l›r.

K›z›l›rmak suyu a¤›r metaller içeriyor. Uzmanlara göre kanserojen etkisi yüksek.
• Birinin Sözleriyle Yap›lan Girifl: Önemli birinin söyledi¤i sözün t›rnak için-

de verilmesiyle yap›lan bir haber giriflidir. 
Devlet Su ‹flleri Genel Müdürü “Sorumluluk belediyelerde, onlar talep etmeden

bizim harekete geçmemiz söz konusu de¤il” dedi.
• Karfl›tl›k Yaratan Girifl: ‹çinde karfl›tl›klar yaratan olaylar› haber yaparken

kullan›labilecek bir girifl türüdür. Kuflak çat›flmas› haberleri, spor karfl›laflma-
s› haberleri bu türden girifle olanak tan›yan haberlerdir.

Belediye Baflkan› bas›n mensuplar›n›n karfl›s›nda K›z›l›rma¤›n suyunu içti ancak
Tabipler Odas› suyun sa¤l›¤a zararl› oldu¤unu gösteren bir rapor daha yay›nlad›.

• Do¤rudan Okura Seslenen Girifl: Daha çok hava ve yol durumu ile ilgili ha-
berler bu tür girifllere uygun haberlerdir. Bununla birlikte felaket, salg›n has-
tal›k uyar›lar› ile ilgili haberlerde de bu girifl türü tercih edilebilir.
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Yar›n Yenimahalle, Bat›kent ve Eryaman’da sular kesilecek. Önlem almay›
unutmay›n.

• Betimleyici Girifl: Sözcüklerle okuyucunun kafas›nda bir resim çizmeye ça-
l›flan ve okuyucunun olay› daha iyi kavramas›n› sa¤layan bir haber giriflidir.
Bir felaket haberinin verilmesinde, büyük bir mutlulu¤u ve coflkuyu anlat›r-
ken bu türden bir girifl kullan›labilir.

Beyflehir Gölü k›y›s›ndaki bal›kç› bar›na¤› kurakl›k nedeniyle göl sular› çekilin-
ce sulardan üç yüz metre uzakta kald›. Bal›kç›lar art›k her sabah kay›klar›n› göle
kadar, her akflam bar›na¤a kadar çekiyorlar.

• Esprili Girifl: Sözcüklerle oynayarak, flark› sözlerinden al›nt›lar yap›lan haber
giriflleridir. Daha çok spor haberlerinde tercih edilir.

“Susuz Yaz” her gün yeniden çekiliyor. Ama bu sefer beyaz perdede oynama-
yacak. Çünkü izleyiciler gerçek hayattaki filmin oyuncular› oldular.

• Parçalardan Oluflan Girifl: Çok unsurlu haberlerde tercih edilen bir girifl tü-
rüdür. Örne¤in içinde yang›n, sel, salg›n hastal›k ve açl›k gibi pek çok unsu-
ru bar›nd›ran bir haberde parçal› ö¤elerden oluflan girifl kullan›labilmektedir.

S›cakl›k 35 derece, barajlardaki su seviyesi kritik düzeyde, su kesintisi kiflisel
bak›m ve temizli¤i k›s›tl›yor, salg›n hastal›k tehlikesi bafl gösterdi. Kurakl›k tehlike
çanlar›n› çalmaya bafllad›.

• Saçma Girifl: Gerçe¤i, gerçekte olmayan bir olayla anlatmak için bu türden
bir girifl kullan›l›r. 

Kurakl›k, barajlar› kurutunca Ankara hayalet kente döndü. Yaflanan h›zl› göç
nedeniyle emlak fiyatlar› çok düfltü. Bir y›l önce yan›na yanafl›lmayan lüks daire-
ler flimdi yok pahas›na sat›lmak için al›c› bekliyor.

Ters Piramit Tekni¤i: Haber yaz-
ma kurallar› içinde en yayg›n olarak
kullan›lan› ters piramit kural›d›r. Bu
yöntem haber kurgulamada esneklik
yaratt›¤›, as›l konuyu bir ya da iki pa-
ragrafta anlatma kolayl›¤› verdi¤i, oku-
yucuya okuma ve olay› kolay kavrama
flans› verdi¤i için kullan›l›r. Tek konu-
lu haber metinleri genellikle ters pira-
mitle yaz›l›r. Bu haber yazma biçimin-
de ilk paragraf girifltir ve habere konu

olan olay›n bir özetini verir. Girifl paragraf›n› haberi oluflturan ö¤elerin önemliden
önemsize do¤ru s›raland›¤› haber metni takip eder. 

Girifl
Britanya Baflbakan› Gordon Brown, dünya liderlerine seslenerek, “gezegenimizi
küresel ›s›nma ç›kmaz›ndan kurtarmak için 50 gün kald›¤›n›” söyledi. Danimar-
ka’n›n baflkenti Kopenhag’da aral›k ay›nda yap›lacak BM iklim zirvesine 50 gün
kala, Londra’da bugün 17 ülkenin temsilcisi bir araya geldi. 

Haber Metni Önemli Paragraf 1
En fazla sera gaz› emisyonuna neden olan ülkelerin liderlerinin kat›ld›¤› toplant›da
konuflan Brown, yeni bir küresel anlaflmaya var›lmad›¤› takdirde, dünyay› ve ülke-
sini y›k›c› s›cak hava dalgalar›, seller ve kurakl›k gibi felaketlerin bekledi¤i uyar›s›n-
da bulundu. Brown ayr›ca, Kopenhag’da Kyoto’nun yerini alacak yeni bir protokol
ya da anlaflma üzerinde uzlafl›lamazsa “B planlar›n›n olmad›¤›n›” söyledi.
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Önemli Paragraf 2
Britanya Baflbakan›, 2080 y›l›na gelindi¤inde 1,8 milyar insan›n temiz su s›k›nt›-
s› içinde olaca¤›n› vurgulad›. Brown, 2003 y›l›nda 35 binden fazla kiflinin haya-
t›n› kaybetmesine neden olan s›cak hava dalgas›n› hat›rlatarak, bunun tekrarla-
nabilece¤ine dikkati çekti.

Önemli Paragraf 3
Küresel ›s›nman›n sebebi olarak görülen sera etkisine yol açan gaz sal›mlar›n›n ne
kadar azalt›laca¤› dünya liderlerinin üzerinde anlaflamad›¤› konular›n bafl›nda
geliyor.
Aral›k ay›n›n bafl›nda Kopenhag’da yap›lacak BM iklim zirvesinde, Kyoto sözleflme-
sinin yerini alacak uluslararas› bir anlaflma metninin kabul edilmesi bekleniyor.

Dörtgen Tekni¤i: Baz› haberler ters
piramitle yaz›lmaya uygun de¤ildir. Çün-
kü haberi oluflturan unsurlar aras›nda bir
önem s›ralamas› yapma flans› yoktur Bu
tür haberlerde bütün ö¤eler eflit de¤erde-
dir. Paragraflar›n s›ralan›fl›n›n, onlara de-
¤er biçilmesi ile bir ilgisi yoktur, bu dizilifl
genellikle mant›ksal bir s›ralamad›r.

Paragraflarla düzenlenerek yaz›lan ha-
berler aras›nda geziler, hava durumu ha-
berleri öncelikli s›ray› almaktad›r. Yap›lar›
gere¤i blok paragraflarla haber yaz›m›na
dörtgen tekni¤i ad› verilir.

Girifl
Yap›lan son de¤erlendirmelere göre; Ülkemizin kuzey, iç ve do¤u bölgelerinin ya-
¤›fll› geçece¤i tahmin ediliyor. Ya¤›fllar›n; Do¤u Anadolu’nun güneydo¤usunda
(Bingöl, Bitlis, Mufl, fi›rnak, Van, Hakkâri, A¤r›, I¤d›r) yo¤un kar ya¤›fll›, Trabzon,
Rize, Artvin, Hopa, Siirt ve Batman çevrelerinde kuvvetli sa¤anak fleklinde olmas›
bekleniyor. Sabah ve gece saatlerinde iç ve do¤u bölgelerimiz ile Marmara bölge ge-
nelinde buzlanma ve don olay› beklenmektedir.

Olay 1
Marmara Bölgesi, çok bulutlu, bölgenin do¤usu ‹stanbul, Kocaeli, Sakarya, Bursa,
Bilecik, Band›rma karla kar›fl›k ya¤mur ve kar ya¤›fll› geçecek. Rüzgâr; kuzey ve
kuzeybat› (Karayel) yönlerden kuvvetli olarak (30-40 km/saat) esecek. Sabah ve
gece saatlerinde bölge genelinde buzlanma ve don olay› bekleniyor.

Olay 2
Ege Bölgesi parçal› çok bulutlu, ö¤le saatlerine kadar Afyon, Kütahya, Uflak çevre-
leri karla kar›fl›k ya¤mur ve kar ya¤›fll›, sabah ilk saatlerde Denizli’nin kuzey ve
do¤u ilçeleri ya¤murlu geçecek. Rüzgâr bölgenin iç kesimlerinde kuzeybat› yönler-
den (30-40km/saat) kuvvetli olarak esecek. Sabah ve gece saatlerinde bölgenin iç
kesimlerinde (Afyon, Kütahya, Uflak) buzlanma ve don olay› bekleniyor.
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Olay 3
Akdeniz Bölgesi parçal› ve çok bulutlu, Hatay, K.Marafl, Osmaniye, ‹skenderun ile
Adana’n›n kuzey ve do¤u ilçeleri, sabah ilk saatlerde Isparta çevreleri ya¤mur ve
sa¤anak ya¤›fll› geçecek. Rüzgâr bölgenin do¤usunda güney ve güneybat› (Lodos)
yönlerden kuvvetli olarak (30-50 km/saat) esecek.

1990’larda özel radyolar›n yay›n hayat›na bafllamas› Türkiye Radyoculu¤u nas›l etkiledi?

Radyo Haberi Yaz›m Kurallar›
Radyocu, kula¤a seslenen bir teknoloji kulland›¤›n› unutmamal›d›r. Radyo, dinle-
yicisine seslenir, dinleyici ile konuflur. Bu nedenle radyonun dili, konuflma dilidir.
Haberlerin sesli olarak dinleyici ile konufluyormuflças›na anlat›lmas› tekni¤ine ko-
nuflma dili tekni¤i denir. Haber metinleri spikerler taraf›ndan dinleyiciye aktar›l›r-
ken okunuyormufl izlenimi vermemelidir. Konuflma dili ile yaz›lm›fl haberler spi-
ker taraf›ndan okundu¤unda dinleyici kendisi ile konufluldu¤u hissine kap›l›r. ‹flte
bu nedenle radyo habercili¤inde “Konufluyormufl gibi yazmak” ana ilkedir. Radyo
haberlerinin spiker ve dinleyici dikkate al›narak yaz›lmas› gerekir. Haberi yazan
muhabir ya da editör, dinleyicinin metni ilk seferde anlamas›n› sa¤layacak flekilde
aç›k bir ifadeyle yazmal›d›r. Bu nedenle radyo haberi yazarken afla¤›daki kurallar
dikkate al›nmal›d›r.

• Radyo metni konuflur gibi yaz›lmal›d›r.
• Radyocu al›nt› yerine ses kullanmal›d›r. Haber yerinden aktar›lan trafik sesi,

yang›n sesi, kalabal›k gürültüsü, do¤rudan olayla ilgili bir tan›¤›n sesi dinle-
yicinin olay› zihninde canland›rmas›na yard›mc› olur.

• Muhabir ya da editör konuflma dili ile yazd›¤› haberi yüksek sesle okuyarak
kontrol etmelidir.

• Haberde bilinmeyen ya da az bilinen terimler kullan›lmamal›d›r. E¤er kulla-
n›lacaksa ne oldu¤u aç›klanarak kullan›lmal›d›r.

• Haber metninde k›saltma kullanmamaya özen gösterilmelidir. Örne¤in yaz›-
l› bir haber metninde DS‹ (Devlet Su ‹flleri) biçiminde verilebilirken, radyo
haberinde “Devlet Su ‹flleri” biçiminde aç›k olarak verilmelidir.

• Cümleler uzun olmamal›d›r. K›sa cümleler dinleyicinin anlayabilmesi için
önemli oldu¤u kadar spikerin nefessiz kalmadan metni okuyabilmesi için de
önemlidir. Cümleler gerekmedikçe ve ba¤laçlarla ba¤lanmamal›d›r.

• Dinleyicinin haberi tekrar dinleme flans› yoktur. Bu nedenle ifadeler k›sa ve
net olmal›d›r.

• “Bugün”, “dün” gibi sözcüklerle habere bafllanmamal›d›r. Bu gibi sözcükler ha-
berin ikinci cümlesine yedirilmelidir. “Bu sabah Eskiflehir’de trafik kazas› oldu”
yerine “Eskiflehir’de bu sabah trafik kazas› oldu” biçiminde verilmelidir.

• Dinleyicinin hayal gücünü kullanmas›na yard›mc› olmak üzere yal›n ama
ayn› zamanda renkli ve güçlü betimlemeler yap›lmal›d›r.

• Haberler dikkat çekici, dolays›z girifllerle bafllamal›d›r.
• Negatif anlat›mlardan kaç›nmal›d›r. Haberin ilk cümlesinde, “Uçak kazas›n-

da 35 kifli öldü” yerine, uçak kazalar›nda kurtulma ihtimalinin de çok az ol-
du¤unu göz önünde tutarak, “....uçak kazas› oldu. 8 kifli yaral› olarak kur-
tuldu” diyerek ölenlerin say›s› daha sonra verilmelidir.

• Haber sade ve gerekti¤i kadar k›sa olmal›d›r. Haber eksik olmamal›, 5N 1K
sorular›n›n yan›tlar›n› bar›nd›rmal›d›r.
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Radyo habercili¤inde
muhabirin sesinin d›fl›ndaki
seslere d›fl ses ya da aktüel
ses denir. D›fl sesler radyo
habercili¤inin inand›r›c›l›¤›
ve monotonluk aç›s›ndan
çok önemlidir. Gazetede
foto¤raf ne ise radyoda da
aktüel ses odur.



• Haber yaz›l›rken noktalama iflaretleri do¤ru kullan›lmal›d›r. Bu iflaretler spi-
kerin olay› anlamland›rmas›na, do¤ru tonlamas›na yard›mc›d›r.

• Yabanc› kökenli sözcüklerden, az bilinen kavramlardan ve k›saltmalardan
uzak durulmal›d›r.

Radyo haberi haz›rlan›rken spikerin iflini kolaylaflt›rmak için flu noktalara dik-
kat edilmesi gerekir:

• Haberler mat ve h›fl›rt› ç›karmayacak kâ¤›tlara yaz›lmal›d›r.
• Spikerin gerekti¤inde not alabilmesi için yanda boflluk b›rakmal›d›r.
• Her kâ¤›tta tek bir haber olmal›d›r.
• Sayfada haberin içinde yer alacak sinyal, efekt, müzik ve röportajlar belirtilmelidir.
• Sat›r sonunda heceler bölünmemelidir.
• Noktalama iflaretleri spikerin yol göstericileridir. Noktalama iflaretlerinin

do¤ru kullan›lmas› gerekir.

Günümüz radyo yay›nc›l›¤›nda pek çok program canl› olarak yay›nlanmaktad›r. Bunun ne-
denleri nelerdir?

RADYO HABER BÜLTEN‹N‹N HAZIRLANMASI
Haber, kitle iletiflim araçlar›yla toplumla aras›nda kurulan en önemli köprüdür.
Haber, bireyin içinde yaflad›¤› topluma dair güncel olan› ö¤renmesine arac›l›k
eder. Bu nedenle toplumu oluflturan bireylerin medyaya olan ba¤›ml›l›¤›, onu kul-
lanma arzusu öncelikle haberle flekillenir. Bu gerçe¤in fark›nda olan medya sahip-
leri bas›l›, görsel ve iflitsel yay›nlar›n›n çat›s› alt›nda habere dönük özel birimler ku-
rarlar. Gündemin ve toplumsal merak›n yan›t arad›¤› sorular›, sorunlar› takip et-
mek ve bunlar›n aras›ndan derledi¤i haberlerle yay›nlar haz›rlamakla sorumlu bi-
rimlere haber merkezi, haber merkezi çal›flanlar›na da haberci denir. Haber mer-
kezi çal›flanlar› haber üretim sürecinde üstlendikleri roller ve sorumluluklar dikka-
te al›narak yaz› iflleri sorumlular›, haber müdürü, röportaj muhabirleri ve muhabir-
ler olarak grupland›r›l›rlar.

Radyo, televizyon ve internet üzerinden haber yay›nlayan kurumlar›n haber
merkezleri gün içindeki geliflmeleri an› an›na takip eder ve olabildi¤ince h›zl› ya-
y›nlamak çabas› içinde olurlar. ‹nternet haber siteleri geliflmeler oldukça sayfas›n›
yenilerken, radyo ve televizyonlar gün içinde düzenli aral›klarla yay›nlanan bül-
tenler ile haberlerini yay›nlarlar. Haberler haber merkezi çat›s› alt›ndaki servislere
ba¤l› muhabirler arac›l›¤›yla önce servislere, editörlerin denetiminden geçtikten
sonra haber merkezi haber havuzuna düfler. Bundan sonraki ifl bültende yer ala-
cak haberlerin seçilmesi ve s›ralanmas›d›r.

Haber Seçimi ve S›ralamas›: Bir olay› haberlefltirmeden önce sorulacak ilk
soru haber de¤eri tafl›y›p tafl›mad›¤›d›r. Özellikle h›z›yla di¤er kitle iletiflim araçla-
r›ndan farkl›laflan radyo habercili¤inde an› yakalama çabas› haber de¤erleri içinde
zaman›ndal›k de¤erini öne ç›karmaktad›r. Bu nedenle haber seçimindeki ilk ölçüt
zaman›nda vermektir. ‹kinci ölçüt ise aç›klay›c› haberlerden çok bilgi veren haber-
leri seçmektir. Üçüncü ve en önemli ölçüt ise haberin radyodan verilmeye uygun
olmas›d›r.

Bu ölçütleri tafl›yan haberler ayr›ld›ktan sonra bülteni oluflturacak haberler ye-
ni bir seçime tabi tutulur. Bu seçimde bültenin süresi, günün hangi saatinde yay›n-
land›¤›, gündemdeki konular›n çeflitlili¤i ya da benzerli¤i önemli yer tutar.
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Haberlerin hangi bülten için seçildi¤i önemlidir. Çünkü dinleyicinin sabah ha-
berlerinden beklentisi, akflam haberlerinden beklentisinden farkl›d›r. Sabah haber-
leri dünün özetini ve gün içinde olabilecekleri verebilme olana¤›na sahipken, ak-
flam haberleri gün içinde gerçekleflen olaylar› ayr›nt›s›yla verebilme olana¤›na sa-
hiptir. Bültenin ana haber bülteni ya da ara haber bülteni olmas› da seçilecek ha-
berlerin niteli¤ini etkileyecektir. Ara haber bültenleri daha k›sa olmak zorundad›r.
Bu da haberlerin detayl› verilmesi ya da çok say›da haberin sunulmas› olana¤›n›
ortadan kald›rmaktad›r.

Gündemin kendisi ise as›l belirleyicidir. Normal bir gündemi haber bültenine
tafl›rken çeflitlilik önem kazan›r. Öte yandan sonuçlar› ve yarataca¤› olas› etkiler
nedeniyle önemli bir olay›n oldu¤u gündemde, konunun farkl› boyutlar›n›n haber-
lefltirilmesi gere¤i, seçilecek haberlerin ayn› konuyla ilintili olmas›n› zorunlu k›la-
cakt›r. Örne¤in genifl bir co¤rafyada etkili olmufl bir depremin sonuçlar› ve etkisi,
haber bülteninin bu konuya genifl bir yer vermesine neden olacakt›r. 

Haber seçimindeki sonraki aflama haberlerin s›ralanmas›d›r. Her bültenin bir
manfleti olmal›d›r. Manflet haber bültenin itici gücüdür ve genellikle dinleyicilerin
en merak etti¤i olayd›r. Birinci haber s›radaki di¤er haberlerin seçimini de etkile-
yecektir. Gündeme uygun olarak haber s›ralamas› yap›ld›ktan sonra, haberlerin
iletimi s›ras›nda röportajlar›n kullan›l›p kullan›lmayaca¤› karar› verilir. Bütün bu
haz›rl›klar yap›ld›ktan sonra, haber bülteni için spikerin seslendirece¤i metnin ha-
z›rlanmas›na s›ra gelir.

Bülten Metninin Haz›rlanmas›: Spikerin sesiyle okura ulaflacak haberler, se-
çilip, s›raland›ktan sonra s›ra bültenin bütünlü¤ünü oluflturacak bir metnin haz›r-
lanmas›na gelmifltir. Bu aflamadan sonra yap›lacak ifl konuflma dilinde, çarp›c›,
okurun dikkatini çeken, s›k›c› olmayan bir bülten tasar›m› yapmakt›r. Arka arkaya
okunacak haberler aras›ndaki iliflki bülten metni ile kurulacakt›r.

Spikerin aç›l›fl anonsu, haberler aras›ndaki geçifl cümleleri, her bir haberin anon-
su, haberle içindeki konuklar›n anonsu, canl› ba¤lant›lar›n anonsu bülten metni
içinde yer al›r.

Bülten metni ayn› zamanda spikerin zaman› do¤ru kullanmas›na yard›mc› ola-
cak biçimde haz›rlan›r. Her haberin yaklafl›k kaç saniye sürece¤i, canl› ba¤lant›n›n
hangi dakikada ba¤lanaca¤›, ne kadar bir süre yay›nda kalaca¤› bülten metni için-
de yer al›r. 

Radyo Haberinin Kurgulanmas›: Radyo haberleri dinleyiciye ana haber bül-
tenleri, ara haber bültenleri ve haber programlar› ile ulaflt›r›l›r. Ana ve ara haber
bültenlerinde haberler genellikle spiker taraf›ndan okunur, e¤er gerekliyse stüdyo-
da a¤›rlanan ya da telefonla ba¤lan›lan konuk ile renklendirilir. Radyonun di¤er
bütün kitle iletiflim araçlar›ndan daha h›zl› haber verebilme kapasitesinin kullan›-
labilmesi için ana ve ara haber bültenlerinde s›kl›kla bu yöntem tercih edilir. Kur-
gulanm›fl haberler ise daha çok haber programlar›nda kullan›l›r.

Bir haberin kurgulanmas› için haber için derlenmifl malzemelerin ve bilgilerin
bir dökümünün ortaya konmas› yap›lacak ilk ifltir. Haberin nas›l bir ak›flla ve han-
gi malzemeler kullan›larak dinleyiciye ulaflt›r›laca¤›na karar verilmesi ise ikinci
aflamad›r. Bu aflamada, kullan›lacak röportajlar, müzik, ortam sesleri ve efektler se-
çilir, ard›ndan anlaml› bir bütünün oluflmas›n› sa¤layacak olan metin yaz›l›r. Kulla-
n›lacak röportajlar›n zaman aral›klar› belirlenmelidir. Kurgu plan› ortaya ç›kt›ktan,
gerekli malzemeler derlendikten sonra muhabirin kendisi ya da profesyonel bir
kurgucu yard›m›yla haberin yay›na haz›rlanmas› süreci bafllar. Günümüzde kurgu
sürecinde bilgisayarlar ve kurgu programlar› kullan›lmaktad›r. Kurgulanan haber-
ler spikerler arac›l›¤› ile dinleyiciye ulaflt›r›l›r.
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fiekil 2.3

Türkiye Radyo
Televizyon Kurumunun
radyo haberleri
örnekteki gibi
haz›rlanmaktad›r.
Sayfan›n üst bölümünde
tarih, sayfa numaras› ve
bültenin süresi yer
almaktad›r. Haber metni
büyük puntolarla ve
koyu renkli olarak
yaz›lmaktad›r. Her
haber paragraf›n›n
aras›nda iki haberi
birbirinden ay›rmaya
yarayan göz boflluklar›
bulunur. 
Haber metinlerinde
hiçbir sözcük
bölünmemifl ve her
cümle birer paragraf
olarak verilmifltir.
Sayfan›n alt bölümünde
tarih ve bülteni
haz›rlayan editörün
ismi yer al›r.

Kaynak: 31.12.2009
tarihli TRT Radyo Haber
Bülteni.
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Haber ve haber de¤eri kavramlar›n› s›ralamak

Haber kavram› üzerine pek çok tan›m yap›la gel-
mifltir. Haber en yal›n tan›m› ile yeni, ilginç ve
do¤ru oland›r. Bir olay›n ne zaman ve hangi özel-
liklere sahip oldu¤unda haber de¤eri kazanaca¤›
o olay›n haber de¤eri tafl›y›p tafl›mad›¤›n›n da
cevab›d›r ayn› zamanda. Bir olay›n içinde bar›n-
d›rabilece¤i haber de¤erini dikkate alan yakla-
fl›mlar haberin tan›mlanmas›ndan çok, haber kav-
ram›n› aç›klamak çabas›ndad›r. Haber de¤erini
oluflturan kavramlar ise; yak›nl›k, zaman›ndal›k,
etkililik ve anlaflmazl›k kavramlar›d›r. Bir olay›n
haber de¤eri tafl›mas› için öncelikle okuyucuya,
dinleyiciye ya da izleyiciye yak›n olmas› gerek-
mektedir. Ortaya ç›kan olay izler kitleye zama-
n›nda iletildi¤inde ve aniden ortaya ç›kt›¤›nda da
izler kitlenin ilgisini çekmektedir. Aktar›lan olay
izler kitleyi etkiliyorsa yine haber de¤eri tafl›ma-
s› aç›s›ndan önemlidir. Toplumsal yaflamda orta-
ya ç›kan anlaflmazl›klar ve çat›flmalar da haber
de¤eri tafl›r.

Radyo habercili¤inin genel özelliklerini, haber kay-

naklar›n› ve haber toplama tekniklerini aç›klamak

Radyo, dinleyiciye ulaflmak aç›s›ndan son derece
h›zl› bir araçt›r. Gazetedeki gibi bask› saati bek-
lemek ya da televizyondaki gibi görüntü kurgu-
su yapma kayg›s› yoktur. Bu da özellikle haber-
cilik aç›s›ndan radyoya büyük bir avantaj sa¤lar.
Olay› do¤ru bir biçimde gerçe¤ine en yak›n flek-
li ile aktarmak amac›yla yap›lan haber, aktar›la-
ca¤› iletiflim arac›na ba¤l› olarak daha haz›rl›k
aflamas›nda farkl›lafl›r. Haberi en do¤ru ve taraf-
s›z biçimi ile vermek için iletilece¤i kitle iletiflim
arac›n›n özelliklerini dikkate almak gereklidir.
Haberin aktar›lmas›nda televizyon muhabiri için
görüntü, gazeteci için foto¤raf, radyo içinde ses
kayd› önemlidir. Haberi toplayan ve dinleyiciye
aktaran muhabirdir. Muhabir; dikkatini ifline ve-
ren, etraf›na karfl› duyarl›, ö¤renmekten keyif
alan, dinleyicisini tan›yan ve empati kurabilen,
sebep-sonuç iliflkisi kurabilen, duygular›na ha-
kim olabilen, haberi di¤er birkaç kaynaktan bir-
den kontrol eden, çal›flmaktan kaçmayan ve en
önemlisi de tarafs›z kalabilen kiflidir.

Radyo haberi yaz›m tekniklerini ve haber yaz›m

kurallar›n› aç›klamak

Haber yazma yöntemlerinden ters piramit ve
dörtgen haber modellinin kullan›ld›¤› radyo ha-
berleri öyküleyici bir dille ve do¤rudan girifl yön-
temi ile yaz›lmaktad›r. Haberin girifli, haberin an-
lafl›l›rl›¤› aç›s›ndan çok önemlidir. Haberin girifli
özü verecek flekilde kaleme al›nmal›d›r. Deva-
m›nda ise ayr›nt›lar aktar›lmal›d›r. Bu nedenle
haberde öncelikle nelerin aktar›laca¤› iyi belir-
lenmelidir. Haber metinlerinin girifl cümleleri ha-
z›rlan›rken, çarp›c› girifl, birinin sözleri ile yap›-
lan girifl, karfl›tl›k yaratan girifl, do¤rudan dinleyi-
ciye seslenen girifl, betimleyici girifl, esprili girifl,
parçalardan oluflan girifl ve saçma girifl gibi tek-
niklerden yararlan›lmaktad›r.

Radyo haber bülteninin haz›rlanma süreçlerini

s›ralamak

Gündemin ve toplumsal merak›n yan›t arad›¤›
sorular› takip etmek ve bunlar›n aras›ndan der-
ledi¤i haberlerle yay›nlar haz›rlamakla sorumlu
birimlere haber merkezi denir. Haber merkezi
çal›flanlar›na haberci denmektedir. Haber mer-
kezi çal›flanlar› haber üretim sürecinde üstlen-
dikleri roller ve sorumluluklar dikkate al›narak
yaz› iflleri sorumlular›, haber müdürü, röportaj
muhabirleri ve muhabirler olarak grupland›r›l›r-
lar. Haberlerin seçim ve s›ralamas› bültenin sü-
resine, günün hangi saatinde yay›nlanaca¤›na
ve gündemdeki konular›n çeflitlili¤ine ba¤l› ola-
rak yap›l›r. Gündeme uygun haber s›ralama ya-
p›l›r, ard›ndan haberin iletimi s›ras›nda röportaj-
lara yer verilip verilmeyece¤i belirlenir ve haber
metni haz›rlanarak seslendirilmek üzere spikere
ulaflt›r›l›r.
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1. Afla¤›dakilerden hangisi haber de¤erini oluflturan
kavramlardan biri de¤ildir?

a. Etkililik
b. Zaman›ndal›k
c. Etkililik
d. Anlaflmazl›k
e. Güvenilirlik

2. Afla¤›dakilerden hangisi haberde aranan yan›tlardan
de¤ildir?

a. Kim
b. Ne kadar
c. Nas›l
d. Neden
e. Ne zaman

3. Afla¤›dakilerden hangisi muhabirin özelliklerinden
biri de¤ildir?

a. Tarafs›z olmal›
b. Dikkatli olmal›
c. Duygusal olmal›
d. Merakl› olmal›
e. Dinleyicisini tan›mal›

4. Kim ya da ne sorusuna yan›t vererek yap›lan haber
girifli hangisidir?

a. Dolays›z-tan›mlay›c› girifl
b. Soru Soran girifl
c. Özetleyici girifl
d. Betimleyici girifl
e. Karfl›tl›k yaratan girifl

5. Afla¤›dakilerden hangisi en çok tercih edilen haber
yazma tekni¤idir?

a. Dörtgen tekni¤i
b. Ters pramit
c. Kronolojik dizi
d. Kum saati
e. Düz pramit

6. Haberi oluflturan unsurlar aras›nda önem s›ralamas›
yap›lamad›¤› durumlarda hangi haber yazma tekni¤i
kullan›lmal›d›r?

a. Dörtgen tekni¤i
b. Ters pramit
c. Düz pramit
d. Kum saati
e. Kronolojik dizi

7. Afla¤›dakilerden hangisi radyo haberinin yaz›m ku-
rallar›ndan de¤ildir?

a. Haber metni konuflur gibi yaz›l›r.
b. Haberler dikkat çekici girifllerle bafllar.
c. Cümleler uzun ve aç›klay›c› olmal›d›r.
d. Negatif anlat›mlardan kaç›nmal›d›r.
e. Noktalama iflaretlerine dikkat edilmelidir.

8. Afla¤›dakilerden hangisi haber seçimi yap›l›rken ön-
celikli olarak belirlenmelidir?

a. Haberin süresi
b. Haber de¤eri tafl›y›p-tafl›mad›¤›
c. Gündemdeki konularla benzerli¤i
d. Devlet yetkilileri ile ilgisi
e. Hangi bültende yer alaca¤›

9. Afla¤›dakilerden hangisi haber yap›m ve yay›n sü-
reçlerinde yer almaz?

a. Haber müdürü
b. Muhabir
c. Spiker
d. Yaz› iflleri sorumlular›
e. Programc›lar

10. Afla¤›dakilerden hangisi radyo haberini oluflturan
unsurlardan de¤ildir?

a. Röportajlar
b. Müzik
c. Kurgu
d. Ortam sesleri
e. Efektler

Kendimizi S›nayal›m



32 Radyo ve  Te lev izyon Haberc i l i¤ i

Ben 1969’da aç›lan bir s›navla muhabir olarak girdim
TRT’ye, öyküleyeyim ki, o dönemlerde habercilik nas›l
yap›yorduk gözünüzde canlans›n. Uzun bir kurs döne-
minin ard›ndan her serviste bir ay çal›flt›r›ld›ktan sonra
dil bildi¤im için D›fl Haberler de görevlendirildim. Ör-
gütlenme flemas› bugünün gazetelerini and›r›yordu:
Yurt Haberleri, D›fl Haberler, Merkez Haberler, Televiz-
yon Haberleri, Redaksiyon, Tashih.
Haberi daktilo ile yaz›yorduk. Bir kiflinin denetiminden
geçiyor, ard›ndan redaksiyon servisine gidiyor, yeniden
okunuyor ve tashihe gönderiliyordu. Redaksiyon servi-
sinin flefi o y›llarda Ahmet Oktay’d›.
Haber kâ¤›tlar›m›z›n yan›nda dakikalar› gösteren sat›r-
bafl› çizgileri vard›. Muhabir taraf›ndan yaz›lan bu ha-
ber bir daktilo taraf›ndan mumla kâ¤›da geçiriliyor, tas-
hihi yap›l›yor ve makinede 10-15 kopya teksir edilip
spikere ve haber müdürlerine teslim ediliyordu. Spike-
rin ald›¤› haberde, yazan›n ve okuyanlar›n inisyalleri
bulunurdu. Bütün haberler befler kopya yap›l›r, bülteni
haz›rlayan müdür taraf›ndan önem s›ras›na göre s›raya
konurdu. Yani ilk mi okunacak, ikinci mi gibisinden.
Ayr›ca bir de özet ç›kar›l›rd›.
90 saniyelik bir haber, ancak çok büyük olaylarda yaz›-
l›rd›. Bunun d›fl›nda 30 ve 45 saniye içinde haberi ak-
tarmak için çok k›sa cümlelerle derdimizi anlatmaya ça-
l›fl›rd›k. Yani genifl aral›kla bir sayfan›n yar›s› ya da üç-
te biri… Mutlaka kaynak belirtmemiz istenirdi. Haberin
içinde ne, nerede, nas›l, kim, ne zaman sorular›n›n ya-
n›tlar› bulunurdu. Kimi zaman haber biraz daha uzun
tutulur, içine kaynaktan ald›¤›m›z ses eklenirdi. Bir sü-
re sonra telefon ba¤lant›lar› ile haber alma usulü gün-
deme gelmiflti. Böyle oldu¤unda bültenin ak›fl plan› ç›-
kart›l›rd›. Bu arada televizyon yay›nc›l›¤› bafllay›p da
TV haberleri verilmeye baflland›¤›nda, radyo için haz›r-
lanan haberler, TV servisinde görüntüye göre de¤ifltiri-
lip yeniden yaz›l›rd›.

Kaynak: ‹pek çal›fllar, Radyo ve Radyoculuk (‹stan-
bul: IPS ‹letiflim Vakf› Yay›nlar›, 2003)

1. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber ve Haber De¤eri”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

2. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber ve Haber De¤eri”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

3. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Habercili¤i” konusu-
nu yeniden gözden geçiriniz.

4. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Haberi Yaz›m Tek-
nikleri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

5. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Haberi Yaz›m Tek-
nikleri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

6. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Haberi Yaz›m Tek-
nikleri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

7. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Haberi Yaz›m Tek-
nikleri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

8. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Bülteninin Haz›rlan-
mas›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

9. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Bülteninin Haz›rlan-
mas›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

10. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Bülteninin Haz›rlan-
mas›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

Okuma Parças› Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›
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S›ra Sizde 1

Araflt›rmalar radyonun, daha çok ifle gidifl ve dönüfl sa-
atlerinde arabalarda dinlendi¤ini göstermektedir. Ev ha-
n›mlar› gündüz evde olduklar› süre içinde radyo dinler-
ken, gençler, tafl›nabilir cihazlar›yla okula gidifl ve dö-
nüfl saatlerinde ama ço¤unlukla gecenin ilerleyen saat-
lerinde radyo dinlemektedirler.

S›ra Sizde 2

Radyoyu di¤er kitle iletiflim araçlar›ndan ay›ran en
önemli özelli¤i bekli de avantaj› sadece sesi kullan-
mas›d›r. Hayal gücünü kamç›lamas› ve bu yönüyle de
dinleyicilerin yarat›c› güçlerini ortaya ç›karmada ya
da art›rmada etkin bir gücü vard›r. Radyonun bu özel-
li¤inin alt›n› çizmek için radyo zihin tiyatrosudur da
denilmektedir.

S›ra Sizde 3

Dijital yay›nc›l›k ya da internet üzerinden radyo yay›n-
c›l›¤›n› mümkün k›lan teknolojiler radyo program ve
haber anlay›fl›n› de¤ifltirecektir. ‹nsanlar dinledikleri an-
da diledikleri müzik albümüne ya da habere ulaflma
imkân› bulabilecekler. Radyo, programc›lar›n de¤il din-
leyicilerin belirledi¤i bir araç haline gelecek. Gelece¤in
radyosunda dinleyici, istedi¤i haberi ve program› kendi
belirledi¤i saatte dinleyebilecek.

S›ra Sizde 4

1990’larda özel radyolar›n yay›n hayat›na bafllamas› ile
birlikte dinleyici TRT’den farkl› bir anlay›flla yay›n ya-
pan özel radyolarla tan›flt›. Özel radyolar “Pop Müzik,
Türk Pop Müzi¤i, Özgün Müzik, Arabesk, Klasik Bat›
Müzi¤i, Türk Sanat Müzi¤i...” gibi türlerden birini se-
çip bu müzik türlerini tercih eden dinleyici gruplar›na
göre programlar›n› belirlediler. Özel radyoculu¤un
yayg›nlaflmas›yla birlikte radyoculuk e¤itim ve kültür
ifllevi yüklenen bir araç olmaktan öte müzik kutusuna
dönüflmüfltür.

S›ra Sizde 5

Normal yay›n›n sürekli devam etmesi nedeniyle, kay›t
için ikinci bir stüdyoya gereksinim vard›r. Ulusal büyük
radyo istasyonlar›nda bu olanak bulunmaktad›r. Örne-
¤in BBC ve TRT gibi büyük kurumlar yay›nlar›n› bu
yöntemle haz›rlamaktad›rlar.

Brooks, S.-M. Kennedy, G.,-Moen D. and Rany, D.
(1988). News Reporting and Writing. 3. edi. New
York: St. Martin’s Press.

Curtis D. M. (1982), Interpretative Reporting. 8. edi
MacMillan Publishing Company: New York.

Harris, J. B., Leiter Kelly ve Johnson S. (1985) The

Complete Reporter. 5. edi. MacMillan Publishing
Company: New York.

Hausman, C., Benoit P. ve O’Donnel L. B. (2000), Mo-

dern Radio Production. Wadsworth, Australia.
Hough G. A. (1984). News Writing. 3. edi. Houghton

Mifflin Company: Boston.
Melvin M. (1991). News Reporting and Writing. 5.

edi. Dubuque/Iowa: WM. C. Brown Publishers.
Merill, J. C., Lee J. and Freidlander E. J. (1990). Modern

Mass Media.Harper & Row Publishers: New York.
The Missouri Group (1988). News Reporting and Wri-

ting. ST. Martins Press New York.
White, T. (1993), Broadcast News Writing and Re-

porting. ST. Martins Press New York.
Tokgöz, O. (1994). Temel Gazetecilik. ‹mge Kitabevi

Yay›nlar›: Ankara.

Yararlan›lan KaynaklarS›ra Sizde Yan›t Anahtar›



Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Televizyon habercili¤ine iliflkin temel yaklafl›mlar› s›ralayabilecek,
Televizyon habercili¤inin teknik biçim ve özelliklerine iliflkin yaklafl›mlar›
aç›klayabilecek,
Televizyon habercili¤ine iliflkin kuramsal yaklafl›mlar› tart›flabilecek bilgi ve
becerilerine sahip olacaks›n›z.

‹çerik Haritas›

• Televizyon
• Habercilik

• Televizyon Habercili¤i

Anahtar Kavramlar
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TEKN‹K B‹Ç‹M VE ÖZELL‹KLER‹NE
‹L‹fiK‹N YAKLAfiIMLAR

• TELEV‹ZYON HABERC‹L‹⁄‹NE
‹L‹fiK‹N KURAMSAL YAKLAfiIMLAR

3
RADYO VE TELEV‹ZYON HABERC‹L‹⁄‹



G‹R‹fi
Olay›n haber olmas›ndaki süreç görünen ve görünmeyen birçok belirleyiciye ba¤-
l›d›r. Olaylar veya geliflmeler haber olarak ekranlara geldi¤inde art›k bir biçime sa-
hiptir. Olay bir biçime dönüfltürülerek izleyenin karfl›s›na ç›kmaktad›r.

Olaylar›n televizyon haberine dönüflerek izleyenlerin karfl›s›na gelmesi sürecin-
de bu yeni biçim belli özellikler kazan›r. Sözü edilen de¤iflim sürecinde farkl› de-
¤erlendirmeler yer almaktad›r. Televizyon habercili¤ine iliflkin yaklafl›mlar› iki bafl-
l›k alt›nda de¤erlendirebiliriz:

A. Televizyon habercili¤inin teknik biçim ve özelliklerine iliflkin yaklafl›mlar 
B. Televizyon habercili¤ine iliflkin kuramsal yaklafl›mlar

TELEV‹ZYON HABERC‹L‹⁄‹N‹N TEKN‹K B‹Ç‹M VE 
ÖZELL‹KLER‹NE ‹L‹fiK‹N YAKLAfiIMLAR
Televizyon habercili¤inin teknik biçim ve özelliklerine iliflkin görüfller afla¤›daki
maddeler fleklinde s›ralanabilir:

• Televizyon haberlerinde konuflma biçiminde haber aktar›m› gerçekleflir.
• Televizyon haberlerinde canl› yay›nlar s›kça kullan›labilmektedir. Olay›n ger-

çekleflti¤i yerden, ayn› an ve ayn› yerden aktarabilmenin gerçekleflmesidir.

Televizyon Habercili¤i

Resim 3.1

Kaynak:
http://image18.webshots.com/
19/8/51/72/203685172AHfFC
c_fs.jpg Eriflim: 04.05.2010



• Olaylar›n en h›zl› flekilde aktar›m›nda ço¤u zaman televizyon haberlerinin
önde geldi¤ini söyleyebiliriz.

• Televizyon haberleri sürekli devam ederek ilerleyen bir özellik sergiler. Bir
haber bülteni içersinde tekrar bafltaki habere dönme flans›m›z yoktur.

• Televizyondaki haberleri istedi¤imiz s›rada izleme flans›m›z yoktur. ‹zleyici-
ye haz›rlanan ak›fl dizisi içersinde yer al›rlar.

• Televizyon haberine ve bu haberlerden oluflan televizyon haber bültenleri-
ne ayr›lan zaman bellidir. Bir haberin ideal olarak 3 dakikay› geçmemesi
beklenir. Günümüz örneklerinde bir televizyon haber bülteni 45 ile 60 da-
kika aras›nda sürmektedir. Sonuç olarak, televizyon habercili¤inde belirli
süreler ve zaman dilimleri söz konusudur.

• Televizyon habercili¤inde en önemli araçlardan birinin görüntü kabul edilme-
si genelde görüntülere ba¤l› bir haber üretim anlay›fl›n› da beraberinde getirir.

• Televizyon habercili¤inin en önemli üç arac› yaz›, görüntü ve sestir. Bunla-
r›n içinde özellikle görüntü ve seslerin bask›n kullan›m› okuyabilme ihtiya-
c›n› ortadan kald›r›r. Televizyon haberlerinin takip edilebilmesi için okur-
yazar zorunlulu¤u ortadan kalkm›fl olur.

• Haberlerin muhabirler ve haber sunucular› taraf›ndan aktar›lmas›, televiz-
yon haberlerinin insan ile iç içe olan yan›n› bir kere daha vurgular. Ekran›n
tan›d›k yüzleri bu flekilde belirginleflir.

• Televizyon habercili¤i ekiplerin varl›¤›na ba¤l›d›r.
• Televizyon habercili¤inde görüntü ve seslerin bask›n bir flekilde yer almas›,

paylafl›lan bilgilere ba¤l› olarak sadece akla dayal› bir ortak süreci de¤il, ay-
n› zamanda duygulara ba¤l› bir süreci de vurgulamaktad›r.

• Televizyon haberlerinde de haber çeflitlerine ba¤l› olarak uzmanlaflma söz
konusudur. Spor, siyaset, hava durumu ve farkl› birçok içerik ile ilgili uz-
manlaflmaya gidilmektedir.

• Yap›lan araflt›rmalara göre birçok ülkede televizyon haberleri en güven du-
yulan haber kayna¤› olarak görülmektedir (Parsa, 1993: 27).

Televizyon habercili¤inin teknik biçim ve özelliklerine iliflkin yaklafl›mlardan birkaç›n›
s›ralayabilir misiniz?
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TELEV‹ZYON HABERC‹L‹⁄‹NE ‹L‹fiK‹N KURUMSAL 
YAKLAfiIMLAR
Olay›n biçimlenip televizyon haberi olarak izleyiciye sunulan hali üzerine yap›lan
de¤erlendirmelerden bir di¤eri de kuramsal olanlard›r. Televizyon haberi ürün ola-
rak de¤erlendirilmekte ve bu ürünün yap›sal özellikleri flu befl temel yaklafl›mda
tart›fl›lmaktad›r: 

a. Televizyon haberinin bir infla oldu¤unu vurgulayan yaklafl›m: Bu yaklafl›mda
haber, bir olay de¤ildir. Olay›n bildirilifli haberdir. Ortaya ç›kan haber, belli
etkiler ve zorunluluklar alt›nda habercilerin kurdu¤u bir inflad›r. Günümüz
haberleri bizlerin teknolojik hayal gücünün ürünleridir. Dramatik yap›da su-
nulan olaylar ve bunlar›n drama mant›¤› ile kurgulanmas›, tempolu sunum,
müzikle süsleme, kurgunun öne ç›kt›¤› biçimler yeni bir yap›y› ortaya ç›kar-
maya yöneliktir. Haber, olay› temsil etmekten çok yeniden infla etmektedir.

b. Televizyon haberinin bir yönlendirme oldu¤unu vurgulayan yaklafl›m: Bu
yaklafl›mda haber, ifllenmifl malzemesini, olay› yönlendirmektedir. Ekranda
karfl›m›za gelen, olay›n kendisi de¤il belli bir bak›fl›n, ele al›fl›n ortaya kon-
mas›d›r. Bunu yaparken do¤am›zda olan kültürel ürünlerle teknik ve ide-
olojik etkenleri bir araya getirip alg›lamam›za yönelik ürünler ortaya koyar.
Bu ürünler, haberler ideolojik yönlendirme araçlar›d›r.

c. Televizyon haberinin bir yans›tma oldu¤unu vurgulayan yaklafl›m: Bu yakla-
fl›mda haber, günlük olay› oldu¤u gibi yans›tmaktad›r. Muhabirlerce takip
edilen olay, kaynak ile bir uzlafl›m sonucunda ortaya konmaktad›r. Haber,
ideolojik bir oluflturman›n yan›nda dünyaya aç›lan bir ayna veya penceredir.

d. Televizyon haberinin bir taklit oldu¤unu vurgulayan yaklafl›m: Bu yaklafl›-
ma göre haber, televizyonun anlat›m araçlar›ndan etkilenmektedir. Gerçek
olaya iliflkin iflaretlerin, parçalar›n yerine televizyona ait olan iflaretler ve
parçalar geçmektedir. Haber, günlük olay›n televizyon ekran›ndaki sembol-
leflmifl halidir. Gerçek olaya benzemektedir ama aslen hikayedir, versiyon-
dur, gerçek olay de¤ildir. Her fleyin daha iyisi, daha güzeli üretilmektedir.
Bu yaklafl›m çerçevesinde içinde bulundu¤umuz dünya tüketim, yeniden
üretim ve taklit dünyas›d›r. Haber de yeniden üretilen olarak bir taklit veya
benzetme sonucu ortaya konulmaktad›r. 

e. Televizyon haberinin bir e¤lence-gösteri ifli oldu¤u yaklafl›m: Özellikle son
dönem haberlerinde gazetecilik ile gösteri dünyas›n›n iç içe geçti¤i düflünül-
mektedir. Haberin görevi olabildi¤ince fazla kitleyi kendine çekmek ve tut-
makt›r. Halk›n neyi e¤lenceli bulaca¤›n› tespit etmek belirtilen hedefi yeri-
ne getirmede rol oynayacakt›r. Bu yüzden haberler gün geçtikçe daha dra-
matik bir biçimde sunulmaktad›r. Bu anlay›flla yap›lan haberlerde dramatik
ve kurgusal ögelerin kullan›lmas› magazinleflmifl ürünler ortaya ç›kar›r ol-
mufltur. Böyle bir ambalajda da en temel sebep izleyicinin çözümleyici be-
cerilerini de¤il duygular›n› hedefleyerek kendine ba¤lamakt›r.

Haberi tart›flan bu kuramsal yaklafl›mlara bak›ld›¤›nda asl›nda tüm yaklafl›mla-
r›n belli ölçüde ayn› sonucu vurgulad›klar› söylenebilir. Belli bir inflan›n farkl› aç›-
l›mlar› olarak yer al›rlar. Bunlar›n yan›nda, temelde buluflulan ortak bir nokta var-
d›r. Olay biçimlendirilmekte ve belli ifllemler sonucunda ürüne dönüfltürülmekte-
dir. Haber, bir endüstri taraf›ndan üretilmektedir. Toplanmas› ve da¤›t›lmas› paha-
l› olan, günlük olaylar›n yeniden üretilmifl halidir.
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Televizyon haberinin tamamlanm›fl bir biçim içersinde izleyenin karfl›s›na gel-
mesi art›k gerçekte onun ne oldu¤u ve neyi temsil etti¤i sorular›n› da beraberinde
getirmektedir. Olay asl›ndan farkl› bir biçim içersinde yer almakta, olay›n kendisi-
ni aktarman›n yan›nda daha farkl› amaçlar› da tafl›maktad›r. Bu amaçlar›n ne oldu-
¤u konusunda yer alan tart›flmalar, televizyon haberini ve televizyon habercili¤ini
daha farkl› anlamlar›yla sorgulamaya neden olmaktad›r. Buraya kadar aktar›lanlar-
dan da anlafl›laca¤› üzere, televizyon haberi ve habercili¤i sadece olay›n aktar›lma-
s›, olaya iliflkin bilginin verilmesi de¤il; ayn› zamanda, bir üretim sürecinin belli
aflamalar›ndan geçerek karfl›m›za gelen bir üründür.

Televizyon haberleri ve habercili¤ine iliflkin kuramsal de¤erlendirmeleri daha
derinlemesine inceleyebiliriz. Bu de¤erlendirmeler televizyon habercili¤inin ve ha-
berin sadece teknolojik bir de¤erlendirme içinde ele al›nmayaca¤›n› da vurgulam›fl
olur.

Televizyon Haberinin ‹nfla Oldu¤unu Vurgulayan Yaklafl›m
Televizyon haberinin gerçekte ne oldu¤u, olay›n kendisi olup olmad›¤› veya ola-
y›n kendisinden tümüyle ba¤›ms›z bir fley mi oldu¤u s›kça tart›fl›lan bir konudur.
Televizyon haberinin temel olarak görüntü ve seslerden olufltu¤u düflünüldü¤ün-
de; yer alan bu araçlar›n farkl› biçimler içersine yerlefltirildi¤i düflünüldü¤ünde or-
taya bir tür yeni bir biçimi ortaya koyma, yeni bir fleyi infla etme durumu ç›kmak-
tad›r. Bu, olay›n kendisinden çok da kopuk olmayan ama onun birebir ayn›s› da
olmayan bir yap›d›r. Bu durumda televizyonda izledi¤imiz haberin bu yeni haliyle
ne söyledi¤i, olay›n kendisini yans›t›p yans›tmad›¤› esas tart›flmay› yaratan soru-
dur. Bu sorunun devam› olarak, televizyonda izlenen haber e¤er olay›n kendisini
yans›tm›yorsa, belki de olay›n baflka bir versiyonunu sunar bir flekilde karfl›m›za
ç›kmaktad›r. Bir anlamda, televizyon teknolojisinin kendisine sundu¤u araçlarla
olay›n temsilini infla etmekte, sergilemektedir.

Bu yaklafl›ma göre, televizyon haberinde yer alan olaylar kendilerinin ötesinde
bir arada meydana gelen bir parçac›klar bütünüdür. Olay›n kendisini sunmak için
veya olay›n ad›na bu parçac›klar devreye girmektedir. Olaya iliflkin çeflitli biçim-
lerdeki anlat›mlar ve bunlara ba¤l› olarak ortaya ç›kan anlamlar, röportajlar, uzman
görüflleri, h›zl› veya yavafl kurgular, donmufl görüntüler, bafltan oynatmalar ve tüm
bunlarla beraber belli bir bak›fl aç›s›n›n yer al›fl› farkl› bir yap›y› ortaya koymaya
yöneliktir. Olay›n kendisinin de yer ald›¤› var say›larak çok daha farkl›, yeni bir bi-
çim infla edilmektedir.

38 Radyo ve  Te lev izyon Haberc i l i¤ i

Resim 3.3

Kaynak:
http://www.ohlone.edu/instr/
tv/images/200708/newsdeskc
amera.jpg Eriflim:
04.05.2010



Televizyon haberini bir infla olarak görmenin di¤er bir nedeni ise kurmacaya
yaklafl›yor olmas›d›r. Haber, hikayelefltirme ve drama özelliklerini tafl›makla bera-
ber bafll› bafl›na yeni bir yap›ya oturtulmufl olmaktad›r. Haberde bir yap› ve çat›fl-
ma; sorun ve çözülme; h›zlanan ve yavafllayan olaylar; bir bafllang›ç, orta ve son
olmal›d›r. Bu özellikler sadece drama için esas olan fleyler de¤ildir; olay› yeni bir
biçime sokarak ortaya ç›karan haberin yap›s› da böyledir. 

Habercilerin, olaya iliflkin bilgileri aktarman›n ötesinde, haberi oluflturmada
görsel, iflitsel ve yaz›nsal haber metinleri de oluflturduklar›, hikayeler yazd›klar›
vurgulanabilir. Gerçekten de hikaye, belli bir yap›ya, yöne, ilerleyifl noktas›na, ba-
k›fl aç›s›na ve benzer özelliklere sahiptir. 

Haberin yeni bir yap›y› sunmas›n› ve bu yap› içersinde belli noktalar› merkeze
almas›n›; özellikle dikkat çekece¤i ve izleyeni kendisine ba¤layaca¤› düflünülen bi-
çim ve noktalar›n sunuflta yer almas›n› bir seçme ve infla süreci olarak gören uz-
manlar bunu bir medya olay› olarak görür. Belli olaylar haber olarak al›nmaktad›r,
di¤erleri ise televizyon habercili¤inin s›n›fland›rmalar›na uymaz ya da haber olabi-
lecekleri hale gelene kadar yeniden ifllenirler.

Televizyon habercili¤indeki farkl› biçimlerde sunumlar›n, donmufl görüntüle-
rin, tekrar oynatmalar›n, bak›fl aç›lar›n›n, belli noktalar›n merkezde yer al›p baz›
noktalar›n ise hiç ele al›nmamas›n›n ve tüm bu tür uygulamalar›n belli bir yap›da
infla edilerek sunulmas›n›n; en önemlisi, bu inflalar›n asl›nda haber hikayeleri ola-
rak sunuluyor olmalar›n›n temelde var olan birçok s›n›rl›l›ktan kaynakland›¤›n›
söyleyebiliriz. Haberlerin belli bir infla olarak görülmesi haber yapma süreçlerinde
yer alan etkin seçme ve iflleme sonucunda ortaya ç›kan farkl› biçimlerden kaynak-
lanmaktad›r. Hikayelerin infla edilmesinde haberciler esas olarak olaydaki parçala-
ra dayanmaktad›rlar. Ancak, olay›n d›fl›nda yer alan son teslim süresi, yer s›n›rl›l›k-
lar›, haber anlay›fllar› ve benzeri di¤er birçok etken belirleyici rol oynamakta ve
son ürün bu s›n›rl›l›klara göre flekil bulmaktad›r. 

Televizyon haberinin asl›nda bir inflay› ifade etti¤ini düflünen yaklafl›mlar›n, te-
melde olay ve olaydan üretilen aras›nda bir ayr›ma gittiklerini söylemek mümkün-
dür. Olay›n kendisinden üretilen, infla edilen ürün televizyon haberi ad›n› almak-
tad›r. Oluflturulan yap› içinde teknoloji, ideoloji ve yukar›da belirtilen di¤er etken-
lerin de bar›nd›¤› birçok özelli¤i yaflatarak var olur. Örne¤in, olaylar›n aktar›lmas›
belli senaryosal anlat›m yap›lar› içersine al›n›r. Ayn› flekilde, olaylar belli oranda
hikayelefltirilerek anlat›l›r. Olaylara iliflkin bilgiler anlat›mlar ile aktar›l›r.

Televizyon haberi, hem olay› hem de olay hakk›nda ve ondan türemifl bir kur-
guyu içerir. ‹zledi¤imiz haber, bir tür infla olarak flu özellikleri içerir:

• Aktarmaya çal›flt›¤› olaydan daha gerçekçi bir olay gibidir, çünkü eski olay
geçmiflte kalm›fl, yerini alan ise gözümüzün önündedir.

• Teknolojinin olanaklar› ile olay›n d›fl›nda olan fleyler eklenebilmekte ve bu-
nu flu anda gözümüzün önünde yapabilmektedir.

Belirtilen özelliklerin vurgulamaya çal›flt›¤› fley televizyon haberinin aktard›¤›
olay kadar ve onunla beraber bafll› bafl›na bir olay oldu¤udur. Olay›n kendisi ile
haberin katt›klar› yeni bir olay olarak yer almaktad›r. Belli bir bak›fl aç›s› ve çerçe-
veden olaya, olaylara iliflkin yeni bir olay yaratmaktad›r. 

Televizyon haberinin infla oldu¤u konusundaki yaklafl›mlar temelde olay› nas›l
bir biçim ve alg›lay›fl içersinde gördü¤ümüz üzerinde durmakta; hangi araçlar ve
farkl› kodlamalarla olaya ba¤l› ama bir o kadar da olaydan ayr› bir fleyin infla edil-
di¤i üzerinde durmaktad›r. Ortaya ç›kan en somut nokta olay›n farkl› bir biçime
sokularak sunuldu¤udur.
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Televizyon Haberinin Yönlendirme Oldu¤unu Vurgulayan
Yaklafl›m
Televizyon haberi olmaya aday olaylara bakt›¤›m›z zaman seçilenlerin birço¤unun
ola¤anüstü olaylar, darbeler, felaketlerden ve benzeri durumlardan olufltu¤unu
söyleyebiliriz. Asl›nda, olaylar›n kendi bafllar›na önem tafl›malar›n›n yan›nda olay-
lar› takip edip tercihlerde bulunacak olan habercilerin neyin önemli oldu¤una ka-
rar vermesi bir yerde haberin de ne olaca¤›n› belirleyen bir durum olarak karfl›m›-
za ç›kmaktad›r. Haberin bir infla oldu¤u yaklafl›m›ndan yola ç›kt›¤›m›zda da, yer
alan inflan›n, görüntüler, sesler ve çeflitli etkilerle yeni bir biçimi ortaya ç›kartma-
y›, birçok farkl› yönlendirmeyi içerdi¤ini söyleyebiliriz. Teknolojinin, ideolojinin,
habercinin, çal›fl›lan kurumun, olay›n kendisinin ve habere kat›lan birçok ö¤enin
yönlendirici oldu¤unu söylemek do¤ru olacakt›r. ‹nfla yaklafl›m›na paralel olarak,
her infla ayn› zamanda da yönlendirme olarak görülebilir.

Haber seçilirken farkl› ve flafl›rt›c› flekilde olmas› beklenen olaylar belli bak›fl
aç›lar›na ait kal›plara yerlefltirilirler. Bu tür haberler bir yerde, izleyeni de flafl›rt›c›
olana do¤ru yönlendirerek, izlemeye iter. Öte yandan olaylar ne kadar tahmin edi-
lemez, önceden bilinmez veya nahofl olurlarsa olsunlar yine de belli varolan an-
lamsal kal›plar ve biçimlere yerlefltirilirler. Bir baflka deyiflle, izleyen için tan›d›k
hale getirilirler. 

Televizyon haberinin yönlendiricili¤i izleyici ile iliflkisini ilk kurdu¤u andan
bafllamaktad›r. Gazete okuyan kifli hikayeden hikayeye rahatl›kla geçebilir; bafl
sayfaya veya son sayfaya her an istedi¤i gibi bakabilir. Oysa televizyon izleyicisi,
televizyon yoluyla haberleri takip eden kifli için ise durum çok fakl›d›r. Televiz-
yon haberi izleyicisini beraberinde tafl›mal›d›r. Televizyon haberi izleyiciyle kur-
du¤u iliflkide her hikayenin bafl›ndan sonuna kadar izlenmesini ve bir sonraki ha-
bere geçilmesini sa¤layacak flekilde seyirci ile psikolojik bir ba¤ kurmal›d›r. Ga-
zete haberlerinde okuyucu ad›na bilginin aktar›l›fl› ve okuyan›n takibi bir piramit
biçiminde düzenlenirken; televizyon haberinde bu durum çembere benzetilebilir.
Televizyon haberi, temay› en baflta verir, hikaye boyunca gelifltirir. Haberi haz›r-
layan kiflinin ve kurumun bilinçli ve bilinçsiz etkilerini de içine alarak çeflitli vur-
gulamalarla inifl ç›k›fllar, tafl›y›fl biçimleri gösterir. Sonunda bitirmek istedi¤i nok-
tada sonuca ba¤lar. Bu durum bir haberin kendisi için de¤il, ayn› zamanda tüm
haber bülteni için de böyledir. Tek bir parçadan genel bir bütüne kadar bir yön-
lendirme söz konusudur. 

Televizyon haberleri bir de¤erler dizgesini oluflturur ve temel üç nedenden do-
lay› yönlendirici say›labilir:

• Birincisi, haberin kayna¤› nedenine dayanmaktad›r. Kaynaklar kendilerine
ait bir hedefe iliflkin de¤ere sahiptirler ve bak›fl aç›lar›yla bafltan yönlendiril-
mifl bilgi aktar›rlar. 

• ‹kincisi, her ne kadar kontrol alt›nda tutulsalar da medyan›n kendisi ve
medyada haber üretenler kendi de¤erleri taraf›ndan etkilenir ve yönlendi-
rilirler. 

• Üçüncüsü, belli bir izleyici kitlesi için üretilen ve seçilen haberler sadece bil-
gi için bak›fl de¤il, ayn› zamanda dünyay› de¤erlendirme aç›s›ndan bir an-
lam tafl›maya çal›fl›rlar. ‹zleyen, bafltan sona yeniden biçimlenmifl haber kar-
fl›s›nda kendi de¤erlerini de katarak ele al›nan konuyla ilgili daha farkl› ve-
ya benzer sonuçlar üretmektedir.
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Televizyon haberini oluflturanlar›n habere katt›klar›, yani kendi de¤erleri önem-
li rol oynamaktad›r. Teknolojiyi kullanan›n katt›klar›, haberi oluflturmada yer alan
araçlar›n farkl› biçimler verme özellikleri ve daha birçok etkenin önemli rol oyna-
d›¤›n› vurgulam›flt›k. Örne¤in, kamera bizlere izlenen olaya ait en mükemmel gö-
rünüflü sunmak için aç› ve derinlemesine bir netlikte bak›fl sa¤lar. Bu, anlam olufl-
turmadaki temel ad›md›r. Kameran›n, mesafesi izleyenin kötülere ve kahramanla-
ra karfl› belli bir tav›r gelifltirmesini, sempati veya nefret duymas›n› sa¤lar. 

Yönlendirme ile ilgili görüfllerde ortaya ç›kan bir baflka sonuç ise televizyon ha-
berine iliflkin yönlendirici yaklafl›mlar›n yönlendirmeyi çok da olumsuz olarak gör-
medi¤idir. Yönlendirme, fark›nda olmad›¤›m›z, bilinçsiz kurgulamalar sonucunda
da olabilir. Amaçlanan bir çaban›n ürünü olmayabilir. Haberin tarafl›l›¤› olarak gö-
rülebilecek bir durum her zaman olaydaki gerçe¤e ters de düflmeyebilir. Sonuçta,
her olaya belli bir bak›fl aç›s›ndan bakmak ve olaylar› belli bir aç›dan aktarmak ge-
rekmektedir. Fark›nda olunmadan seçilen bak›fl ve aktar›m biçimi yönlendirici ola-
bilir. Bu bir ölçüde kabul edilebilecek bir durumdur. Bak›fl aç›s›n›n olmad›¤› bir
durumdan söz etmek mümkün de¤ildir. Olaya bakan insan›n duruflunun, gözünün
aç›s›n›n, kameran›n yer al›fl›n›n ve toplanan görüntülerin elbette bir yaklafl›m biçi-
mi ve bu biçime ba¤l› yönlendiricili¤i, tarafl›l›¤› olacakt›r. Farkl› bak›fl aç›lar›n›n
olabilece¤ini görebilme ve bunun da normal oldu¤unu kabul etmede, olaya ait ba-
k›fl aç›lar› de¤iflkenlerinin bulundu¤unu hat›rlaman›n rolü büyüktür.

Televizyon Haberinin Yans›tma Oldu¤unu Vurgulayan 
Yaklafl›m
Televizyon haberlerinden önce televizyonun kendisine bakt›¤›m›zda, ekranda yer
alan birçok program›n oldukça inand›r›c› geldi¤ini görürüz. Bu durum, hem izle-
diklerimizi gerçekçi bulmaya e¤ilimli olmam›zdan hem de böyle olmas›n›n isten-
mesinden kaynaklanmaktad›r. Bunun en önemli nedeni de izleyicinin izlenilenler-
le ço¤u zaman kendisini özdefllefltirmesidir. Ekranda izledi¤imiz farkl› birçok ola-
y› dünyan›n parças› olarak görürüz. ‹zlenilen her bir parça, dünyaya aç›lan saydam
bir pencere ve dünyada yer alan farkl› birçok olay› yans›tan bir ayna olarak görül-
mektedir. Elbette, aktar›lanlar ne olursa olsun gerçek yaflamdaki o do¤al, el de¤-
memifl halleri yoktur. Bu yans›tmada, ayna gibi ifllev görme esnas›nda, ortaya ha-
ber ad›n› alan daha yeni bir fley ç›kar. Haberin de olay›n kendisi gibi gözükmesi
için bir tür do¤allaflt›rma söz konusudur. Burada amaç, ortaya ç›kan›n yer alan tüm
etkilerden ar›nm›fl, uzak tutulmufl gi-
bi, sanki do¤al olarak ortaya ç›km›fl
gibi görünmesini sa¤lamakt›r. Ekran-
da haber biçiminde yans›t›lan olay,
bizlerin olay›d›r, olay›n kendisi gibi
yine olan bir fleydir; burada yer alan
olay insanlar›n üretimi olarak yer al›r
ve insanlar›n hem etraflar›nda bir bi-
çimde gözlemleyebildikleri bir nes-
ne olarak vard›r, hem de üretilmifl
yeni biçimiyle vard›r. Hem kendisi
hem de yans›tt›¤›d›r.
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Televizyon habercili¤inde olay›n, haber olarak yer almas›, yeni bir biçime
sokulmas› iflleminde durum bir araban›n aynas›ndan bakmaya benzemektedir.
Aynadaki farkl› birçok yans›tmada, olay›n farkl› aç›lardan görülebilmesi seçene-
¤inden yaralan›lmakta ve seçilen aç› üzerine gidilmektedir. Hangi aç› olursa ol-
sun, elde var olan olay›n yans›malar›ndan biri kullan›lm›fl, seçilmifl olmaktad›r.
Sadece olaya iliflkin yer alan aç›lardan biri kullan›lm›fl, yans›t›lm›fl olmamakta;
haberlerin de¤erlerle belirlenmesinde oldu¤u gibi haberlerde kullan›lan, söyle-
nen dil, düflünce ve de¤erler de yans›t›lmaktad›r. Haber, olay›n kendisine ait
birçok özelli¤i yans›tt›¤› gibi olay›n haber olma sürecinde içinden geçti¤i çeflit-
li aflamalar› da yans›t›r.

Televizyon haberinin yans›tma oldu¤u konusundaki görüfllerin belki de en
temel dayana¤› haberin yan›tlamaya çal›flt›¤› sorulard›r. Olay›n bir yans›tma ol-
mas› kendisinin aktar›lmas›na, onunla ilgili birçok bilginin yer almas›na dayan-
maktad›r. Haber yap›s›nda aktar›lmaya çal›fl›lan “ne, ne zaman, nerede, neden,
nas›l ve kim” sorular›n›n yan›tlar› olay›n kendisini veya olay hakk›ndaki bilgi-
yi yans›tmaya yöneliktir. Haber olarak yer almak, sorular›n yan›tlar›n›n yer bul-
mas› olaya iliflkin yans›tman›n bafllamas› anlam›na gelmektedir. Elbette, sadece
olay›n kendisi ile s›n›rl› de¤ildir yans›t›lanlar. Olay› izleyenin de¤erlerini, kuru-
mun bak›fl aç›lar›yla görüfllerini ve kullan›lan araçlar›n yans›tabilme yetenekle-
rini de içermektedir. Bunlara habercilere ait de¤erler, bak›fl aç›lar›, olayla ilgili
ortam›n ve kültürün özellikleri ve benzeri de dahildir. Bazen, çeflitli sebepler-
le k›s›tlamalar›n var olmas›, bak›fl aç›s›n›n daha dar tutulmas›na, dolay›s›yla
yans›t›lan› daha s›n›rl› k›lmas›na neden olabilir. Sonuçta, haber kimi zaman s›-
n›rl› yans›tma, kimi zaman da zenginlefltirilmifl yans›tma yoluyla ekranda yer
alabilmektedir.

Televizyon Haberinin Taklit Oldu¤unu Vurgulayan 
Yaklafl›m
Olay›n televizyon haberi olmas› sürecinde en önemli kriterlerden birinin “bildir-
me”, “aktarma” oldu¤u bilinmektedir. Bu durum, belli oranda haber yap›m›n›n ol-
mazsa olmaz kural› say›labilir. Bir olay izlenip aktar›lmad›¤› sürece elbette çok az
kifli taraf›ndan bilinecek, haber olarak yer alma flans›n› kaybedecektir. O halde ola-
y›n, önemli oldu¤u, haber yap›lmaya de¤er görüldü¤ü andan itibaren takip edilip
aktar›lmaya ihtiyac› vard›r. Bu aktarma süreci içinde yaflanan olay›n kendisi yok-
tur; sadece olay›n aktar›l›fl›, bildirilifli vard›r. Olay›n kendisinden çok etraf›ndaki
geliflmeler a¤›rl›k kazan›r. ‹flte bu noktada, olay›n kendisine ait bilgilerle (görsel,
iflitsel, röportajlar, veriler, v.b.) yeni bir olay yarat›lmaktad›r. Gerçekte var olan
olay ad›na yeni bir olay, haber olay› oluflturulur. Gerçekte var olan olaya dayana-
rak bir anlamda taklidi üzerinde çal›fl›l›r.

Yukar›da yer alan aç›klamalara da paralel olarak televizyon haberini taklit ola-
rak ele alan yaklafl›mda, televizyon haberinin ve haberi oluflturman›n temel yönte-
mi olarak dünyay› oldu¤u gibi tan›mlamak ve bu tan›mlama içersinde olumlu
olumsuz her türlü uçurumlar›, düzensizli¤i, çizgiden sapmalar›, kutuplaflmalar› as-
l›na sad›k kalarak sunmak önem kazan›r. Unutmamak gerekir ki, olay›n kendisini
birebir taklit etmek, haberi yine bir ürün yerine koymak anlam›na gelmektedir.
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Özellikle, teknolojinin imkanlar›yla gerçekte olan olay› ekranda resmetmek hedef-
lenmektedir. Olay›n kendisinin yerine asl›na uygununu koyarken olaydaki gerçek-
li¤e öykünmeye çal›fl›l›r. Kameran›n farkl› biçimlerde kullan›m›, kurgu, ses ve ben-
zeri olay›n benzerini ortaya koymak içindir. Haber taklit olarak da bir infla ürünü-
dür. Teknolojinin farkl› flekillerde kullan›m› ve ortaya ç›kan kodlar, bizim gördük-
lerimizi iliflkilendirerek as›l olana ulaflmam›z› sa¤lar. Haberde yer alan görsel-iflit-
sel ve di¤er kodlarla beraber haberi görürüz. Bu kodlar olay›n kendisine ait etkisi-
ni yeni biçimde yaratmak için yer al›rlar. Televizyon haberlerini izlerken asl›nda te-
levizyonu de¤il de günlük hayat›n kendisini izliyormufl gibi hissederiz. Televizyo-
nun amac› da zaten budur. Olan›n kendisini mümkün olan araçlarla taklit ederek,
kendisini onun yerine koymakt›r. 

Televizyon Haberinin E¤lence-Gösteri Oldu¤unu 
Vurgulayan Yaklafl›m
Televizyon habercili¤inin günümüzdeki durumu incelendi¤inde ortaya ç›kan en
yayg›n görüfl haberlerin artan ekonomik belirleyicilerden etkilenmifl oldu¤udur.
Bu durumdan etkilenen, pazar›n ürünü, bir parças› olan televizyon haberleri de
pazarlamay› önemser hale gelmifltir. Haberlerin oluflturulmas›nda önemli bir yer
alan editörler görevlerini, mümkün oldu¤unca fazla kitleyi cezbetmek ve tutmak
olarak görmeye bafllam›flt›r. Böylece, editörler de halk›n, izleyicinin neyi e¤lence-
li bulaca¤›n› tahmin etmek, dikkate almak durumunda kalmaya bafllam›flt›r. Bir
yerde, haberin en önemli kriterinin çat›flma, duygulara yönelme ve görsellefltirme-
ler olarak belirlenmesine flafl›rmamak gerekmektedir.

Gün geçtikçe azalan siyasal ve toplumsal haberlerin yerini daha çok “sabun kö-
pü¤ü” olarak adland›r›lan haberler almaya bafllam›flt›r. Benzer flekilde, en ciddi ko-
nular›n içerikleri de suland›r›lmaya bafllanm›flt›r. Magazin a¤›rl›kl› haberlerin artmas›
flafl›rt›c› gelmemelidir.

Özellikle, özel hayata müdahale ve haberde olaya ait özü gizleyip haberin
magazin boyutunu öne ç›karma gibi temel habercilik ilkelerinden önemli kay-
malar yayg›nlaflm›flt›r. Televizyon haberlerinin belirtilen son dönemdeki özellik-
lerinin yan›nda, televizyon haberi zaten televizyonun sahip oldu¤u baz› özellik-
ler nedeniyle de e¤lenceye- magazine kolayl›kla dönüflebilme e¤ilimindedir.
Haberler, televizyonun, yani “e¤lence arac›n›n” içinde yer almaktad›r; görüntü
taraf›ndan yönlendirilmekte ve k›sa zaman dilimlerinde h›zla anlat›mlarla sunul-
maktad›r. Televizyonun sahip oldu¤u farkl› say›daki yap›, farkl› sunum biçimle-
rinin üretilmesine; aksiyonlar›n, kavgalar›n, araba çarp›flmalar›n›n ve benzerinin
daha albenili sergilenmesine olanak sa¤lamaktad›r. Televizyonun mümkün k›l-
d›¤› çeflitli düzenlemeler de güncel ticari yap›n›n ve alanda bulunan araçlar›n
üretim güçleri sayesinde hayat bulmaktad›r. Televizyon habercili¤inin içinde
bulundu¤u sektördeki ticari kayg› da daha renkli, süslü ama içeri¤i bofl malze-
meyi besler hale gelebilmektedir.

Haberlerin bu e¤lencelefltirilmifl hali asl›nda üç ayr› flekilde ifade edilebilir: 
• E¤lendirici oldu¤u düflünülen konular›n haber olarak seçilmesi
• Ciddi haberlerin dahi e¤lendirici bir flekilde sunulmas›
• Haber içeriklerinin hiç önemsenmeyen bir anlay›fl veya yaklafl›m içersinde

aktar›lmas›
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Örne¤in, müzi¤in, haberlerin aktar›m› s›ras›nda kullan›lmas› veya h›zl› kurgula-
malara yer verilmesi gibi uygulamalar sanki haberden çok e¤lence program› hava-
s›n› da uyand›rabilmektedir. Bu do¤rultuda yer alan tart›flmalara paralel olarak en
tehlikeli görülebilecek olan, bu yöndeki televizyon habercili¤inin e¤lence malze-
mesi sunmas› de¤il, özellikle haberlerdeki birçok fleyi, hatta önemli haberleri bile
sanki e¤lenceymifl gibi sunmas›d›r. 

Sonuçta, ticarileflmenin etkisiyle genifl kitleleri çekmede televizyon haberlerinin
e¤lendirme e¤ilimi a¤›rl›k kazanmaya bafllam›flt›r. Biçimleri de bu yönde haz›rlan-
maktad›r. Bu yeni e¤lendirici biçimleri ile haberlerin söyledikleri ile sergiledikleri-
nin farkl›laflmaya bafllad›¤›n› belirtmek de do¤ru olacakt›r. Televizyon haberlerine
yönelik teknik biçim ve özellikler ile kuramsal yaklafl›mlara bak›ld›¤›nda, asl›nda
hiçbir yaklafl›m›n pek de di¤er yaklafl›mlardan ayr› olarak ele al›namayaca¤› anla-
fl›lmaktad›r. Sonuçta, hangi yaklafl›m olursa olsun, televizyon haberine iliflkin geli-
nen ortak noktada vurgulanmas› gereken, televizyon haberinin profesyonel ve uz-
manl›k gerektiren bir ürün oldu¤udur. 

Televizyon habercili¤ine iliflkin kuramsal yaklafl›mlar› sayabilir misiniz?
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Televizyon habercili¤ine iliflkin temel yaklafl›m-

lar› s›ralayabilmek

Olay›n haber olmas›ndaki süreç görünen ve gö-
rünmeyen birçok belirleyiciye ba¤l›d›r. Olaylar›n
televizyon haberine dönüflerek izleyenlerin kar-
fl›s›na gelmesi sürecinde bu yeni biçim belli özel-
likler kazan›r. Sözü edilen de¤iflim sürecinde
farkl› de¤erlendirmeler yer almaktad›r. Bunlar-
dan birincisi televizyon habercili¤inin teknik bi-
çim ve özelliklerine iliflkin yaklafl›mlard›r. Di¤eri
ise televizyon habercili¤ine iliflkin kuramsal yak-
lafl›mlard›r.

Televizyon habercili¤inin teknik biçim ve özellik-

lerine iliflkin yaklafl›mlar› aç›klayabilmek

Televizyon habercili¤ini teknik biçim ve özellik-
leri bak›m›ndan inceleyecek olursak; konuflma
biçiminde haber aktar›m›, canl› yay›nlar›n kulla-
n›m›, en h›zl› aktaran araçlardan birisi olmas›,
devam eden bir yap›da ve ak›fl içersinde sunul-
mas›, belirli sürelere sahip olmas› ve görüntüle-
rin en temel malzemelerin bafl›nda gelmesi dik-
kati çeken özellikleri olarak gösterilebilir. Ayn›
zamanda, televizyon haberlerini takip ederken
okuma-yazmaya gerek duyulmamas›, ekipler ta-
raf›ndan oluflturulmas›, bilgi ile ak›llara hitap et-
menin yan›nda duygulara da yönelmesi ve tele-
vizyon habercili¤inde çal›flanlar aç›s›ndan çeflitli
konularda uzmanl›k alanlar›n›n belirmifl olmas›-
na da de¤inebiliriz. 

Televizyon habercili¤ine iliflkin kuramsal yakla-

fl›mlar› tart›flabilmek

Televizyon habercili¤ine iliflkin kuramsal yakla-
fl›mlar› temelde befl bafll›k alt›nda inceleyebiliriz.
Bunlar; televizyon haberinin infla oldu¤unu vur-
gulayan yaklafl›m, televizyon haberinin yönlen-
dirme oldu¤unu vurgulayan yaklafl›m, televizyon
haberinin yans›tma oldu¤unu vurgulayan yakla-
fl›m, televizyon haberinin taklit oldu¤unu vurgu-
layan yaklafl›m ve televizyon haberinin gösteri-
e¤lence oldu¤unu vurgulayan yaklafl›mlard›r.
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1. Afla¤›dakilerden hangisi televizyon habercili¤ine ilifl-
kin temel yaklafl›mlardand›r?

a. Haberin kimin için yap›ld›¤›
b. Haberlerin sadece muhabirler taraf›ndan olufltu-

rulabilmesi
c. Haberin canl› (yay›n) yay›nlara dayanmas› ilkesi
d. Haberlerin teknik biçim ve özelliklerine göre

de¤erlendirilmesi
e. Haberlerin görüntü ve seslerden oluflmas› ge-

rekti¤i ilkesi

2. Televizyon habercili¤ine iliflkin afla¤›daki ifadeler-
den hangisi yanl›flt›r?

a. Televizyon haberlerinde konuflma biçiminde ha-
ber aktar›m› gerçekleflir.

b. Televizyon haberlerinde canl› yay›nlar s›kça kul-
lan›labilmektedir.

c. Televizyon haberleri sürekli devam ederek ilerle-
yen bir özellik sergiler. Bir haber bülteni içersin-
de tekrar bafltaki habere dönme flans› yoktur.

d. Televizyondaki haberlerin istenen s›rada izlen-
me olana¤› yoktur. ‹zleyiciye haz›rlanan ak›fl di-
zisi içersinde yer al›rlar.

e. Televizyon haberlerinin dili gazete dili ile ortakt›r.

3. Televizyon habercili¤inin teknik biçim ve özellikleri
aç›s›ndan yaklafl›mlara iliflkin afla¤›daki ifadelerden han-
gisi yanl›flt›r?

a. Televizyon habercili¤inde en önemli araçlardan
birinin görüntü kabul edilmesi genelde görüntü-
lere ba¤l› bir haber üretim anlay›fl›n› da berabe-
rinde getirir.

b. Haberlerin muhabirler ve haber sunucular› tara-
f›ndan aktar›lmas› televizyon haberlerinin insan
ile iç içe olan yan›n› bir kere daha vurgular. Ek-
ran›n tan›d›k yüzleri bu flekilde belirginleflir.

c. Televizyon habercili¤i ekiplerin varl›¤›na ba¤l›d›r.
d. Televizyon habercili¤i birçok kiflinin kolayl›kla

çal›flabilece¤i bir dald›r.
e. Televizyon haberlerinde de haber çeflitlerine

ba¤l› olarak uzmanlaflma söz konusudur. Spor,
siyaset, hava durumu ve farkl› birçok içerik ile
ilgili uzmanlaflmaya gidilmektedir.

4. Afla¤›dakilerden hangisi televizyon habercili¤ine ilifl-
kin kuramsal yaklafl›mlardan biri de¤ildir?

a. Görüntü ve ses uyumu yaklafl›m›
b. ‹nfla yaklafl›m›
c. Yans›tma yaklafl›m›
d. Yönlendirme yaklafl›m›
e. Gösteri-e¤lence yaklafl›m›

5. “Televizyon haberi, hem olay› hem de olay hakk›n-
da ve ondan türemifl bir kurguyu içerir” ifadesi televiz-
yon habercili¤ine iliflkin hangi yaklafl›m› vurgulamak-
tad›r?

a. Yans›tma yaklafl›m› 
b. ‹nfla yaklafl›m›
c. Yönlendirme yaklafl›m› 
d. Taklit yaklafl›m›
e. Gösteri-e¤lence yaklafl›m›

6. “Olaya bakan insan›n duruflunun, gözünün aç›s›n›n,
kameran›n yer al›fl›n›n ve toplanan görüntülerin elbette
bir yaklafl›m biçimi ve bu biçime ba¤l› ..........., tarafl›l›¤›
olacakt›r” ifadesinde bofl b›rak›lan yeri afla¤›dakilerden
hangisi do¤ru olarak tamamlar?

a. infla
b. kurucu
c. yönlendirilici¤i
d. flafl›rt›c›
e. e¤lence 

7. “Haber, olay›n kendisine ait birçok özelli¤i ......... gi-
bi olay›n haber olma sürecinde içinden geçti¤i çeflitli
aflamalar› da .........” cümlesinde bofl b›rak›lan yerleri
afla¤›dakilerden hangisi do¤ru flekilde tamamlar? 

a. yans›tt›¤›-sormaya devam eder
b. infla-yans›t›r
c. infla-sorgular
d. sorgular-yans›t›r
e. yans›tt›¤›-yans›t›r

Kendimizi S›nayal›m
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8. “Teknolojinin imkanlar›yla gerçekte olan olay› ek-
randa resmetmek hedeflenmektedir. Olay›n kendisinin
yerine asl›na uygununu koyarken olaydaki gerçekli¤e
öykünmeye çal›fl›l›r. Kameran›n farkl› biçimlerde kulla-
n›m›, kurgu, ses ve benzeri olay›n benzerini ortaya koy-
mak içindir” ifadesi televizyon habercili¤ine iliflkin han-
gi kuramsal yaklafl›m› vurgulamaktad›r?

a. ‹nfla
b. Yans›tma
c. Yönlendirme
d. Taklit
e. Gösteri-E¤lence

9. “Televizyon habercili¤inin içinde bulundu¤u sektör-
deki ticari kayg› da daha renkli, süslü ama içeri¤i bofl
malzemeyi besler hale gelebilmektedir” ifadesi televiz-
yon habercili¤ine iliflkin hangi kuramsal yaklafl›mile ilifl-
kilendirilebilir?

a. Yans›tma
b. Gösteri-e¤lence
c. Yönlendirme
d. Taklit
e. ‹nfla

10. Televizyon habercili¤ine iliflkin kuramsal de¤erlen-
dirmeler ile ilgili afla¤›daki ifadelerden hangisi do¤ru-
dur?

a. Aktar›lan olaydan daha gerçekçi bir olay gibidir,
çünkü eski olay geçmiflte kalm›fl, yerini alan ise
teknolojinin olanaklar› ile yeni biçimiyle gözü-
müzün önündedir.

b. Görüntünün mesaj aktarma yetene¤i sese göre
çok daha etkin bir flekilde rol oynamaktad›r.

c. Haber üreticilerinin haber içeri¤ine müdahale
etmemesi televizyon habercili¤ini di¤er uygula-
ma alanlar›na göre daha önemli bir yere koy-
maktad›r.

d. Aktar›lan olayda en fazla dikkati çeken ekiplerin
çal›flma biçimidir.

e. Televizyon habercili¤inde en önemli haber üre-
tim yöntemi canl› yay›nlard›r.

Popüler kültürün merkezinde yer alan televizyon, tem-
sil sürecinde ele ald›¤› tüm olgular› seleksiyon sürecine
tabi tutarak yay›nlanmaya uygun hale getirir ve tan›m-
lar. Gerçe¤i de¤il kendi karakteristik yap›s› do¤rultu-
sunda yeniden üretti¤i gerçekli¤in aktar›m›n› sa¤layan
televizyon, bu biçimlendirme ve dolay›mlama sürecini,
do¤as› gere¤i izleyicilerden saklamakta, böylelikle olufl-
turulan bu yapay dünya tamamen do¤alm›fl gibi sunu-
larak gerçek ile televizyon gerçekli¤i aras›ndaki mesafe
izleyicilerden gizlenmektedir. Tam da bu noktada tele-
vizyonun karakteristik yap›s›n› ana çizgileriyle hat›rla-
mak, konunun teorik temellerini sa¤lamlaflt›rma ad›na
faydal› olacakt›r. Gerçe¤in yeniden ö¤retilmesinde ve
televizyon gerçekli¤inin tasarlanmas›nda arac›n ekono-
mi politi¤i ve karakteristik yap›s› temel belirleyici ol-
maktad›r. Televizyonun karakteristik yap›s›n›n temel
bileflenleri ana hatlar›yla flöyle s›ralanabilir:
1. Televizyon ticaridir: Televizyonculuk özünde ticari

bir istir ve pazar mant›¤›n›n kurallar›na tabidir.
2. Gerçe¤i yeniden üretir: Televizyon gerçe¤i de¤il imal

etti¤i gerçe¤i seyirciye iletir.
3. Kurgusald›r: Televizyonda yer alan her görüntü an-

cak bir kurgulanma sürecinin ard›ndan ekrana gele-
bilmektedir. Fakat televizyon ayn› zamanda bu kur-
gulama sürecini ekran kars›s›ndaki izleyiciden gizle-
yerek durumu do¤allaflt›rman›n peflindedir.

4. ‹zlenme oran› mant›¤›na sahiptir: Televizyon kuru-
lufllar› çok seyredilmenin ve bu gücün getirece¤i ti-
cari baflar›n›n peflindedir.

5. E¤lencelidir: Neil Posman’›n sözleriyle e¤lence, tele-
vizyondaki her türlü söylemin üst ideolojisidir. Bu
ba¤lamda seyirciyi e¤lendirerek elde tutmak televiz-
yoncular›n öncelikli hedefleridir.

6. Dramatiktir: Televizyon, seyirciyi elde tutma ad›na
bütün programlar›nda dramatik bir anlat›m› ve olay-
lar› hikayelefltirmeyi tercih eder.

7. Mit üretir: Televizyon en etkili mit üretim merkezi-
dir. Özellikle star sistemi yoluyla sürekli olarak s›ra-
dan insanlardan kahramanlar üretilir.

8. Magazin söylemini belirler: Televizyon olaylar›n ve
olgular›n aktar›m›nda neden sonuç iliflkisi kurmak
yerine, olaylar› ba¤lam›ndan koparan ve içeri¤i ha-
fiflefltiren magazin söylemini tercih eder.

9. Aksiyondan hofllan›r: Ekran kars›s›ndaki seyircinin
dikkatini kaç›rmama ve heyecan›n› üst düzeyde tut-
ma ad›na aksiyondan vazgeçmez.

10. Vasat be¤eni hedeflenir: Televizyon hedef kitle ola-
rak vasat be¤eni düzeyini temel al›r.

Bilal Ar›k, Medya Okuryazarl›¤›, RTÜK, Ankara, 24 Ka-
s›m 2006.

Kaynak: http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/etkin-
likler/medya_okur_yazarligi.pdf http://www.medya-
okuryazarligi.org.tr/etkinlikler/medya_okur_yazarli-
gi.pdf Eriflim: 03.05.2010

Okuma Parças›
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1. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Girifl” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

2. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Habercili¤inin
Teknik Biçim ve Özelliklerine ‹liflkin Yaklafl›m-
lar” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

3. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Habercili¤inin
Teknik Biçim ve Özelliklerine ‹liflkin Yaklafl›m-
lar” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

4. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Habercili¤ine
‹liflkin Kuramsal Yaklafl›mlar” konusunu yeni-
den gözden geçiriniz.

5. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Haberinin ‹nfla
Oldu¤unu Vurgulayan Yaklafl›m” konusunu ye-
niden gözden geçiriniz.

6. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Haberinin Yön-
lendirme Oldu¤unu Vurgulayan Yaklafl›m” ko-
nusunu yeniden gözden geçiriniz.

7. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Haberinin Yan-
s›tma Oldu¤unu Vurgulayan Yaklafl›m” konu-
sunu yeniden gözden geçiriniz.

8. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Haberinin Tak-
lit Oldu¤unu Vurgulayan Yaklafl›m” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

9. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Haberinin Gös-
teri-E¤lence Oldu¤unu Vurgulayan Yaklafl›m”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

10. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Haberinin ‹nfla
Oldu¤unu Vurgulayan Yaklafl›m” konusunu ye-
niden gözden geçiriniz.

S›ra Sizde 1

Televizyon haberlerinde konuflma biçiminde haber ak-
tar›m› gerçekleflir. Televizyon haberlerinde canl› yay›n-
lar s›kça kullan›labilmektedir. Olay›n gerçekleflti¤i yer-
den, ayn› an ve ayn› yerden aktarabilmenin gerçeklefl-
mesidir. Olaylar›n en h›zl› flekilde aktar›m›nda ço¤u za-
man televizyon haberlerinin önde geldi¤ini söyleyebili-
riz. Televizyon haberleri sürekli devam ederek ilerle-
yen bir özellik sergiler. Bir haber bülteni içersinde tek-
rar bafltaki habere dönme flans›m›z yoktur. Televizyon-
daki haberleri istedi¤imiz s›rada izleme flans›m›z yok-
tur. ‹zleyiciye haz›rlanan ak›fl dizisi içersinde yer al›rlar.
Televizyon haberine ve bu haberlerden oluflan televiz-
yon haber bültenlerine ayr›lan zaman bellidir. Bir habe-
rin ideal olarak 3 dakikay› geçmemesi beklenir. Günü-
müz örneklerinde bir televizyon haber bülteni 45 ile 60
dakika aras›nda sürmektedir. Sonuç olarak, televizyon
habercili¤inde belirli süreler ve zaman dilimleri söz ko-
nusudur.
Televizyon habercili¤inde en önemli araçlardan birinin
görüntü kabul edilmesi genelde görüntülere ba¤l› bir
haber üretim anlay›fl›n› da beraberinde getirir.

S›ra Sizde 2

Farkl› bafll›klar alt›nda ifade edilebilecek kuramsal yak-
lafl›mlar da olsa, befl bafll›¤› flöyle ifade edebiliriz. Bun-
lar, televizyon haberinin infla oldu¤unu vurgulayan yak-
lafl›m, yönlendirme oldu¤unu vurgulayan yaklafl›m, yan-
s›tma oldu¤unu vurgulayan yaklafl›m, taklit oldu¤unu
vurgulayan yaklafl›m ve e¤lence oldu¤unu vurgulayan
yaklafl›mlard›r. 

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar› S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Haber ve haberde kurgusall›k kavram›n› tan›mlayabilecek,
Televizyon haberi ve görsel anlam üretme yaklafl›mlar›n› aç›klayabilecek,
Radyo haberi ve temel yaklafl›mlar› aç›klayabilecek,
Radyo ve televizyon habercisinin temel rollerini tar›flabilecek bilgi ve beceri-
lere sahip olabilecek,
Radyo ve televizyon haber program yap›m ve yay›n süreçlerindeki mesleki
kiflilikleri ve görevlerini tan›mlayabileceksiniz.

‹çindekiler

• Haber
• Radyo Haberi
• Televizyon Haberi
• Haberci-Muhabir
• Kamera Operatörü
• Editör

• Görev Masas› Yöneticisi
• Haber Müdürü
• Haber Yap›mc›s› ve Haber 

Yönetmeni
• Spiker ve Editör Sunucu
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G‹R‹fi
Haberin ne oldu¤una ve nas›l tan›mlanmas› gerekti¤ine iliflkin bilgilerin son dere-
ce genifl bir yelpazede yer ald›¤›n› söylemeliyiz. Bu durum, hem habere farkl› ba-
k›fl aç›lar›ndan kaynaklanmakta, hem de haberin yer ald›¤› mecraya ba¤l› da de¤i-
fliklik göstermektedir. 

Haberin özellikle farkl› mecralarda yer al›fl biçimi iflledi¤i içeri¤i etkilemektedir.
Haberin tüketicisi veya al›c›s› durumundaki kitlenin haber ile ortak deneyimi de
bu farkl› mecralara göre flekillenmektedir. Örne¤in, gazetede yer alan bir haber
için tekrar haberin bafl›na geri dönme flans› varken bu durum radyo veya televiz-
yon haberi için geçerli de¤ildir. Ayn› flekilde, radyo haberi için görüntü bir zorun-
luluk de¤ilken televizyon haberi için görüntü belki de olmazsa olmazlar›n bafl›nda
gelmektedir.

‹flte yukar›da ifade edilen birkaç örnek durum ve olas› benzer durumlar nede-
ni ile radyo haberi ile televizyon haberinin ifade ediliflinde farkl›l›klar kafl›m›za ç›k-
maktad›r. Bunun yan›nda, belli birkaç noktan›n d›fl›nda bu iki alanda yer alan ha-
bercilerin yaklafl›m biçimlerinde benzerlikler görülmektedir. 

HABER
Haber, ‹ngilizce’de ‘news’ olarak ifade edilmektedir. Bir görüfle göre, ‘yenileri’, ‘ye-
ni olan’ fleyleri ifade etmektedir. Bununla beraber, ‘news’, yani yeni olanlar sade-
ce ‘yenileri’ belirtmemekte, ayn› zamanda Türkçe’de kuzey, do¤u, bat›, güneyin
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‹ngilize’deki karfl›l›¤› olan ‘north, east, west, south’ kelimelerinin de bafl harflerin-
den oluflan bir k›saltma olarak kullan›lmaktad›r. Bu sözcü¤ün kayna¤› güçlü tele-
vizyon endüstrisi ve haber a¤lar›yla Amerika Birleflik Devletleri’dir. Her bir yandan
gelen yeni bilgileri ifade etmek için kullan›lmaktad›r. Bu ba¤lamda, haber her an,
her yerden, ülkenin ve dünyan›n dört bir yan›ndan derlenen olaylar›n do¤ru, ina-
n›l›r, h›zl›, çok yanl›, çok boyutlu sunumudur.

Alandan gelen bir baflka ifade ile belirtilecek olursa, küçük insanlar›n yapt›¤› bü-
yük fleyler, büyük insanlar›n yapt›¤› küçük fleyler genellikle ilginçtir ve bu durumlar
kitlelere ilginç gelmektedir. fiok yaratan, çat›flma içeren olaylar, belli tarihlerin orta-
ya koydu¤u durumlar veya bunlar›n yans›tt›¤› önem olaya haber niteli¤i kazand›r-
maktad›r. Yak›n›m›zda olan fleylerden haberdar olma iste¤i yani olaylar›n yak›nl›¤›,
tafl›d›klar› duygusall›k da olaylar›n haber olma ihtimalini artt›r›r. S›kl›kla tekrarlanan
durumlar, örne¤in flehrin belli bir bölümündeki h›rs›zl›klar, tart›fl›lan konu ve olay-
lar, belli konularda uyar›c› nitelikte olan bilgiler de haber niteli¤i kazan›rlar. Top-
lumca tan›nan insanlar›n yapt›klar›, ilk defa meydana gelen olaylar veya benzersiz
olaylar da haber de¤eri bulunup de¤erlendirmeye al›n›rlar. Bunlar›n yan›nda, e¤iti-
ci olarak görülebilen baz› olaylar, durumlar, bilgiler de haber niteli¤i kazan›rlar.

Bir baflka tan›m›yla haber, toplumda çok say›da kifliyi ilgilendiren, etkiledi¤i
düflünülen, do¤rulu¤undan kuflku duyulmayan herhangi bir olay›n, düflünce ya da
görüflün al›c› kitlenin anlayabilece¤i bir sunum ve de¤er ifade etti¤i bir zaman di-
limi içersinde aktar›lmas›d›r. Haberin yer al›fl biçimi içinde yer ald›¤› mecraya ba¤-
l› olarak da de¤ifliklik göstermektedir. Televizyon için düflünüldü¤ünde haber içe-
ri¤i görüntüye odakl›d›r. Radyo için ses tek arac›d›r. Gazeteler için foto¤raflar ve
yaz›lar haberin aktar›lmas›nda belirleyici malzemelerdir. Günümüz aç›s›ndan dü-
flünüldü¤ünde Internet’te yer alan haberler için çok daha zengin bir malzeme kul-
lan›m› söz konusudur. Yaz›lar, foto¤raflar, görüntüler, sesler ve bunlar›n birbirleri
ile iliflkilendirilifl biçimleri habere bambaflka bir boyut katmaktad›r.
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Tüm say›lan haber ortamlar› bak›m›ndan özellikle televizyon haberleri kitleler
üzerindeki etkisi ve takip edilirli¤i bak›m›ndan dikkati çeken bir noktadad›r. 

Dikkat edilecek olunursa, s›rad›fl›, insanlar› flafl›rtan ve genelde olmas› muhte-
mel durum ve olaylardan farkl› geliflmeler haberdir. Yer bulufluyla beraber ilginç
olan ve ifllendi¤i zaman dilimi içersinde kendisini farkl› k›lan olay ve durumlar da
haberdir. Tarihin ak›fl› içersinde anlaml› bir yer tutan ve olumlu-olumsuz sonuçlar
do¤uran, yak›n çevremiz ile o bölgeye iliflkin belli anlamlar ifade eden, belli hisle-
ri harekete geçirip güldüren veya a¤latan durumlar haberdir. Genifl kitlelerin ilgi-
sine hitap eden ve etkileyici bulunan olaylar da haberdir. Kifliler, uluslar aras›nda-
ki anlaflmazl›klar ve çat›flmalar ile belli konular içersindeki farkl› yaklafl›mlar da ha-
berdir. Suçlar, felaketler, kar›fl›kl›klar, krizler ve ayaklanmalar da do¤al olarak ge-
nel al›c› kitlelerin ilgisini çekmektedir ve haber olmaktad›r. Politika konular›, eko-
nomiye iliflkin durumlar, dünya çap›ndaki geliflmeler de haberdir ve ideal haber
konular›d›r. Tan›nm›fl kifliler, sanatç›lar, y›ld›z karakterler, yani genifl kitleler için
anlam ifade eden kifliler de do¤al olarak haberdir. Vergi ve enflasyon gibi kiflilerin
hayatlar›n› do¤rudan etkileyen gelimleler ile veriler de haberdir.

Haberin yer verdi¤i ve iflledi¤i olaya iliflkin olarak do¤rulara dayan›yor olmak,
kesinlik ve tamam olma gibi niteliklere sahip olmas› beklenir. Bunlar, haberde ol-
mas› gereken üç ana bilgi özelli¤idir. Haber içindeki bu üç özellik birbirleriyle sü-
rekli iliflki içindedir. Olay›n kendisi onu haber yapan kiflinin ve bak›fl aç›lar›n›n
kendisine katt›¤›ndan farkl› bir fleydir. Olay›n kendisi ifllenmeyi bekleyen ham
malzeme gibidir. Olay›n ifllenmeye bafllamas› ile kendisinin ötesinde bir baflka bi-
çime sokulur. Al›c› kitlenin ilgisini çekecek, alg› düzeyi ile uyum sa¤layabilecek ve
bir ölçüde o haberi talep edebilecek bir haber düzenlemesinden bahsetmifl oluruz.

Haberin olay› temsil ediflindeki bu yeni biçimi bir tür kurgusall›¤› ça¤r›flt›r›r.
Haber, bir tür kurgudur. Bir baflka ifade ile haber olay›n içerik ve biçim olarak kur-
gulanarak sunulmas›d›r. Günlük hayatta yer alan bir olay›n haber olmaya de¤er
görülmesiyle beraber kurgu süreci bafllam›fl olmaktad›r. Bir olay›n di¤er bir baflka
olaya karfl› seçilmesi ve seçilen olayda hangi noktalara odaklan›laca¤› içeri¤e yö-
nelik bir kurgudur. Yer verilen bak›fl aç›lar› ve bu bak›fl aç›lar›na uygun olarak ya-
z›l›, görsel ve iflitsel bilgilerin toplanmas›, toplanan tüm parçalar›n belli bir süreç
sonunda birlefltirilmesi, birlefltirmenin yan›nda di¤er çeflitli ö¤elerle tamamlanmas›
ile tamamlanm›fl haberin yer alaca¤› haber mecras›n›n içersine uygun yerlefltirilme-
si söz konusudur. Haberin oluflturulmas›nda olaya iliflkin kurgusal yaklafl›m ile bir
ölçüde ayr› ayr› yer alan parçalar da bir bütün haline getirilmekte, her bir parçan›n
tek bafl›na tafl›yabilece¤i biçime dayal› anlamdan öte daha farkl› bir anlam boyutu
oluflturulmaktad›r.

Haberin oluflturulmas›ndaki kurgusall›k basit bir denklem içersinde de ifade
edilebilir. Bu denklem flu flekilde sergilenebilir:

• K‹fi‹ Bu habere konu olan kifli olabilir
• EYLEM Bu kifli bir fley yapmaktad›r/yapm›flt›r
• NEDEN Bu kifli neden bu eyleme kalk›flm›fl
• SONUÇ Varsa eylemin olas› sonuçlar›
Özellikle kiflilerin yer ald›¤› haberlerde bu dört bafll›¤›n kullan›m› hem haber öy-

küsünün oluflturulmas›na yard›mc› olmakta, hem de habercilikte yer alan temel so-
rular›n yan›tlanabilmesinde bileflenlerden birkaç› olma rolünü üstelenebilmektedir.

Haberin bir olay› içerik ve biçim olarak iflleyifl biçimini de ifade edilen kurgu-
sall›k içersinde tan›mlamak da kolaylaflmaktad›r. En sade flekliyle, haberin olay› ifl-
leyifli hangi olay›n haber yap›laca¤›na karar verilmesi, takip edilen olayda neyin
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Bir haberde ne, nerede, ne
zaman, nas›l, neden ve kim
sorular›na aranacak
yan›tlar›n yan› s›ra kiflinin
merkezde oldu¤u bir olayda
haberin oluflturulmas›nda
kifli, eylem, neden ve sonuç
bileflenleri üzerinden de
hareket edilebilir.



merkeze al›naca¤›n›n belirlenmesi ve belirlenen içeri¤in hangi biçimde aktar›laca-
¤›n›n belirlenmesi ile flekillenmektedir. Bu durumu birden fazla haber için düflün-
dü¤ümüzde de, bu haberlerin hangi s›rada yer alaca¤›n› belirlemek de bir sonraki
ad›m olarak düflünülebilir.

Özellikle bir kiflinin konu oldu¤u haberde nas›l bir formülden yararlan›labilir?

TELEV‹ZYON HABER‹
Televizyon haberi, az veya çok fark›nda olmak, duymak ve bilmek ile ilgilidir. Ha-
ber, herhangi bir fleyle, olayla, oluflumla, maddeyle, iliflkiyle ilgilidir. Televizyon
haberi, olay› bulundu¤u ortamdan ayr› bir çerçeveye tafl›maktad›r. Bir anlamda
nesnelefltirmektedir. Günlük üretim-tüketim iliflkileri içersinde de bir ürün olarak
yer almaktad›r. Belli makyaj biçimleri içersinde, renkli, biçimli paketlerle karfl›m›-
za gelmektedir. Televizyon haberinin bir sahibi, izleyeni vard›r ve bu sahip birden
fazlad›r. Büyük kitleler taraf›ndan paylafl›lmaktad›r. 

Belirtilen flekliyle televizyon haberi, ne oldu¤unun aktar›lmas› ifllevi s›ras›nda
toplumun kültürel aç›dan bask›n olan e¤ilimlerinin ve gerçekte aktar›lmak istenen
mesaj›n toplam›n› içermektedir. Bir toplamlar bütünüdür. Sunucular›n seçiminden,
kameralar›n yerlefltirilmesine, aç›lar›na ve kimlerin ekranda görünüp, hangi soru-
lar›n sorulaca¤›na kadar olanlar›n aktar›lmas›; yani olay›n televizyon haberi olmufl
flekliyle karfl›m›za ç›kar.

Bir baflka yaklafl›mla, televizyon haberinde ele al›nan olayda öncelikle ‘görün-
tüler’ oluflturulmakta; belli bir stil içersinde bak›fl sa¤lanmaktad›r. Tercihlerle bera-
ber ‘hangi parçalar›n’ görünece¤i tespit edilir ve olay› çerçevelemede ‘nas›l’ sunu-
lacaklar› kararlaflt›r›lmaktad›r.

Televizyon haberinin amac›, gerçekleflen ve aktar›lmak üzere seçilmifl bir olay›
kitlelere aktarmakt›r. Bu noktada neredeyse televizyon haberi eflittir olay konu-
mundad›r. Olay, çeflitli olgular›n, belirli bir yer ve zamanda meydana gelmesi, geç-
mesi sürecidir. Ortaya ç›kan, oluflan bir durumdur. Olay, sadece bir eylem olarak
karfl›m›za ç›kmayabilir. Bir söylem, tarih, ortam ve benzeri durumlar da olabilir.
Olay›n haber olmaya adayl›¤› onun için tek belirleyici de¤ildir. Olay› takip edip
belli bir biçime sokacak ve onu televizyon haberi olarak karfl›m›za getirecek kifli-
lerin ve ifllemlerin etkileri de önemlidir.

Televizyon haberi olarak karfl›m›za gelen olaylar›n, durumlar›n, söylemlerin ne
türde süreçlerden ve etkilerden geçerse geçsin habercilikte yer etmifl temel sorula-
ra yan›t vermesi beklenmektedir. Olay aç›s›ndan ele al›n›rsa; ne oldu¤u, nerede ol-
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du¤u, ne zaman oldu¤u, kimin veya kimlerin yer ald›¤›, nas›l oldu¤u, neden oldu-
¤u ve olay›n ne anlama geldi¤i yan›tlanmaya çal›fl›l›r. Belirtilen temel sorulardan
haberde olay›n ifllenmesi ad›na daha genifl bir yap›ya geçilmektedir. Hikayenin ne-
den önemli oldu¤u vurgulanmaya çal›fl›l›r, yer alan haberin bu flekliyle neden iz-
leyen için önem tafl›d›¤› hissettirilmeye çal›fl›l›r, izleyenin ilgisini çekerek bir tür iz-
leyen tepkisi amaçlan›r.

Televizyonda yer alan haberleri izledi¤imizde, bize yabanc› gelen olaylar› ve
durumlar›, anlat›m biçimlerini nas›l olurlarsa olsunlar pek de yad›rgamay›z. Bu du-
rum insan›n dünyay› oldu¤u, göründü¤ü gibi kabullenme e¤iliminden kaynaklan-
maktad›r. Her ne kadar, haberlerde insana ait olmayan, insan› kendiyle ilgili ha-
berlere yabanc›laflt›ran biçimler yer alsa da, bu haberlere inanma ve izleme e¤ili-
mi belirtilen kabullenme e¤iliminden kaynaklanabilmektedir.

Televizyon haberi ayn› zamanda olay› uzaktan görsellefltirme sanat›d›r; görü-
nenler olaylar›n ve durumlar›n uzaktan görünümünü ifllemektedir. Televizyon ha-
beri aç›s›ndan olay›n kendisi olay›n gerçekten görünebilmesine dayanmaktad›r.
Televizyon haberinin arac› görünümdür, kelimelerin ne söyledi¤ini görmektir. Gö-
rüntüler kullan›l›r. Haberciler de olaylar›n görenleri konumundad›r, uzaktaki olay-
lar› veya durumlar› görenlerdir. K›sacas›, haberin peflinde olan kifli olay›n içinde
olay› bularak anlaml› hale gelir. Bu noktada da olaya iliflkin iki ayr› aç›l›m ortaya
ç›kmaktad›r. Birincisi, televizyon haberinde yer alan olay›n nitelik olarak olay›n
kendisi ‘gibi’ olmas›d›r; ikincisi ise, yine yer alan olay›n nitelik olarak olay ‘hakk›n-
da’ olmas›d›r.

Olay›n televizyon haberine dönüfltürülmesi sürecinde eklenen birçok biçimsel
parçan›n yan›nda televizyon haberini oluflturanlar›n en çok dikkat etmesi bir bafl-
ka nokta ise ‘görsel bir anlat›m›n’ sa¤lanabilmesidir. Televizyon haberinin olufltu-
rulmas›nda üç görsellefltirme yöntemden yararlan›labilir.

1. Dolayl› görsellefltirme: Olaya iliflkin benzer veya arfliv görüntülerinden ya-
rarlan›labilir. Olaydan geriye kalanlardan yararlan›labilir.

2. Grafik görsellefltirme: Haritalar, animasyonlar veya di¤er görsel sunumlar-
dan yararlan›labilir. Dura¤an görüntüler de kullan›labilir.

3. Havay› yans›tan görsellefltirme: Kayg›l› el ovuflturmalar, heyecanla sallanan
bacaklar, detay çekim yüz ifadeleri veya ortam› yans›tacak gün bat›m› veya
do¤umu.

Televizyon haberlerinde belirtilen üç ayr› görsellefltirme yaklafl›m›ndan yararla-
n›rken elde edilen görüntülerden de ne anlam elde edilebilece¤ini de sorgulama-
m›z gerekir. Bu do¤rultuda görsellefltirmenin dört flekilde anlam oluflturabilmesin-
den yararlan›labilir. Bunlar:

• Olgusal anlam: Görsellefltirme ile elde edilen görüntüler do¤rudan bilgi akta-
r›r. Habercili¤in temel sorular›na yan›t verebilecek görüntülerden yararlan›l›r.

• Çevresel anlam: Görsellefltirme ile elde edilen görüntüler ortam› tan›mlar.
‹stanbul’da oldu¤unuzu düflünün. fiehri tarif edebilece¤ini düflündü¤ünüz
ve ‹stanbul’da oldu¤unuzu kolayl›kla aktarabilece¤iniz görüntüleri kullan›r-
d›n›z. Örne¤in, bu görüntülerde Taksim Meydan› olabilirdi.

• Yorumlay›c› anlam: Görüntüler sayesinde iliflkilendirmelerde bulunabilmesi
sa¤lan›r. Örne¤in, yak›n çekimde yüzlerinden ter akan ve terlerini silen in-
sanlar›n gösterilmesi ›s›nan havalar› vurgulamak için kullan›labilir.

• Sembolik anlam: Birçok kifli taraf›ndan ne anlama geldi¤i bilinen semboller-
den yararlan›labilir. Görüntülerde bir ülkenin bayra¤›n›n gösterilmesi o ül-
kenin baflkan›n›n ziyaretini vurgulamada kullan›labilir.
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Televizyon haberinin genifl kitlelere ulaflt›¤›n›, onlar› ilgilendirdi¤ini ve etkile-
me gücü oldu¤u gibi özelliklerini sürekli hat›rlamam›z gerekir. Televizyon haber
ile aktar›lan düflünce ya da görüfllerin izleyici kitle taraf›ndan alg›lanabilece¤ine ve
anlafl›labilece¤ine emin olmam›z gerekir. Görüntünün kullan›m› da bu yüzden da-
ha da önemli hale gelmektedir. Yukar›da belirtilen anlam ifade etme biçimlerinin
hat›rlanabilmesi gerekir.

Haberde yer verilen yaz›, ses ve görüntüler ile karfl›m›zdakilere bir fleyler anlat-
maya çal›flt›¤›m›z› akl›m›zda tutarken al›c› kitlenin farkl› demografik özelliklere sa-
hip oldu¤unu da hat›rlamam›z gerekir. Bu do¤rultuda, son derece genifl al›c› kitle-
ye hitap eden televizyon haberinin dili de herkes taraf›ndan ortak bir biçimde an-
lafl›lacak flekilde olmal›d›r. Bu gerekçeyle, televizyon haberlerinde kullan›lan dil,
günlük yaflamda insanlar›n kulland›¤› konuflma diline benzemektedir. Görüntüle-
rin üretti¤i anlamlar ve kullan›lan dilin uyumlu olmas› beklenir. Televizyon habe-
rindeki dil için dikkat edilmesi gerekenler ise flunlard›r:

1. Sade ve konufluyor gibi bir dil kullan›lmal›d›r.
2. Mümkün oldu¤unca yabanc› ve anlafl›lmayan ifadelere yer verilmemeli.
3. K›sa ifadeler ve cümleler kurulmal›.
4. Argo ifadelerden kaç›n›lmal›.
5. S›fatlardan kaç›n›lmal›.
6. Tarafl›l›k yaratan görüfl, ifade ve vurgulardan kaç›n›lmal›d›r.
7. Baz› örneklerde “-di’li geçmifl zaman” kullan›lsa da olay›n yak›n bir zaman-

da veya o anda oldu¤unu vurgulamak için “flimdiki zaman” kullan›lmal›d›r.
Televizyon haberine iliflkin tan›mlar›n yan›nda haberlerin ‘canl› yay›nlar’, ‘gün-

lük haber bültenleri’ ve ‘genifl haber programlar›’ ile aktar›ld›¤›n› da hat›rlamal›y›z. 

Televizyon haberinin oluflturulmas› s›ras›nda ne tür görsellefltirme yöntemlerinden yarar-
lanabiliriz?

RADYO HABER‹
Radyo haberi televizyon haberine benzer bir dilde yer almaktad›r. Konuflma tekni-
¤ine dayal› bir aktar›m yaklafl›m› üzerine kurulu radyo haberi temelde haberin ses
kullan›larak yay›lmas›n› vurgular.

Spiker veya sunucu olarak adland›r›lan kiflinin anlat›m›yla aktar›lma flans› kaza-
nan haber metni televizyondakine benzer olarak canl› yay›n yöntemiyle de aktar›-
labilir. Bu durumda, olay›n geçti¤i yerden yay›n gerçeklefltirilmektedir. 

Radyo haberinin aktar›lmas›nda üç temel yaklafl›mdan bahsedebiliriz:
1. Ses kayd›n›n kullan›lmas› vas›tas›yla gerçeklefltirilen haber aktar›m›. Bu yön-

temle haberlerin haz›rlanm›fl hali kaydedilmekte ve kay›ttan yay›nlanmaktad›r.
2. Canl› yay›n ile gerçeklefltirilen haber aktar›m›. Haberler canl› yay›nda, ola-

y›n geçti¤i anda aktar›lmaktad›r. Olay yerinden görüfllerin toplanmas›, rö-
portajlar yap›lmas›, uzmanlardan ve tan›klardan düflüncelerinin toplanmas›
gibi haber üretim yollar›ndan yararlan›lmaktad›r.

3. Canl› yay›n ve kaydedilmifl sesin bir arada kullan›m› ile gerçeklefltirilen ha-
ber aktar›m›. Canl› yay›nda yer alan aktar›mlar›n içersinde daha önceden ko-
nuya iliflkin oluflturulmufl bölümlerin yerlefltirilerek sunulmas› yöntemidir.
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Radyo haberleri özellikle günümüzde zaman›n kullan›lmas› konusunda haberi
talep edenlere büyük kolayl›k sunmaktad›r. Belli bir noktaya ba¤l› kalma flans› ol-
mayan ve zaman konusunda s›n›rl› olana¤› olan kitlelerin radyo haberini takip et-
mesi çok daha kolay olmaktad›r. Özellikle, trafik içersinde arabalar›nda radyo din-
leyenler hem zaman aç›s›ndan büyük kazanç sa¤lamakta, hem de içinde bulun-
duklar› bölgenin hava ve yol durumu gibi temel bilgilerden haberdar olabilmekte-
dir. Bu boyutuyla, radyo haberi eriflim kolayl›¤› ve h›z› bak›m›ndan kitlelere büyük
kolayl›k sa¤lamaktad›r.

Radyo haberi temel özellikleri bak›m›ndan incelendi¤inde flu özelliklere sahiptir:
1. Olaylar›n haber olarak aktar›lmas›ndaki h›z,
2. Habere eriflim kolayl›¤›,
3. Haberin takip edilmesinde belli bir mekana ba¤l› kalma mecburiyeti yeni

teknolojiler sayesinde azalmaktad›r,
4. Haberin üretim ve takip edilebilme maliyetleri çok düflüktür.
Radyo için oluflturulan haberler veya ifllenecek konular farkl› biçimlerde dinle-

yici kitlelerin karfl›s›na ç›kmaktad›r. Radyo haberinin yer ald›¤› program biçimleri-
ni inceleyecek olursak temelde üç temel örne¤e rastlar›z.

1. K›sa haberler: Çok k›sa ifadelerle aktar›lan haberler.
2. Haber bültenleri: Belirli saat dilimleri veya saat bafllar›nda aktar›lan haber-

lerdir. Bu yaklafl›m içersinde de iki farkl› haber bültenini görmekteyiz.
a. Ana haber bültenleri: Daha uzun süreli ve haber içeriklerinin genifl ifllen-

di¤i haber bültenleridir. Akflam haber bülteni bu duruma örnek verilebilir.
b. Ara haber bültenleri: Ana haber bültenleri d›fl›ndaki zaman dilimleri ve-

ya saat bafllar›ndaki haber aktar›mlar›n› içerir. Ana haber bültenlerindeki
kadar derinlemesine ve genifl haber aktar›m› yap›lmaz. Ayn› flekilde, ana
haber bültenlerinde öne ç›kan bafll›ca haberlere yer verilmektedir.

3. Haber programlar›: Bu haberlerde belirli konular veya o zaman diliminde
önem kazanan konular uzman görüflleri, röportajlar ve yorumlar ile derinle-
mesine ifllenerek tart›fl›lmaktad›r. Bu do¤rultuda, haber program›n›n olufltu-
rulmas› için kurgu önemli bir rol oynamaktad›r. Eklenen sesler veya müzik-
ler ile programa daha dramatik bir duygu kazand›r›lmaktad›r.

Radyo haberine iliflkin yer verilen tan›mlar ve özellikler televizyon haberinde
de oldu¤u gibi bak›fl aç›s›na ba¤l› olarak baz› farkl›l›klar gösterebilmektedir. Fark-
l› kaynaklardan edinilecek bilgiler ve haberlerin bu kaynaklardan edinilen bilgiler
ile takip edilmesi konuya iliflkin yorumlar›m›z›n da geliflmesine yard›mc› olacakt›r.
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Radyo haberinin
aktar›lmas›nda kaydedilmifl
seslerden, canl› yay›nlardan
ve canl› yay›nlar ile
kaydedilmifl seslerin bir
arada kullan›lmas›ndan
yararlanabiliriz.



RADYO VE TELEV‹ZYON HABERC‹S‹
Radyo ve televizyon haberinde olay› takip edecek haberci birey ad›na de¤er yar-
g›lar› önemli bir rol oynamaktad›r. Haberi oluflturan›n kiflili¤i habere de yans›mak-
tad›r. Belirtilenlere benzer etkenler olaylar›n radyo ve televizyon haberi olarak yer
bulmas›nda önemli rol oynamaktad›r. Radyo ve televizyon haberinin oluflturulma-
s›nda bilinçli veya bilinçsiz olarak haberciye ait belli yaklafl›mlar harekete geçmek-
tedir. Habercinin de¤erlerine ba¤l› bu yaklafl›mlar flöyle ifade edilebilir:

• Estetik de¤erler: Güzel, çirkin, itici, hofl gibi.
• Mesleki de¤erler: Yarat›c›, gerekli, olmas› gereken gibi.
• Ak›lc› de¤erler: Tutarl›, tutars›z, ölçülü, ölçüsüz gibi.
• Sosyo-kültürel de¤erler: Verimli, verimsiz, çal›flkan, tembel, yararl›, yarars›z

gibi.
• Ahlaki de¤erler: Dürüstlük, ahlaks›zl›k gibi.
Bir olay›n haber olarak üretilmesinde ve bir ölçüde aktar›lmas›nda en önemli

rol haberin içerik bileflenlerinden sorumlu olan muhabire, yani haberciye düflmek-
tedir. Habercinin görevi sadece olaya iliflkin temel bilgileri toplamak de¤il, ayn› za-
manda izleyici için anlaml› ve ilgi çekici bir habere dönüfltürmektir.

Hem televizyon, hem de radyo habercisi haber ajanslar›n›, bas›n toplant›lar›n›,
aç›klamalar›, özel konuklar›, di¤er bas›n organlar›n›n yay›nlar›n›, haberleflme a¤la-
r›n› ve di¤er duyurum yöntemlerinin kendisi için haber kayna¤› rolü oynayaca¤›n›
da unutmamal›d›r.

Televizyon ve radyo habercisinin görevi birçok noktada benzerlikler gösterme-
sine ra¤men dikkati çeken farkl›l›klar da bulunmaktad›r. Her ikisinin rol ve sorum-
luluklar›n› incelemekte fayda vard›r.

Televizyon Habercisi
Televizyon habercisi olay›n takibinden, araflt›r›lmas›ndan ve belli bir haber hikaye
kal›b› içersinde aktar›lmas›ndan sorumludur. Takip edilen olay›n en iyi flekilde
araflt›r›l›p sunulmas› habercinin sorumlulu¤udur. Soruflturulan olay›n ve paralelin-
de oluflturulan haberin içinde örgülerin kurulmas›, anlat›m› sa¤layacak haber hika-
ye senaryosunun haz›rl›¤› kendisine aittir. Mesleki bir ifade ile olaylar› koklayabil-
meli, seçilen olaylar›n içinden nelerin tercih edilece¤ini düflünebilmelidir. Yaz› ve
konuflma dillerini iyi kullanmal›, kamera önündeki görüntüsünü de akl›ndan ç›-
kartmamal›d›r. Stresin çal›flma koflullar›n›n bir parças› olabildi¤ini de görmeli ve
haberini zaman›nda yetifltirmeyi amaçlamal›d›r. Belli durumlarda haz›rlanan habe-
rin üst sesinin seslendirilmesi de kendi sorumluluklar› içersindedir.

Bir baflka deyiflle, haberci izleyiciye bilgi aktarma sorumlulu¤u tafl›r. Peflinde
oldu¤u olayla ilgili olarak giriflken, aktif, takip etti¤i olay› sunabilen, kaynaklar›n›
de¤erlendirebilen ve onlara mümkünse di¤er meslektafllar›ndan daha h›zl› ulaflabi-
len kiflidir. Bilgilerini de farkl› kaynaklardan do¤rulatabilmelidir. 

Hangi haber olursa olsun, haber için en önemli nokta araflt›rman›n tam olabil-
mesidir. Haberci istedi¤i kadar iyi röportajlar yapm›fl olsun, istedi¤i kadar güzel
görüntüleri toplam›fl olsun, iyi bir araflt›rma olmadan haberci kendi ad›na ve izle-
yenler ad›na haberin oda¤›n› oluflturacak seçimler yapamaz. 

Televizyon haberinin oluflturulmas›nda habercinin olaya veya konuya yaklafl›-
m›nda birçok soru sormas› gerekir. Bu sorulardan baz›lar› flöyle ifade edilebilir:

• Araflt›r›lan konu özel ve farkl› bir konu mu?
• Araflt›r›lan konu geçerli bir konu mu?
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Habercinin habere etkisi: Bir
haberin haz›rlanmas›nda
onu haz›rlayan habercinin
de belli oranda etkisi olur.
Habercinin haberi
haz›rlamas› s›ras›nda bir
tak›m estetik de¤er yarg›lar›,
mesleki yaklafl›mlar›,
kendince do¤ru oldu¤una
inand›¤› yaklafl›m biçimleri,
yorumlay›fl biçimleri ve
hatta yarg›sal yaklafl›mlar›
söz konusu olabilir. Bunlar,
estetik, mesleki, ak›lc›,
sosyo-kültürel ve ahlaki
de¤erler olarak
s›ralanmaktad›r.



• Araflt›r›lan konuda hisleri harekete geçiren ne var?
• Araflt›r›lan konu insanlar› etkiler mi?
• Araflt›r›lan konu izleyenlerin takip etmesini sa¤lar m›?
• Araflt›r›lan konu izleyenleri kendisi hakk›nda konuflturabilecek mi?
• Ne kadar zaman var?
Haberi oluflturmada araflt›rmay› yürüten haberci yaz›l› ve görsel kaynaklara

baflvurman›n yan›nda röportajlardan yararlanmas› gerekti¤ini hat›rlamal›d›r. Topla-
d›¤› bilgilerde ve özellikle röportajlarda isimleri, adresleri, telefon numaralar›n›, ta-
rihleri, verilen di¤er ba¤lant› ve bilgiler ile ifade edilen önemli zamanlar› sürekli
kaydetmelidir.

Radyo Habercisi
Radyo habercisinin rolü de televizyon habercisinin rolü ve özellikleri ile benzerlik
göstermektedir. Benzerliklerin yan›nda radyo habercisinin dikkat etmesi gereken
noktalar flöyle s›ralanabilir:

1. Radyoda sesin tek araç olmas› nedeniyle sade ve yal›n bir anlat›m olufltur-
mak,

2. Sesin farkl› özelliklerinden nas›l yararlanabilece¤ini düflünmek,
3. Habere konu olan olay›n bileflenlerini ve görüntüsünü anlat›m yöntemleri

aktarmaya çal›flmak,
4. Haberin ak›fl h›z›, ritmi ve sesine dikkat etmek.
Radyo haberi için çal›flan habercinin görevinin di¤er araçlarda yer alan haber-

cilere göre daha zor oldu¤unu söyleyebiliriz. Haberci, anlat›m ve aktar›m teknik-
leri ile hem metinlerin, hem de görüntülerin yerine geçecek bir yap› sergilemekte-
dir. Okuma ve izlemeye iliflkin hisleri duyma ad›na üretebilmelidir. Bu nedenle,
gözlemlerini ve toplad›¤› bilgileri analiz etme, yorumlayabilme ve aktarabilme ko-
nusunda becerilerini gelifltirmesi beklenmektedir.

Televizyon Haber Bülteni Yay›n Sürecindeki Mesleki 
Kiflilikler 
Televizyonun en temel ifllevleri aras›nda olan haber verme, kamuoyunun bilgilen-
dirilmesi, gündemi oluflturan konu ve geliflen olaylardan haberdar edilmesi en ge-
nel çerçevede günlük yay›n ak›fl› içerisinde yer alan haber bültenleri arac›l›¤yla
gerçekleflmektedir. Televizyon haberinin haz›rlanmas› yo¤un ve zahmetli bir süreç
sonucunda gerçekleflmektedir. Bu süreç, gündeme iliflkin geliflen olaylar›n haber-
ci kiflilikler taraf›ndan belli bir sistematik içinde takip edilerek, en son aflamada ek-
randan izleyiciye aktar›lmas› biçiminde ifllemektedir; efl deyiflle, hangi olay›n haber
olaca¤›na karar verildikten sonra, olayla ilgili bilgileri toplayan ve sürecin ilk basa-
ma¤›nda yer alan muhabirden bafllayan ve haberin ekrandan izleyiciye sunuldu¤u
son aflamaya kadar geçen iflleyifli kapsamaktad›r.

Haber yap›m sürecindeki mesleki kiflilik tan›mlamalar›na geçmeden önce, sü-
recin genel iflleyifli, televizyon kanallar›ndaki kat›l›mc› gözlemci olarak edindi¤imiz
bilgiler ›fl›¤›nda verilecektir.

Ulusal yay›n yapan televizyon kanallar›n›n haber merkezlerindeki sorumlu ki-
fliler gündemdeki olaylar›n takip edilmesi, geliflmelerin nas›l ve ne yönde ele al›-
naca¤›na iliflkin olarak düzenli olarak her gün, genellikle sabah ve ö¤leden sonra
(10.00 ve 15.30) olmak üzere iki kez toplanmaktad›rlar. Genel olarak bu haber
toplant›lar›na Yurt ve D›fl Haberler Editörleri, Haber Müdürü, Haber Yönetmeni,
Yap›mc› (ve Anchor) kat›lmaktad›r.
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Haber genel yay›n yönetmeni ya da haber müdürü baflkanl›¤›nda yap›lan sabah
haber toplant›lar›nda ajanslardan ve di¤er haber kaynaklar›ndan haber merkezine
ulaflan bilgiler ›fl›¤›nda o gün gündeme iliflkin hangi konular›n ele al›naca¤›na ka-
rar verilmektedir. Muhabirlerin uzmanl›k alanlar›na göre (Parlamento muhabiri,
ekonomi muhabiri, Baflbakanl›k muhabiri gibi) gündemdeki konular› takip etme-
leri ve bu konular› nas›l ele alacaklar›, konuya iliflkin bilgi almak için hangi kifliler-
le görüflecekleri gibi ana bafll›klar, haber toplant›s›n›n ve biriminin baflkanl›¤›n› ya-
pan kifli taraf›ndan saptanmaktad›r. Günün ilerleyen saatlerinde yap›lan ikinci ha-
ber toplant›s›nda ise bu kez muhabirlerden, ajanslardan ve di¤er kaynaklardan el-
de edilen bilgilerin ifllenmesi, haber bültenine kat›lacak konuklar›n belirlenmesine
iliflkin bafll›klar üzerinde durulmaktad›r.

Muhabir
Haber toplant›s›nda gündeme iliflkin geliflmelere yönelik saptamalar›n yap›lmas›-
n›n ard›ndan, televizyon haberinin haz›rlanma süreci muhabir ve elde etti¤i bilgi-
lerin düzenlenmesi ile bafllamaktad›r. Muhabir kendisinden istenen olay›n takibin-
den, araflt›r›lmas›ndan ve haber haline getirilmesinden sorumlu olan mesleki kifli-
liktir. Muhabirlerin haber kaynaklar›yla olan kiflisel iliflkileri bir anlamda ifllerini
kolaylaflt›rabilecek bir avantaj olarak görülebilir; di¤er bir deyiflle, haber toplama
ve haber kayna¤›na ulaflabilme sürecinde en önemli basamaklardan biri de kiflisel
iliflkilerdir. Bu, bir anlamda, muhabirin iletiflim kurma becerisine sahip olma zo-
runlulu¤unu da gerekli k›lmaktad›r. Yaflad›¤› kentin siyasi yöneticilerini, milletve-
killerini ya da belediye baflkanlar›n›, di¤er mahalli yöneticilerini ya da kentin eko-
nomisine yön veren kurum ve kiflileri tan›mayan ve mesleki iliflkiler gelifltirememifl
bir muhabir, haber kayna¤›na ulaflmada zaman zaman s›k›nt›lar yaflayabilecektir.
Ancak burada dikkat edilmesi gereken en önemli nokta, kiflisel iliflkilerin haberde-
ki taraf›zl›k ve objektiflik ilkelerine gölge düflürmemesidir. Bu ise, muhabirin mes-
le¤ine dair profesyonel bak›fl aç›s› gelifltirmesini ve koflullar her ne olursa olsun ta-
raf olmadan olaylara bakabilme ve analiz edebilme yetene¤ine sahip olmas›n› ge-
rekli k›lmaktad›r.

Muhabirler uzmanl›k konular›na göre farkl›l›k göstermektedirler. Polis/adliye
muhabiri, Parlamento/ Baflbakanl›k ya da Cumhurbaflkanl›¤› muhabiri, ekonomi
muhabiri, magazin muhabiri, spor muhabiri gibi. Bu ayr›m›n nedeni kuflkusuz,
her bir alt alan›n farkl› uzmanl›k, yo¤unlaflma ve bilgi gerektiren haber alanlar›
olmas›d›r.

Televizyon habercili¤inde elbette h›zl›l›k en önemli unsurlar›n bafl›nda gelmek-
tedir. Bu ise, haber yap›m sürecini bafllatan kifli olarak muhabire h›zl› ancak bir o
kadar da olay›n tüm yönlerini aktarabilen ak›lda kal›c› haber yapabilme sorumlu-
lu¤unu da yüklemektedir. ‹letiflim teknolojisinin geliflmesiyle birlikte uydu arac›l›-
¤›yla gerçeklefltirilen canl› yay›nlar da haber bültenleri içerisinde genifl olarak yer
bulmaktad›r. Canl› yay›n s›ras›nda haberin, muhabir taraf›ndan o anda haz›rlanma-
s› ve aktar›lmas› daha dinamik bir süreci ve iflleyifli gerektirmektedir; di¤er bir de-
yiflle, olay›n cereyan etti¤i mekandan iletilecek haberin muhabirin zihninde o an-
da kurgulanmas›, k›sa ve anlafl›l›r ifadeler kullanarak anlam bütünlü¤ünün sa¤lan
mas› ve ayn› anda izleyiciye aktar›lmas›, kuflkusuz haber merkezlerinde genifl za-
manda haz›rlanan habere oranla daha güç bir süreç içerisinde gerçekleflmektedir.
Bu ba¤lamda canl› (naklen) olarak, olay yerinden haber ileten muhabirin ayn› an-
da düflünebilmesi, haber öyküsünü oluflturmas› ve aktarmas› da ayr› bir mesleki
yeterlilik, donan›m ve kiflisel yetenek gerektirmektedir.
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Muhabirler televizyon kanallar›nda tam zamanl› çal›flabildikleri gibi, ihtiyaca
göre yar› zamanl› olarak da çal›flabilmektedirler.

Özetlenecek olursa muhabir, haber kaynaklar›na ulaflarak bilgi toplayan, elde
etti¤i bilgileri habercilik dili ilkelerine göre (5N+ 1K) haber olarak tasarlayan ve ya-
zan, iletiflim kurma becerisine sahip, ifade ve anlat›m gücü yüksek, röportaj tekni-
¤ine sahip, dilini iyi kullanabilen ve elbette tarafs›z olma ilkelerini gözeten bir ha-
berci mesleki kifliliktir.

Kamera Operatörü (Kameraman)
Televizyonda haberin kendisi kadar haberin görüntüsü de temel unsur oldu¤un-
dan televizyon haber muhabiri, görüntüleri kaydetmekle görevli kamera operatö-
rü (kameraman) ile birlikte ekip/tak›m olarak çal›flmaktad›r. Kamera operatörü ay-
n› zamanda çekim s›ras›nda ses kay›t donan›m›n› ve gerekti¤i durumlarda ›fl›k kay-
naklar›n› da düzenleyen kiflidir.

Televizyonda haberin görsel bir öykü dili ile anlat›ld›¤› düflünülecek olursa, di-
¤er bir deyiflle, önemli olan›n göstermek oldu¤u hat›rlan›rsa, kamera operatörü de
en az olay› haberlefltiren muhabir kadar titizlikle, neyi, nas›l, ne yönden verece¤i
konular›yla ön plana ç›kmaktad›r. Olay›n görüntüleri ile olay›n haber hikayesinin
birbirine senkronu bu noktada önemli bir aflama olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r. Ni-
hayetinde, televizyon haberi görüntünün ve sesin efl zamanl› ve hikayesel olarak
da senkronu (uyumu) üzerine kurulu oldu¤undan, her ikisinin birbirini tamamlar
nitelikte olmas› kaç›n›lmazd›r. Bu nedenle bir ekip çal›flmas›n› da zorunlu k›lar ki
bu noktada da ekiptekilerin birbirini tan›malar› ve özellikle haberin içeri¤ine dair
birbirlerini anlamalar› gerekmektedir. Böyle bir yetene¤in ve uyum sürecinin ger-
çekleflebilmesi için, ekip içinde zamana ihtiyaç vard›r. Muhabir olay› anlat›rken,
onun ifadelerini destekler nitelikteki görüntüleri çekmek de, kamera operatörünün
görevidir. Görüntünün söze oranla ak›lda kal›c›l›¤› çok daha yüksek oldu¤undan,
görüntüyü kaydeden kiflinin dikkatinin bütünüyle habere konu olan olay, kifli, du-
rum ve mekâna odaklanmas› gerekmektedir.

Haber kameramanlar› takip edilen olay› sürekli düflünerek, kameran›n görüntü
almas›n› sa¤layacak en iyi yerleri görsellefltirme aç›s›ndan tespit ederek öneren,
kendisini sunulmas›n› istenen aç›ya göre konumland›ran, elindeki malzemeyi gör-
sel vurgulaman›n en iyi flekilde yap›labilmesi için en üst seviyede de¤erlendirebi-
len; çekim yapt›¤› yerlerde insanlar›, olaylar› ve durumlar› tespit edebilen kiflidir.

Günümüzde canl› yay›n tekni¤inin geldi¤i düzeyde, art›k pek çok haber olay
yerinden canl› olarak aktar›lmakta; bu, haber merkezine ya da haber stüdyosuna
ba¤›ml› kalma zorunlulu¤unu da tamamen ortadan kald›rmaktad›r. Bu aç›dan ba-
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k›ld›¤›nda ise, muhabir ile ekip çal›flmas›nda olan kamera operatörü, birlikte, olay
örgüsü içinde hangi temel noktan›n haberlefltirilece¤ini, haber olarak neyi vere-
ceklerini olay yerinde kararlaflt›rabilmektedirler.

Özetlenecek olursa, kamera operatörü habere konu olan olay› tüm aç›kl›¤›yla,
görsel bir hikaye oluflturma ve var olan durumu aktarma biçiminde, stüdyodan ya
da olay yerinden yönetmen ya da yap›mc›n›n öneri ve yönlendirmelerine ba¤l› ka-
larak kameraya kaydeden ve izleyici üzerinde sanki izleyici de o mekanda ya da
zamandaym›fl izlenimi b›rakan haberci bir mesleki kifliliktir. Sele kap›lan bir araba-
n›n görüntüsünü uzun uzun kaydetmekten daha önemlisi sel felaketine maruz kal-
m›fl olan insanlar›n ma¤duriyetlerini, yüzündeki çaresizli¤i ve üzüntüyü aktarmak,
izleyicinin kendini haber hikayesi içinde zaman ve mekâna tan›kl›¤› aç›s›ndan sü-
rece dahil etmesini sa¤layacakt›r. Bu ba¤lamda, t›pk› muhabir gibi, kamera ope-
ratörü de iyi bir gözlemci olmal›d›r.

Editör
Muhabirin takip etti¤i olay ve geliflmelere iliflkin toplad›¤› bilgi ve verileri haber
yaz›m kurallar› biçiminde (5N+ 1K) metinlefltirmesinin ard›ndan, Haber Merkezin-
de editör olarak görev yapan kifli/ kifliler sürecin içerisine dahil olmaktad›r.

Editör kelimesinin Türkçe karfl›l›¤›na bak›ld›¤›nda “yay›na haz›r hale getiren,
yay›mlayan ve yay›mc›” oldu¤u görülecektir. Habercili¤in tüm biçimlerinde (gaze-
te, radyo, televizyon, internet) alt› önemle çizilmesi gereken bir süreç vard›r ki, bu
süreç editoryal süreç olarak tan›mlan›r; televizyon haberinde ise do¤ru iletiflimin
temelinde editoryal süreç bulunmaktad›r.

Muhabirlerin haber merkezine getirmifl olduklar› ham haberleri düzenleyen ve
onlar› en son ç›kt› olarak yay›na haz›rlayan kiflilere editör denilmektedir; di¤er bir
deyiflle editör, muhabir ve haber metin yazar›n›n yazd›¤› metni düzelten ve yay›na
haz›rlayan kiflidir. Editör, henüz ifllenmemifl durumdaki haberlerin oda¤›na inebi-
len, olay› sentezleyebilen, ayd›nlatabilen ve analiz edebilen bir mesleki kiflili¤i
temsil etmektedir.

Editörler ayn› zamanda haberin son paketleme iflini yapan kiflilerdir. Olay hikâ-
yesini ve bölümlerini anlafl›l›r ve uygun bir bütünlük içinde bir araya getiren; efl
deyiflle, haberin son paketlemesini yapan kiflilerdir ve haberlerin içerik olarak de-
¤erlendirmesini yapmak ve son düzenlemeyi gerçeklefltirmekle sorumlu olan mes-
leki kifliliktir.

Yurt Haberleri Editörü ulusal gündeme iliflkin, D›fl Haberler Editörü ise ulusla-
raras› gündeme iliflkin geliflmelerden ve kendilerine ulaflan haberlerin düzenlen-
mesinden sorumlu olan kiflilerdir. Ancak, bundan öncesinde, haber editörleri mu-
habirlere ele alaca¤› haber konular›n› da iflaret eden kiflilerdir. Editoryal sürecin bir
anlamda, neyin haber olarak izlenece¤ine, hangi olay›n takip edilece¤ine karar ve-
rildi¤i anda bafllad›¤› da söylenebilir. Yurt ve d›fl haberler editörlükleri ayr›m›n›n
d›fl›nda, kurumsallaflm›fl yap›larda, muhabirler aras›ndaki uzmanl›klarda oldu¤u gi-
bi, editörler aras›nda da konular›na göre uzmanlaflmalar bulunmaktad›r: Politika
editörü, kültür ve sanat editörü, ekonomi editörü gibi. Her haberin farkl› bir anla-
t›m, tan›mlay›c› kavram ve kelimelerle verildi¤i düflünüldü¤ünde, bu ayr›m›n ge-
rek zaman gerekse ifade etkilili¤i aç›s›ndan önemi daha ön plana ç›kmaktad›r.

Kurgu Operatörü
Muhabir ile birlikte olay yerinde geliflmeleri izleyen kamera operatörünün elde et-
ti¤i ham/(ifllenmemifl) görüntüler ise, kurgu ve montaj aflamas›ndan sonra izleyici-
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ye aktar›lacak biçime gelmektedir. Haber bülteninde her habere ayr›lacak süre or
talama 40-60 saniye dolay›nda olaca¤›ndan, kamera operatörünün elde etti¤i gö-
rüntülerin içinden çarp›c›, ilgi çekici ve haber metnini destekleyecek görsel nite-
liklerin tasarlanmas› gerekmektedir. Habere iliflkin görüntü, haber metnini do¤ru-
lar ve metinle efl zamanl› örtüflecek biçimde haz›rlanmal› ve görüntü ile metin ay-
n› anda bafllay›p sonlanmal›d›r.

Kurgu operatörü, kamera operatörünün kendisine iletmifl oldu¤u olaya ait ham
(ifllenmemifl) görüntüleri haber bülteni içerisinde o habere ayr›lm›fl olan süre çer-
çevesinde görsel bir anlat›m ve bütünlük içinde düzenlemekten sorumlu olan mes-
leki kifliliktir. Kurgu operatörü, ilk olarak görüntü kasetlerini izler ve sonras›nda
haberin içeri¤ine ve çat›s›na uygun olarak, haberde vurgulanmas› gereken nokta-
lar› da göz önünde bulundurarak bir görüntü bütünlü¤ü oluflturur. Haber metni sa-
vafl üzerine kurulmuflsa, kurgu operatörü ajans ya da muhabirden kendisine ula
lan görüntülerin içinden haber metninde savafl konusu nas›l bir yaklafl›mla ele al›-
nacaksa onu destekleyecek bir görsellik haz›rlar. Görüntülerin kurgulanmas›; di¤er
bir deyiflle, birbirine montaj edilerek görsel bir bütünlük yarat›lmas› aflamas›nda
habere iliflkin görüntünün, haber metnini do¤rular ve metinle efl zamanl› örtüfle-
cek biçimde haz›rlanmas› ve görüntü ile metin ayn› anda bafllay›p sonland›r›lmas›
da yine kurgu operatörünün kontrolünde gerçekleflmektedir.

Haber, tüketilecek bir ürün olarak düflünüldü¤ünde, “kurgu operatörü, bu ürü-
nün görsel vitrinini haz›rlayan ve haberin makyaj›n› yapan kifli” olarak da düflünü-
lebilir. Kurgu operatörü habere iliflkin dikkatin çekilebilmesinde önemli bir rol oy-
namaktad›r; ancak, bu vitrini haberin sahibi olan muhabirle birlikte haz›rlamal›d›r.
Kurgu operatörü habere iliflkin görüntünün nas›l ve hangi s›rada sergilenece¤ini ve
ayn› zamanda görüntüyle birlikte verilecek olan üst ses, efekt ve arfliv görüntüleri-
ni de düzenleyen ve bunlar› teknik olarak bir araya getiren bir mesleki kifliliktir.

Görev Masas› Yöneticisi
Her haber merkezinde sorumlu masa vard›r ve bir kanal›n haber toplamadaki ba-
flar›s› ifllevsel çal›flan bu masayla do¤ru orant›l›d›r. Masa yöneticisi haberle ilgili iz-
leme planlamas› ve icra etme sürecinin ana kayna¤› olarak kabul edilmektedir. Gö-
rev masas› yöneticisi ayr›nt›l› bir flekilde haz›rlanm›fl olan dosyalar› muhafaza eder,
yak›n gelecekte olabilecek olaylarla ilgili (hükümet oturumlar›, mahkeme olaylar›
gibi) takvimi dikkatle izler ve onlara en çabuk ulaflabilece¤i kaynaklar› takip eder.
Görevli (sorumlu) masan›n baflka bir fonksiyonu ise, devam eden olaylara iliflkin
geliflmeleri takip etmek ve son dakika haberlerine iliflkin önemli ve yeni aç›lar ge-
lifltirmeye çal›flmakt›r; di¤er bir deyiflle, bu masan›n personelleri bir olay ya da ha-
bere iliflkin geçmiflte ne olup bitti¤ini, flu anda ne oldu¤unu ve daha sonra ne ola-
bilece¤ini de bilmek durumundad›rlar. Görevli masa yöneticisi mesleki kiflili¤inde
önemli olan bir di¤er faktör ise, sahip oldu¤u insani özelliklerdir; bir anlamda ko-
muta etti¤i ekibindeki elemanlar›ndan en yüksek verimlili¤i alabilmek için kiflisel
güçlerini ve zay›fl›klar›n›, nelerden hofllan›p neleri be¤enmediklerini, korkular›n›
ve zaaflar›n› bilerek elemanlar›n› bu bilgiler ›fl›¤›nda motive edebilmelidir (Cremer,
Keirstead,Yoakam, 1996, s. 253-255).

Görev masas› yöneticisi haber kaynaklar› ile irtibat kuran ve alanda çal›flan her-
kesin nerede ve ne yapt›¤›n› bilen kiflidir. Gündeme iliflkin geliflmeleri takip eden,
hangi muhabirlerin hangi haber üzerinde takip yapacaklar›n› ve çal›flacaklar›n›; di-
¤er bir deyiflle, Haber Merkezindeki haber ekiplerini düzenleyen kiflidir.
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Haber Yap›mc›s›
Yap›mc›lar televizyon haberinde karar verici ve anahtar kifliler olarak de¤erlendi-
rilmektedir. Programa iliflkin yetki ve sorumlulu¤u en üst düzeyde tafl›yan kifliye
ise yetkili (sorumlu) yap›mc› denmektedir ki, bunlar haberin içeri¤inden, düzen-
lenmesinden, hangi olay›n haber olarak ele al›naca¤›na ve genel olarak program›n
seyri hakk›nda karar veren yetkili ve yönetici s›fat›ndaki mesleki kifliliklerdir.

Cremer ve di¤erleri televizyon haberinin haz›rlanmas› sürecindeki yap›mc›
mesleki kiflili¤ini ve süreç içerisindeki sorumluluklar›n› “televizyon haber yap›mc›-
lar› bir tür komutand›r, yönetmendir, yöneticidir, organizatördür ve bütün bunlar-
dan baflka ve hepsinden öte yap›mc›lar, gazetecidirler. Haberler ve haberlerle ilgi-
li kararlar›n ço¤unu onlar verirler. Hangi konunun haber olarak ele al›naca¤›, bu
konular›n nas›l ifllenece¤i ve kimin bu konular üzerinde çal›flaca¤› hakk›nda pek
çok fley söylerler. Özellikle ana haberi okuyacak olan anchor için haber metinleri-
ni yazarlar. Yay›n s›ras›nda bir fleyler yanl›fl gitti¤inde ya da yanl›fl kararlar al›nd›-
¤›nda bu durumdan sorumlu tutulurlar. Herkesçe bilinen gerçek fludur ki, program
baflar›l› giderse bundan anchor ya da muhabirler kredi toplarlar, ancak nedeni her
ne olursa olsun bir fleyler yay›n s›ras›nda kötü giderse suçlanan ve bu durumdan
sorumlu tutulan ilk kifli yap›mc›d›r” fleklinde ifade etmektedirler (Cremer, Keirste-
ad,Yoakam, 1996, s. 256).

Özetlenecek olursa haber yap›mc›s›, yap›ma ait tüm teknik donan›mdan, ya-
y›n ak›fl›ndaki tüm iflleyiflten; di¤er bir deyiflle, ürün olarak ortaya konan haber
program›n›n aksakl›klar›ndan ya da baflar›s›ndan birincil derecede sorumlu tutul-
maktad›r. Haber bültenine iliflkin önerileri haz›rlayan, bu amaçla gerekli kaynak-
lar› (bütçe, malzeme, ifl gücü) araflt›ran, ilgili birim ve kurulufllarla ba¤lant› kura-
rak gerekli izinleri alan, haber bülteni için yap›lacak iflleri düzenleyen, haber bül-
tenine kat›lacak konuflmac› ve uzmanlar› belirleyen ve haber bülteninin izleyici
üzerindeki etkisini (izlenme oran›) araflt›ran, haber sürecinin bafl›ndan sonuna
dek etkin rol oynayan ve sorumluluk yelpazesi genifl bir mesleki kiflilik olarak
de¤erlendirilmektedir.

Haber Yönetmeni
Televizyon haber yönetmeni, genel olarak bültenle ilgili tüm teknik süreçten, bül-
tende yer alacak haberlerin hangi s›rayla yay›na girece¤inden, haberlerin süre
ayarlamas›n› belirleyen, yay›n ak›fl›n›n tüm düzenlemesinden sorumlu olan kiflidir.
Yay›n s›ras›nda genel zaman düzenlemesini yapt›¤› için haberlerin sürelerini de
(e¤er canl› yay›n için ayr›lan zaman sona ermiflse) de¤ifltirme yetkisine sahiptir. 

Editör ve yap›mc›n›n belirlemifl oldu¤u haber s›ralamas›n› ve süresini ana ku-
man- da masas› ile paslaflarak de¤ifltirebilir. Haber yönetmeninin sürece içerik ola-
rak müdahalesi az, ancak teknik iflleyifl ve ak›fl olarak müdahalesi tamd›r.

Haber yönetmeni h›zl› düflünüp do¤ru karar verebilen, uygun zamanlama ya-
pabilme yetisine sahip, canl› yay›n iflleyifline hakim, teknik bilgi ve birikimi fazla
olan bir mesleki kifliliktir.

Haber Müdürü
Televizyon kanallar›n›n haber birimlerindeki iflleyifl kimi zaman karmafl›k bir yap›
içerisindeymifl gibi görünse de, genel olarak haber bültenleri haber müdürü (ve
yard›mc› haber müdürleri), görevli masa yöneticisi, editör, metin yazar›, muhabir,
yap›mc›, teknisyen ve koordinatörlerle di¤er stüdyo görevlilerinden oluflan kalaba-
l›k bir ekibin yo¤un çal›flmas› sonucu ortaya ç›kmaktad›r. Örgütsel detaylar kimi
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zaman kanaldan kanala farkl›l›k gösterse de her kanalda standart olan, bu iflleyiflin
yetki hiyerarflisi çerçevesinde devam etti¤idir.

Haber müdürü bu hiyerarflik yap› içerisinde haber biriminin en üstünde yer al-
maktad›r; bazen haber yöneticisi ya da baflkan olarak da adland›r›l›rlar. Haber mü-
dürü haber için ayr›lan bütçe ve ücretler gibi düzenlemeleri yapan ve ayn› zaman
da haber süreci içerisindeki her noktaya iliflkin en son ve gerçek sorumlulu¤a sa-
hip olan kifli olarak tan›mlanmaktad›r. Baflar›l› bir haber müdürü haber sürecini ba-
fl›ndan sonuna kadar denetleyebilen ve baflar›l› bir haber program›n›n ortaya ç›k-
mas›n› sa¤layan, teknik geliflmelere uyum gösterebilen ve çal›flanlar› motive eden
bir kiflilik özelli¤ine sahip olmal›d›r (Cremer, Keirstead, Yoakam, 1996, s. 253).

Haber müdürü izlenecek olay›n türüne göre haber ekibi içerisinde hangi ele-
man›n ya da kaç eleman›n nas›l bir ifl bölümü içerisinde çal›flaca¤›n› belirleyen, ha
ber biriminin genel iflleyiflini düzenleyen, birim içerisindeki görevlendirmeleri ya-
pan ve ayn› zamanda haber biriminin idari flefi olarak çal›flan bir mesleki kiflilik ifa-
desiyle de tan›mlanmaktad›r.

Yetki hiyerarflisinde haber müdüründen sonra yard›mc› haber müdürleri, edi-
törler, sorumlu yap›mc›lar gelmektedir. Onlardan saat saat, dakika dakika haber
toplamalar›, haz›rlamalar› ve üretmeleri istenir. E¤er yap› içersinde birkaç tane yar-
d›mc› haber müdürü bulunuyorsa, bunlar›n her biri farkl› konulardan sorumlu tu-
tulurlar; kimi bütçeyle, kimi teknik birimle, kimi yap›m aflamalar›yla kimi ise süre-
cin genel iflleyiflle ilgilenir.

Grafik Animasyon Operatörü
Televizyon haber sürecinde temel unsur olan haber görüntüsünün haz›rlanmas›-
n›n yan› s›ra, bülten içinde yer alacak olan baz› farkl› anlat›mlar da bulunmakta-
d›r. Örne¤in iflsizlik ya da ithalat/ihracat rakamlar›n›n y›llara ve aylara göre duru-
munu anlatan bir haberde, gerek verilerin daha anlafl›l›r, gerekse daha ak›lda ka-
l›c›l›¤›n› artt›rmak üzere görsel tasar›mlar haz›rlanmaktad›r. Televizyon, do¤as›
gere¤i görselli¤e ve iflitselli¤e dayal› bir araç oldu¤undan, habere yönelik ilgi
uyand›rma ve ak›lda kal›c›l›¤› sa¤lamaya yönelik farkl› ö¤elerin kullan›lmas› da
söz konusu olmaktad›r. Bunlar görsel olarak ço¤unlukla grafik, tablo, harita, gra-
fik animasyonlard›r.

Arfliv Sorumlusu
Televizyon, do¤as› gere¤i görsellik gücüne sahip bir araç oldu¤undan, görüntüsü
olmayan haberler bültenler içinde çok gerekli ve özel bir durum olmad›¤› sürece
yer almayacakt›r. Ancak kimi zaman haber o kadar öncelikli ve önemlidir ki, gö-
rüntüsü olmasa da verilmesi kaç›n›lmazd›r. ‹flte bu noktada arfliv sorumlusunun
geçmifl zamanlarda stoklad›¤› görüntülere baflvurulur. Örne¤in bir al›fl verifl mer-
kezinde gerçekleflen terör sald›r›s›n›n büyük olas›l›kla ve genellikle canl› kayd›
habercilerce yap›lamamaktad›r ve izleyiciye olay an›nda aktar›lamamaktad›r. Bu
durumda geçmifl zamanlarda yedeklenmifl olan arfliv görüntülerine baflvurulmak-
tad›r. Kimi zaman bas›n mensuplar›n›n dahil edilmedi¤i hükümet, güvenlik, aske-
ri konular› kapsayan toplant›lar da yap›lmaktad›r. Toplant› sonras›nda al›nan ka-
rarlar önemlidir ve kamuoyu ile paylafl›lmal›d›r. Bu durumda yine arfliv sorumlu-
su taraf›ndan yedeklenmifl olan görüntülerle haber verilir. Yine benzer bir örnek
olarak, geçmifl y›llarda yaflam›fl olan kifli ya da cereyan etmifl bir olaya iliflkin ola-
rak (Maliye eski Bakan›, 7. Cumhurbaflkan›, sel felaketi gibi) arfliv görüntülerine
baflvurulur.
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Özetlenecek olursa arfliv sorumlusu, haber bantlar›n› belli bir tarih ve ko-
nu/olay tan›mlamas› çerçevesinde yedeklemek ve gerekti¤inde kullan›ma sunmak
üzere haz›rlayan mesleki kifliliktir.

TELEV‹ZYON HABER BÜLTEN‹ YAYIN SÜREC‹NDEK‹
MESLEK‹ K‹fi‹L‹KLER
Ünitemizin bu bölümünde kalabal›k bir ekip çal›flmas›n›n yo¤un ve zamana karfl›
mücadele eden temposuyla ortaya ç›kan televizyon haberinin yay›n, efl deyiflle, su-
num sürecinde yer alan mesleki kifliliklere yer verilecektir. Yay›n sürecinde yönet-
men, spiker, anchor (editör spiker), resim seçici, ses operatörü, ›fl›k sorumlusu,
grafik tasar›mc›, kamera operatörü, prompter sorumlusu ve teknik yönetmen gö-
rev yapmaktad›r. Temel görevleri günün geliflen önemli olaylar›n› ekrandan izleyi-
ciye aktarmak olan haber sunucular›, süreç içerisinde yüklenmifl olduklar› sorum
luluklar ve sergiledikleri mesleki kiflilik özellikleri aç›s›ndan birbirlerinden farkl›-
l›klar göstermektedir. Gün içerisindeki yo¤un haber maratonunun son aya¤›n› ko-
flan; di¤er bir deyiflle, Haber Merkezindeki di¤er mesleki kifliliklerce üretilen bir
ürün olan haberleri, vitrin önünde sergileyen sunucular, spiker ve anchor (editör
sunucu) olarak incelenecektir.

Haber Yönetmeni
Bir önceki alt bafll›¤›m›zda haber yönetmenini mesleki kiflilik olarak tan›mlam›flt›k.
Hat›rlayacak olursak, haber yönetmeni, genel olarak bültenle ilgili tüm teknik sü-
reçten, bültende yer alacak haberlerin hangi s›rayla yay›na girece¤inden, haberle-
rin süre ayarlamas›n› belirleyen, yay›n ak›fl›n›n tüm düzenlemesinden sorumlu
olan kiflidir.

Yay›n ak›fl› s›ras›nda genel zaman düzenlemesi haber yönetmeninin sorumlu-
lu¤undad›r. Genel olarak, hemen hemen tüm haber bültenlerinin canl› yay›n tek-
ni¤i ile yay›nland›¤› düflünüldü¤ünde, zaman› do¤ru ve etkili kullanabilmedeki en
önemli kifli bu noktada haber yönetmenidir. Haber yönetmeni bu süreçte, yay›n
ak›fl›nda bir aksaman›n ortaya ç›kmamas› için haberlerin sürelerini de de¤ifltirme
yetkisine sahiptir. Bu müdahale sürecinde editör ve yap›mc›n›n belirlemifl oldu¤u
haber s›ralamas›n› ve süresini ana kumanda masas› ile paslaflarak de¤ifltirebilir.
Haber yönetmeninin sürece içerik olarak müdahalesi az, ancak teknik iflleyifl ve
ak›fl olarak müdahalesi tamd›r.

Haber yönetmeni h›zl› düflünüp do¤ru karar verebilen, uygun zamanlama ya-
pabilme yetisine sahip, canl› yay›n iflleyifline hakim, teknik bilgi ve birikimi fazla
olan bir mesleki kifliliktir.

Spiker ve Anchor (Editör Sunucu)
Spiker, önceden haz›rlanan haber bültenlerini ve di¤er duyurular› radyo veya tele-
vizyon kanal›yla izleyici veya dinleyicilere aktaran; haber metinlerini sunufltan ön-
ce inceleyen, sunaca¤› metinde bulunan yabanc› sözcüklerin do¤ru okunufllar›n›
ö¤renen, metni sunmadan önce birkaç kere okuyan ve vurgular›n nerede, hangi
sözcüklerde olaca¤›n› belirleyen, metni banttan ya da canl› olarak herkesin anla-
yabilece¤i flekilde sunan bir mesleki kifliliktir. Bu mesleki kiflili¤in gerektirdi¤i
özellikler ise, üst düzeyde genel yetene¤e, çeflitli uyar›lar› ayn› anda alg›lama gü-
cüne ve belle¤e, düzgün bir fiziksel görünüfle, mikrofonik bir sese sahip olmak, di-
li do¤ru, etkin ve güzel konuflabilmek, so¤ukkanl› ve kendine güvenen kifliler ol-
mak fleklinde s›ralanmaktad›r (http://www.iskur.gov.tr/mydocu/meslek/spi.htm,
12 Ocak 2010)
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Redaksiyon (düzeltme) ifllemi, haber sürecine iliflkin son kontrol ve düzenle-
melerin yap›ld›¤›, haberdeki olas› ifade, dil ve anlat›m yanl›fll›klar›n düzeltildi¤i ve
eksikliklerin giderildi¤i aflamad›r. Redaksiyon ifllemi yap›l›rken haberin özüne ve
orijinaline dokunmadan yeni bir bak›fl aç›s›yla düzenlemesi yap›lmaktad›r. Bu dü-
zenlemeler genellikle yaz›m kurallar›n›n gerekliliklerine göre sözcük ve cümleler-
deki dilbilgisi yanl›fll›klar›n›n düzeltilmesi fleklinde olmaktad›r.

Televizyon haberinin sunumunda, spiker ve editör spiker olarak bir ayr›m ya-
p›lmas› yerinde olacakt›r. Spiker, haber metnini prompter sistemi ile okuyan, ha-
beri seslendiren ve sorumlulu¤u sadece haberi okumak olan kiflidir; efl deyiflle,
haberin içeri¤ine hiçbir müdahalesi söz konusu de¤ildir. Editör (redaktör) spiker
ise, salt haberi okuman›n ötesinde, haber toplant›lar›na kat›lan, haberi düzeltme
ya da içeri¤ine dair fikir gelifltiren ve düzenleme yetkisi olan, gerekti¤inde habe-
rin süre sine dahi müdahale edebilen kiflidir. Editör spiker, anchor olarak literatür-
de isimlendirilmektedir.

‹ngilizceden Türk diline girmifl olan anchor kavram›, bir televizyon kanal›n›n
“ana haber bülteninin sunuculu¤unu yapan” mesleki kiflili¤i ifade etmektedir. Anc-
hor terimi ilk kez Amerika’da 1952’de ortaya ç›km›flt›r. Bayrak yar›fl› tak›m›ndaki
en iyi koflucuya verilen isimden, koflunun son aya¤›n› koflan anchormanden al›n-
m›flt›r. Anchor olarak adland›r›lan sunucu haberin söyleminin merkezindedir; an-
cak, bu sunucular haberi yaln›zca iletmek ya da aktarmakla kalmazlar. Haberin ile-
tilmesinden sorumlu kifliler haline gelmifllerdir.Anchorlar bütün haber kiflilikleri
aras›nda haberin süper özneleridir; ulusal bir rol ve kimli¤e sahiptirler ve bu ne-
denle anchorlar iflledikleri haberler ve kiflilikler kadar haber de¤eri tafl›r hale gel-
mifllerdir. Türk dilinde anchor mesleki kiflili¤i son y›llarda editör sunucu olarak yer
bulmaya bafllam›flt›r. (Akt: Vural,2003)

Kamera Operatörü
Ünitemizin önceki alt bafll›¤›nda haberin yap›m sürecinde kamera operatörü bir
mesleki kiflilik olarak tan›mlanm›flt›. Hat›rlayacak olursak, haberin görüntüsünü
kaydeden, gözlemci, habere nereden ve nas›l yaklaflaca¤›n› bilen ve görsel vizyon
sahibi olmas› gerekti¤ine de¤inmifltik. Haber stüdyosunda ise elbette en önemli
görevi haberi okuyan kifliye odaklanmas›d›r. Haber bültenlerinin belli bafll› çekim
ölçekleri bulunmaktad›r, omuz çekim, yak›n plan bafl çekim gibi. Genel olarak bu
ölçekler ve aç›lar de¤iflmez; ancak haberdeki dramatik ö¤elere göre, haberi oku-
yan kifliye yak›n ya da uzak çekim planlar› da gelifltirilebilmektedir. Dolay›s›yla
stüdyo ortam› görüntüsünü aktarmakla görevli olan kamera operatörü (kamera-
man) farkl› çekim ölçeklerini bilmek ve teknik yönetmenin yönlendirmeleriyle gö-
rüntüleri aktarmakla sorumlu olan mesleki kifliliktir.

Ses ve Ifl›k Operatörü
Televizyon haberinin yay›n aflamas›, efl deyiflle sunum sürecinde, stüdyodaki ›fl›k
ve ses düzenlemesini yapan kiflilerdir. Haberi okuyan kiflinin ya da olay yerinden
aktaran muhabirin seslendirmelerinin yay›na net olarak aktar›lmas›ndan sorumlu
olan kifli ses operatörüdür. Gerek stüdyoda gerekse d›fl mekandan yap›lan yay›n-
larda ›fl›k önemli unsurlardan biridir. Özellikle ana haber bültenlerinin gün bat›m›
zaman diliminde yay›nland›¤› düflünülecek olursa, ›fl›¤›n ayarlanmas›, görüntünün
patlamamas› ve renk duyarl›l›¤› ›fl›k operatörü taraf›ndan düzenlenir.
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Prompter Sorumlusu
Prompter, kameran›n merce¤inden sunucunun haber metinlerini okumas› için,
metinlerin ak›fl›n› sa¤lamak üzere tasarlanm›fl bir sistemdir. Haber metinlerinin ak-
t›¤› bu sistem, sunucunun ekran bafl›ndaki izleyicinin gözüne bak›yormufl ve izle-
yici ile göz gözeymifl hissi vermesi aç›s›ndan sunucunun görme hizas›na göre ta-
sarlanm›fl önemli bir düzenektir. Sistem, sunucunun haber metinlerinin yaz›l› oldu-
¤u ka¤›tlar› kullanma zorunlulu¤unu da ortadan kald›rmaktad›r. Prompter, sunu-
cunun, haberi okuma h›z›na göre zamanlama da yapabilen bir düzenektir. Promp-
ter sorumlusu, haber metnini okuyan sunucu ve yönetmen ile yay›n s›ras›nda irti-
bat halindedir.

Teknik Yönetmen
Haber stüdyosunda ya da d›fl mekan çekimlerinde kullan›lan ortamlardaki her tür-
lü teknik süreç ve iflleyiflten sorumlu olan kifli teknik yönetmendir. Kamera, ses,
›fl›k, grafik tasar›m sorumlular›n›n tümünün ekip çal›flmas›nda ve bülten süresince
ba¤l› oldu¤u kiflidir. Her biri, teknik yönetmenin yönlendirmeleri ile hareket et-
mektedir. Kameran›n hareketleri, ›fl›¤›n yo¤unlu¤u, sesin netli¤i gibi pek çok
önemli detay, teknik yönetmenin sorumlulu¤undad›r.

Yönetmen
Ünitemizin bir önceki yap›m sürecinin anlat›ld›¤› bölümünde, haber yönetmenine
ve süreçteki rolüne de¤inilmiflti. Yay›n sürecinde de yine yönetmenin benzer rol-
leri oldu¤unu söyleyece¤iz. Yönetmen, haber bülteninin tüm sorumlulu¤unu üst-
lenen kiflidir. Bültenle ilgili tüm teknik süreçten, bültende yer alacak haberlerin
hangi s›rayla yay›na girece¤inden, haberlerin süre ayarlamas›n› belirleyen, yay›n
ak›fl›n›n tüm düzenlemesinden de sorumlu olan kiflidir. Yay›n s›ras›nda genel za-
man düzenlemesini yapt›¤› için haberlerin sürelerini de (e¤er canl› yay›n için ayr›-
lan zaman sona ermiflse) de¤ifltirme yetkisine sahiptir. Editör ve yap›mc›n›n belir-
lemifl oldu¤u haber s›ralamas›n› ve süresini ana kumanda masas› ile ba¤lant› kura-
rak de¤ifltirebilir.

Sizce, televizyon habercili¤inin yap›m ve yay›n süreçlerindeki tak›m çal›flmas›n›n önemi
nedir?

RADYO HABER BÜLTEN‹ YAPIM VE YAYIN 
SÜREC‹NDEK‹ MESLEK‹ K‹fi‹L‹KLER
Radyo haber merkezleri de, t›pk› televizyon kanallar›nda oldu¤u gibi iflleyifl, ekip
çal›flmas› sistemine dayal›d›r. Ancak televizyon kanal› ile k›yasland›¤›nda daha az
say›da çal›flan oldu¤unu ve ekibin daha küçük oldu¤unu söyleyebiliriz. Ünitemi-
zin bu alt bafll›¤›nda radyo haber bülteni yap›m ve yay›n (sunum) aflamas›nda yer
alan mesleki kiflilikleri tan›yaca¤›z.

Program Müdürü
Radyo yay›nc›l›¤›nda en önemli bölümlerden biri programlama birimidir. Program
müdürü, radyo istasyonunun yay›nlad›¤› her içerikten sorumlu olan kiflidir. Bu
ba¤lamda sunulan haber bültenlerinden ve haber programlar›ndan da sorumlu
olan kiflidir.
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Haber Müdürü
Radyoda haberlerinin ekip çal›flmas› içinde oldu¤u iflleyiflte, en tepedeki sorumlu
kiflidir. Haber toplant›lar›n› yöneten haber müdürü, gündeme iliflkin geliflen olay-
lar› ve neyin dinleyicilere haber olarak verilece¤ine de karar veren kiflidir. Haber
müdürü t›pk› televizyonda oldu¤u gibi haber için ayr›lan bütçe ve ücretler gibi dü-
zenlemeleri yapan ve ayn› zamanda haber süreci içerisindeki her noktaya iliflkin
en son ve gerçek sorumlulu¤a sahip olan kiflidir. Haber sürecini bafl›ndan sonuna
kadar denetleyebilen ve baflar›l› bir haber program›n›n ortaya ç›kmas›n› sa¤layan,
teknik geliflmelere uyum gösterebilen ve çal›flanlar› motive eden bir kiflilik özelli-
¤ine sahip olmal›d›r.

Haber müdürü, izlenecek olay›n türüne göre haber ekibi içerisinde hangi ele-
man›n ya da kaç eleman›n nas›l bir ifl bölümü içerisinde çal›flaca¤›n› belirleyen, ha-
ber biriminin genel iflleyiflini düzenleyen, birim içerisindeki görevlendirmeleri ya-
pan ve ayn› zamanda haber biriminin idari flefi olarak çal›flan bir mesleki kiflilik ifa-
desiyle de tan›mlanmaktad›r.

Muhabir
Genel olarak bak›ld›¤›nda, radyo haberinin yap›m sürecinde yer alan temel kiflilik-
lerden biri olan muhabirin, televizyondaki rolünden daha farkl› bir rolü yoktur.
Haber merkezinde haber müdürü yönetiminde yap›lan haber toplant›s›nda, gün-
deme iliflkin geliflmelere yönelik saptamalar›n yap›lmas›n›n ard›ndan, radyo habe-
rinin haz›rlanma süreci muhabir ve elde etti¤i bilgilerin düzenlenmesi ile baflla-
maktad›r. Muhabir kendisinden istenen olay›n takibinden, araflt›r›lmas›ndan ve ha-
ber haline getirilmesinden sorumlu olan mesleki kifliliktir.

Radyo, televizyon gibi görselli¤e dayal› olmayan bir araç oldu¤u için, televiz-
yona oranla daha h›zl›d›r. Dolay›s›yla radyo muhabirinden televizyon muhabirine
göre h›zl›l›¤›n daha yüksek olmas› beklenir; ›fl›k, görüntü aktarma gibi sorumluluk-
lar› yoktur. T›pk› televizyon muhabiri gibi, canl› yay›n s›ras›nda gerçeklefltirilen su-
numlarda ve röportajlarda haberin muhabir taraf›ndan o anda haz›rlanmas› ve ak-
tar›lmas›, sorular›n tasarlanmas› daha dinamik bir süreci ve iflleyifli de beraberinde
getirmektedir; di¤er bir deyiflle, olay›n cereyan etti¤i mekandan iletilecek haberin
muhabirin zihninde o anda kurgulanmas›, k›sa ve anlafl›l›r ifadeler kullanarak an-
lam bütünlü¤ünün sa¤lanmas› ve ayn› anda izleyiciye aktar›lmas›, kuflkusuz haber
merkezlerinde genifl zamanda haz›rlanan habere oranla daha güç bir süreç içeri-
sinde gerçekleflmektedir.

Radyoda söz ve ses, televizyondaki görüntünün ve görselli¤in gücüne sahip ol-
du¤u için, en önemli vurgu alan› olarak düflünülmektedirler. Bu ba¤lamda, muha-
birin haz›rlad›¤› haberi metne dönüfltürürken yüksek bir anlat›m ve ifade gücü ser-
gilemesi beklenir. Radyoda haber dili ilkelerine göre k›sa, aç›k ve anlafl›l›r ifadeler
kullanmak en önemlisidir. T›pk› televizyon haberinde oldu¤u gibi, zaman sorunu
bulunmaktad›r; her habere bülten içerisinde ortalama olarak 40-50 saniye ayr›labi-
lece¤inden en k›sa zamanda, en anlafl›l›r biçimde haberi aktarmak muhabirin en
temel sorumlulu¤udur.

Kurgu Montaj Operatörü
Radyo haber bültenine yay›n için son düzenlemenin yap›ld›¤› süreç kurgu montaj-
d›r. Ham olarak yap›lm›fl kay›tlar›n, röportajlar›n ya da okunan metinlerin haber
bülteninde sunulacak hale getirilmesi olan bu süreçte, zamanlama en önemli un-
surlardan biridir. Bültenlerdeki zaman sorunu nedeniyle haberin özüne dokunma-
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dan, içeri¤ini de¤ifltirmeden k›saltmak, elbette habercilik dilini bilmekle mümkün
olabilecektir. Habere iliflkin düzenlemenin yap›lmas›n›n ard›ndan, haber metni
okunurken kullan›lacak olan di¤er ses ve efektler de kurgu montaj operatörünün
görevleri içerisindedir.

Spiker
Radyo haber bülteninin en önemli kifliliklerinden biri kuflkusuz haberi sunan spi-
kerdir. Radyo ses ve söze dayal› bir araç oldu¤u için, her programda oldu¤u gibi,
haber bülteninde spikerden öncelikle iyi bir ses tonuna, iyi bir diksiyona ve dil ha-
kimi yetine sahip olmas› beklenir. Dinleyenin zihninde bir habere dair bir canlan-
d›rma yapabilmesi ise kuflkusuz sesini iyi kullanmas› ve ses tonlamalar›na dikkat
edebilmesi ile mümkün olacakt›r. Bu, radyo haberinde önemli bir unsurdur. Tele-
vizyonda görüntü oldu¤u için izleyicilerin hayal etme durumlar› genellikle söz ko-
nusu de¤ildir; izledikleri haber bir sel felaketiyse, bunu sunulan görsellikle alg›la-
yabileceklerdir. Ancak benzer bir haber radyodan verilirken, haberi sunan spike-
rin ses tonlamas› olay›n dramatikli¤ini ifade edebilecek en önemli unsurdur. Bu
nedenle spikerin sesini yerinde kullanabilmesi izleyicinin zihninde olay›, haberi
canland›rabilmesi aç›s›ndan oldukça önemlidir.

Yap›mc›
Radyo haber bültenlerinin biçimlendirilmesinden, program›n içeri¤inin tasar-
lanmas›ndan, bültene al›nacak konuklardan ya da yap›lacak canl› ba¤lant›lardan
ve yay›n›n tümünün iflleyiflinden sorumlu olan kifli haber yap›mc›s›d›r. Yap›mc›lar
televizyonda oldu¤u gibi radyo haber bültenlerinde de karar verici ve anahtar ki-
fliler olarak de¤erlendirilmektedir. Programa iliflkin yetki ve sorumlulu¤u en üst
düzeyde tafl›yan kifliye ise yetkili (sorumlu) yap›mc› denmektedir ki, bunlar habe-
rin içeri¤inden, düzenlenmesinden, hangi olay›n haber olarak ele al›naca¤›na ve
genel olarak program›n seyri hakk›nda karar veren yetkili ve yönetici s›fat›ndaki
mesleki kifliliklerdir. Sorumlulu¤u oldukça yüksek olan haber yap›mc›lar›n›n el-
bette bilgi ve kültürel birikimi yüksek, gözlemci, habercilik ilkelerini benimsemifl,
tarafs›z ve nesnel olmas› da kendisinden beklenen mesleki kiflilik özellikleri için-
de yer almaktad›r.

Teknik Yönetmen
Radyo haber stüdyosunda ya da d›fl mekan ortamlar›nda kullan›lan her türlü tek-
nik süreç ve iflleyiflten sorumlu olan kifli, televizyonda oldu¤u gibi, teknik yönet-
mendir. Mikrofon, ses, bant ve hoparlör sistemi sorumlular›n›n tümünün ekip ça-
l›flmas›nda ve bülten süresince ba¤l› oldu¤u kiflidir. Her biri, teknik yönetmenin
yönlendirmeleri ile hareket etmektedir. Hoparlörün ses kalitesi, kulakl›klar, mikro-
fonun yönselli¤i ve sunucu ya da konu¤a mesafesi, genel ses düzene¤i pek çok
önemli detay, teknik yönetmenin sorumlulu¤undad›r.
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Haber ve haberde kurgusall›k kavram›n› tan›m-

layabimek,

Haber, toplumda çok say›da kifliyi ilgilendiren,

etkiledi¤i düflünülen, do¤rulu¤undan kuflku du-

yulmayan herhangi bir olay›n, düflünce ya da gö-

rüflün al›c› kitlenin anlayabilece¤i bir sunum ve

de¤er ifade etti¤i bir zaman dilimi içersinde akta-

r›lmas›d›r. Haberin yer al›fl biçimi içinde yer ald›-

¤› mecraya ba¤l› olarak da de¤ifliklik göstermek-

tedir. Televizyon için düflünüldü¤ünde haber içe-

ri¤i görüntüye odakl›d›r. Radyo için ses tek ara-

c›d›r. Gazeteler için foto¤raflar ve yaz›lar haberin

aktar›lmas›nda belirleyici malzemelerdir. Günü-

müz aç›s›ndan düflünüldü¤ünde Internet’te yer

alan haberler için çok daha zengin bir malzeme

kullan›m› söz konusudur. Yaz›lar, foto¤raflar, gö-

rüntüler, sesler ve bunlar›n birbirleri ile iliflkilen-

dirilifl biçimleri habere bambaflka bir boyut kat-

maktad›r. Haberin bir olay› içerik ve biçim ola-

rak iflleyifl biçimini de ifade edilen kurgusall›k

içersinde tan›mlamak da kolaylaflmaktad›r. En

sade flekliyle, haberin olay› iflleyifli hangi olay›n

haber yap›laca¤›na karar verilmesi, takip edilen

olayda neyin merkeze al›naca¤›n›n belirlenmesi

ve belirlenen içeri¤in hangi biçimde aktar›laca¤›-

n›n belirlenmesi ile flekillenmektedir. Bu duru-

mu birden fazla haber için düflündü¤ümüzde de,

bu haberlerin hangi s›rada yer alaca¤›n› belirle-

mek de bir sonraki ad›m olarak düflünülebilir.

Televizyon haberi ve görsel anlam üretme yakla-

fl›mlar›n› aç›klayabilmek,

Televizyon haberlerinde görsellefltirmenin dört

flekilde anlam oluflturabilmesinden yararlan›labi-

lir. Bunlar flöyle s›ralanabilir:

Olgusal anlam: Görsellefltirme ile elde edilen

görüntüler do¤rudan bilgi aktar›r.

Çevresel anlam: Görsellefltirme ile elde edilen

görüntüler ortam› tan›mlar. Yorumlay›c› anlam:

Görüntüler sayesinde iliflkilendirmelerde bulu-

nabilmesi sa¤lan›r.

Sembolik anlam: Birçok kifli taraf›ndan ne anla-

ma geldi¤i bilinen sembollerden yararlan›labilir.

Radyo haberi ve temel yaklafl›mlar› aç›klayabi-

lecek,

Radyo haberinin aktar›lmas›nda üç temel yakla-

fl›mdan bahsedebiliriz. Ses kayd›n›n kullan›lma-

s› vas›tas›yla gerçeklefltirilen haber aktar›m›. Bu

yöntemle haberlerin haz›rlanm›fl hali kaydedil-

mekte ve kay›ttan yay›nlanmaktad›r. Canl› yay›n

ile gerçeklefltirilen haber aktar›m›. Haberler can-

l› yay›nda, olay›n geçti¤i anda aktar›lmaktad›r.

Olay yerinden görüfllerin toplanmas›, röportajlar

yap›lmas›, uzmanlardan ve tan›klardan düflün-

celerinin toplanmas› gibi haber üretim yollar›n-

dan yararlan›lmaktad›r. Canl› yay›n ve kaydedil-

mifl sesin bir arada kullan›m› ile gerçeklefltirilen

haber aktar›m›. Canl› yay›nda yer alan aktar›m-

lar›n içersinde daha önceden konuya iliflkin olufl-

turulmufl bölümlerin yerlefltirilerek sunulmas›

yöntemidir.

Radyo ve televizyon habercisinin temel rollerini

tar›flabilmek,

Radyo ve televizyon haberinde olay› takip

edecek haberci birey ad›na de¤er yarg›lar›

önemli bir rol oynamaktad›r. Haberi olufltura-

n›n kiflili¤i habere de yans›maktad›r. Belirtilen-

lere benzer etkenler olaylar›n radyo ve televiz-

yon haberi olarak yer bulmas›nda önemli rol

oynamaktad›r. Radyo ve televizyon haberinin

oluflturulmas›nda bilinçli veya bilinçsiz olarak

haberciye ait belli yaklafl›mlar harekete geç-

mektedir. Radyo ve televizyon habercisinin or-

tak çal›flma özelliklerinin yan›nda kendi çal›fl-

ma alanlar›na iliflkin farkl›l›klar da bulunmak-

tad›r. Buna ra¤men her iki habercinin de ha-

bere belli etkide bulundu¤unu hat›rlamam›z

gerekir. Bunlar, habercilerin mesleki, ahlaki,

ak›lc›, kültürel veya estetik de¤erleri nedeniy-

le gerçekleflmektedir.

Özet

1
N
A M A Ç

2
N
A M A Ç

3
N
A M A Ç

4
N
A M A Ç



72 Radyo ve  Te lev izyon Haberc i l i¤ i

Radyo ve televizyon haber program yap›m ve ya-

y›n süreçlerindeki mesleki kiflilikleri ve görevleri-

ni tan›mlayabilmek,

Radyo ve televizyon habercili¤i, uyum ve orga-
nize olarak çal›fl›lan bir tak›m oyunudur. Ürün
olarak bak›ld›¤›nda haber, bu tak›mda yer alan-
lar›n tamam›n›n çabas› ile ortaya konmufl bir
son ç›kt› olarak de¤erlendirilir. Bu tak›mda, her
aflamada her mesleki kiflili¤in görevi ayr›d›r; an-
cak, her biri di¤eri ile ba¤lant›l› olarak çal›fl›r.
Bu nedenle, birbirinden ba¤›ms›z ancak, birbi-
rine ba¤l› iflleyen bu tak›m oyununda her kiflili-
¤in görev tan›mlamas›n›n yap›lmas› ve kavran-
mas› önemlidir.
Radyo ve televizyon haberinin yap›m sürecinden
sonra ikinci basama¤›, haz›rlanan haberlerin iz-
leyiciye/dinleyiciye iletilmesi süreci olan yay›n
sürecedir. Bu süreçte de t›pk› haberin yap›m sü-
recinde oldu¤u gibi bir tak›m çal›flmas› söz ko-
nusudur. Yap›m sürecinde ortaya ç›kan haberin,
teknik ve görsel/iflitsel olarak sunumu en az ilk
aflamadaki kadar önem tafl›maktad›r. Benzer fle-
kilde, yay›n sürecindeki mesleki kifliliklerin ko-
ordinasyon ve uyumu da büyük önem tafl›mak-
tad›r. Bu nedenle, haberin yay›n sürecindeki mes-
leki kifliliklerin tan›nmas› ve görev tan›mlamala-
r›n›n kavranmas› amaçlanmaktad›r.
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1. Habere iliflkin afla¤›daki ifadelerden hangisi yan-

l›flt›r?

a. Küçük insanlar›n yapt›¤› büyük fleyler, büyük
insanlar›n yapt›¤› küçük fleylerdir. 

b. ‹lginç olaylard›r. 
c. Fiok yaratan ve çat›flma içeren olaylard›r. 
d. ‹zlendi¤inde ola¤an gelen olaylard›r. 
e. ‹lk defa meydana gelen olaylard›r. 

2. Afla¤›dakilerden hangisi bir kiflinin merkezde oldu-
¤u bir olay›n haber yap›lmas›nda temel bilgilerden de-

¤ildir?

a. Neden 
b. Kim 
c. Eylem 
d. Sonuç 
e. Nas›l 

3. Afla¤›dakilerden hangisi görsellefltirme yöntemle-
rinden biridir?

a. Kamera kullan›m› 
b. Grafik görsellefltirme 
c. Bireysel görsellefltirme 
d. Canl› yay›n 
e. Kaydedilmifl görüntüler 

4. Dolayl› görsellefltirmenin en önemli özelli¤i afla¤›-
dakilerden hangisidir?

a. Olaya iliflkin benzer veya arfliv görüntülerinden
yararlan›labilir. 

b. Canl› yay›nlardan yararlan›labilir. 
c. Röportajlardan yararlan›labilir. 
d. Havay› yans›tan görüntülerden yararlan›labilir. 
e. Kurgudan yararlan›labilir. 

5. Afla¤›dakilerden hangisi görsellefltirme ile oluflturu-
lan anlamlardan biri de¤ildir?

a. Olgusal anlam 
b. Çevresel anlam 
c. Haber anlam› 
d. Yorumlay›c› anlam 
e. Sembolik anlam 

6. Afla¤›dakilerden hangisi televizyon görev masas› yö-
neticisinin sorumlulu¤udur?

a. Haberi sunmak 
b. Haber metnini yazmak 
c. Haberle ilgili izleme plan› oluflturmak ve icra

etmek 
d. Haber stüdyosunu düzenlemek 
e. Haberin kurgu ve montaj›n› yapmak

7. Haber metnini sunan, haberi düzenleme ve içeri¤ine
müdahale etme yetkisi olan mesleki kiflilik hangisidir?

a. Spiker 
b. Yap›mc› 
c. Haber müdürü 
d. Editör sunucu 
e. Kamera operatörü

8. Haber stüdyosunda ve d›fl mekân stüdyolarda yay›n
sürecindeki tüm teknik iflleyiflten sorumlu olan kiflilik
hangisidir?

a. Kurgu operatörü 
b. Teknik yönetmen 
c. Editör 
d. Spiker
e. Arfliv sorumlusu

9. Radyo ve televizyon haberinin yap›m›nda kurgu ve
montaj operatörünün görevi hangisidir?

a. Haberi toplamak ve haber metni yazmak 
b. Ham görüntü ve ses bantlar›n› yay›na haz›r duru-

ma getirmek 
c. Teknik yay›n sürecinden sorumlu olmak 
d. Haber metnini düzenlemek 
e. Haber röportaj› yapmak

10. Geçmifl haber bültenlerine dair görüntü ve ses bant-
lar›n› stoklayan mesleki kiflilik hangisidir?

a. Yap›mc› 
b. Spiker 
c. Haber müdürü 
d. Grafik animasyon operatörü 
e. Arfliv sorumlusu

Kendimizi S›nayal›m
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1. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

2. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

3. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Haberi” konu-
sunu yeniden gözden geçiriniz.

4. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Haberi” konu-
sunu yeniden gözden geçiriniz.

5. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Haberi” konu-
sunu yeniden gözden geçiriniz.

6. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Haberinin Ya-
y›n Sürecindeki Mesleki Kiflilikler” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

7. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Haberinin Ya-
y›n Sürecindeki Mesleki Kiflilikler” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

8. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon Habe-
rinin Yay›n Sürecindeki Mesleki Kiflilikler” ko-
nusunu yeniden gözden geçiriniz.

9. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon Habe-
rinin Yay›n Sürecindeki Mesleki Kiflilikler” ko-
nusunu yeniden gözden geçiriniz.

10. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon Habe-
rinin Yay›n Sürecindeki Mesleki Kiflilikler” ko-
nusunu yeniden gözden geçiriniz. 

S›ra Sizde 1

Bir kiflinin konu oldu¤u haberde olaya iliflkin temel bil-
gileri aktarman›n yan›nda dört basamakl› bir formülden
yararlan›labilir. Olay›n kiflisi, o kiflinin konu olan eyle-
mi, eyleme kalk›flma nedeni ve eylemin sonucu üzerin-
de durmak bir yaklafl›m olarak görülebilir.

S›ra Sizde 2

Televizyon haberi için belki de en önemli arac›n görün-
tüler oldu¤unu unutmamal›y›z. Bu nedenle de olaylar›n
görsellefltirilmesi ayr› bir önem tafl›maktad›r. Görsellefl-
tirme aç›s›ndan dolayl› görsellefltirmeden (olaya iliflkin
benzer veya arfliv görüntülerinden yararlan›lmas›), gra-
fik görsellefltirmeden (haritalar, animasyonlar veya di-
¤er görsel sunumlardan) ve havay› yans›tan görsellefl-
tirmeden (kayg›l› el ovuflturmalar, heyecanla sallanan
bacaklar, detay çekim yüz ifadeleri veya ortam› yans›ta-
cak gün bat›m› veya do¤umu gibi) yararlan›labilir.

S›ra Sizde 3

Her gün televizyon ekranlar›ndan aktar›lan haberler,
oldukça zahmetli bir çaban›n sonucunda izleyicile-
re/dinleyicilere ulaflmaktad›r. Haber, kuflkusuz iyi orga-
nize olmufl, habercilik ilkelerini benimsemifl ve uyumlu
çal›flabilen bir tak›m çal›flmas›n›n ürünü olarak ortaya
ç›kmaktad›r. Bu süreçte her mesleki kiflili¤in görev ve
sorumluluklar› birbirinden farkl›d›r. Habere ulaflmak ve
haberi toplamak, haberin görüntü ve ses kay›tlar›n› ha-
z›rlamak, neyin haber olaca¤›na karar vermek gibi pek
çok birbiriyle ba¤lant›l› evre bulunmaktad›r. Bu neden-
le haberin yap›m ve yay›n süreçleri tek bafl›na bir kifli-
nin gerçeklefltiremeyece¤i kadar zahmetli ve çaba ge-
rektiren bir süreçtir. Habercilikteki h›zl›l›k da göz önü-
ne al›nd›¤›nda tak›m çal›flmas› kaç›n›lmazd›r. 

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Radyo yay›nc›l›¤›n›n temel özelliklerini aç›klayabilecek,
Radyoda program yap›m aflamalar›n› aç›klayabilecek,
Televizyon habercili¤inde yap›m süreçlerini tan›mlayabilecek,
Televizyon habercili¤inde yay›n süreçlerini tan›mlayabilmek için gerekli
bilgilere sahip olabilirsiniz.
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RADYO YAYINININ TEMEL ÖZELL‹KLER‹
Radyonun çok ucuz pratik ve süratli bir teknoloji olmas› 20. yüzy›l›n ilk çeyre¤in-
de bütün dünyaya yay›lmas›n› sa¤lam›flt›r. Türkiye’de 6 May›s 1927’de ilk resmi
radyo yay›n› bafllad›¤›nda Amerika Birleflik Devletleri’nde ticari, Avrupa’da kamu-
sal radyoculuk önemli at›l›mlar kaydetmifltir. Reklam gelirleri ile yaflayan Amerikan
radyolar› halk›n nabz›n› çok iyi tutmufl ve popüler de¤erlere dayal› bir yay›n anla-
y›fl›n› benimsemifltir. Avrupa radyoculu¤u, özellikle 1930’larda Nazi Almanya’s›nda
ola¤anüstü etkili bir propaganda arac› oldu¤unu ortaya koymufltur. Alman siyaset-
çi Göbels, radyonun siyasal amaçl› kullan›m›n›n ilk ve etkili örneklerini Nazi rad-
yoculu¤u ile vermekteydi. II. Dünya Savafl›’ndan 1960’a kadar geçen y›llar içinde
radyo olgunlu¤unun doruk noktas›na ulaflm›flt›r. Ancak radyo 1950’lerden itibaren
yayg›nlaflan televizyon ile karfl› karfl›ya kalm›flt›r. 

Radyonun tarihçesi, ilk olarak ad› radyo olmasa da, ‹skoç fizikçi James Clerk-
Maxwell ile bafllar. 1864’te, ›fl›k dalgalar›na ek olarak genel bir elektromanyetik
dalga teorisinin kurulmas› radyonun ilk ad›m› olmufltur. 1899’da Markoni, Manfl
üzerinden ilk ba¤lant›y› kurmay› baflarm›fl ve ilk mesaj›n› da gönderilmifltin. ‹nsan
sesinin aktar›ld›¤› ilk ba¤lant›, 1908’de Eiffel Kulesi ile Villejuif aras›nda gerçek-
leflmifltir. Birinci Dünya Savafl› s›ras›nda koflullar›n da teflvik etti¤i pek çok ilerle-
me birbirini izlemifl ve telsiz telgraf önem kazan›r. Öncelikle telsiz telgraf aç›k de-
nizlerde denizciler taraf›ndan kullan›lm›flt›r. Böylece koloni imparatorluklar› met-
ropollere yak›nlaflm›fl, radyonun, önemli bir toplumsal de¤iflime neden oldu¤u
söylenebilir.

Dünyada radyo yay›nc›l›¤› 1920’lerde Büyük Biritanya’da bafllam›flt›r. Türki-
ye’de ilk radyo yay›nlar› 1927’de Türk Telsiz Telefon Anonim fiirketi’nin 5 KW’l›k
iki vericisi ile ‹stanbul ve Ankara’da bafllam›flt›r. Türkiye’nin radyo ile tan›fl mas› di-
¤er kitle iletiflim araçlar›ndan farkl› olarak Dünya ile efl zamanl› olmufltur. Türki-
ye’de radyonun toplumlar› etkileme gücünün fark›na k›sa sürede var›lm›flt›r. He-
nüz çok yeni olan Cumhuriyetin temel niteliklerinin halka anlat›lmas›nda Genç
Türkiye Cumhuriyeti radyodan yararlanm›flt›r. Radyonun etkin bir kitle iletiflim ara-
c› oldu¤unun görülmesi ile birlikte radyo yay›n› yapma hakk› özel giriflimin elin-
den al›nm›fl ve devlet tekelinde yay›nc›l›k dönemi bafllam›flt›r. Önce Posta Telgraf
Telefon (PTT) sonra Umum Müdürlü¤ü ve daha sonra da Bas›n Yay›n ve Turizm
Müdürlü¤ü taraf›ndan yay›nlar yap›lm›flt›r. En son olarak da Türk Radyo ve Tele-
vizyon kuruluflu ile birlikte radyo ve televizyon yay›nlar›, Türkiye Radyo ve Tele-
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vizyon Kurumu (TRT) taraf›ndan yap›lmaya bafllanm›flt›r. Radyo kitle iletiflim araç-
lar› içinde insana en yak›n olan›, bire bir iletiflimin baflrol oyuncusudur. Radyo; Ifl›-
ma yoluyla, tüm sanat dallar›n›n ve haberlerin, her çeflit konunun dinleyiciye ile-
tildi¤i bir kitle iletiflim arac›d›r. Radyonun belli bafll› özellikleri flunlard›r:

Radyo Resim Yapar
Radyo kör bir araç olarak tan›mlan›r ancak hoparlörlerden gelen ses dinleyicinin
kula¤›na ulafl›r ulaflmaz anlat›lanlar dinleyicinin belle¤inde canlan›r. Radyonun ak-
sine televizyonda resimler ekranla s›n›rl›d›r. Oysa bir radyo oyun yazar› için dinle-
yiciyi devlerle insanlar aras›ndaki bir savafl›n içine sokmak ya da dinleyicinin de
içinde bulundu¤u bir uzay gemisini bilinmeyen gizemli bir gezegene götürmek
çok kolayd›r. Do¤ru efektler ve do¤ru müziklerle desteklenmifl sanal ortam dinle-
yiciyi yarat›lan dünyan›n içine çeker.

Radyo Milyonlarla Konuflur 
Radyonun hedef kitlesini herhangi bir evden bir ülkenin tamam›na kadar geniflle-
yen bir alanda yaflayan insanlar toplulu¤u oluflturur. ‹letiflim potansiyeli çok büyük
olan radyo ancak bu potansiyelini do¤ru kullanabildi¤i oranda baflar›l› olur.

Radyo H›zl›d›r
Radyo teknik özellikleri nedeniyle di¤er kitle iletiflim araçlar›ndan daha h›zl› bir bi-
çimde al›c›s›na ulafl›r. Gazete, kitap ve yaz›l› materyallere al›c›n›n ulaflabilmesi için
önceden yaz›lmas›, dizilmesi ve bas›lmas› ifllemleri gerçekleflmelidir. Televizyon
için ise görüntünün kaydedilmesi, ço¤u zaman yeniden kurgulanmas› ifllemleri söz
konusudur.

Radyonun S›n›rlar› Yoktur
Kitaplar, dergiler için co¤rafi koflullar bir s›n›r oluflturur. Ancak radyo için co¤rafi
ya da siyasi s›n›rlar söz konusu de¤ildir. Radyo sinyalleri da¤lar›n en yüksek nok-
talar›na, okyanuslar›n en derinlerine ulaflabilir. Radyo dalgalar› mesafelerle birlik-
te kültürler aras›ndaki uzakl›klar› da yok eder.

Radyo Kolay Ulafl›labilirdir
Radyo di¤er kitle iletiflim araçlar›na oranla, teknik olarak daha kolay kurulabilen
bir araçt›r. Yay›nc›lar için radyonun di¤er kitle iletiflim araçlar› ile karfl›laflt›r›labilir
kolayl›¤› onun program yap›m›nda sa¤lad›¤› esnekliktir.

Radyo Ucuzdur
Di¤er kitle iletiflim araçlar›yla k›yasland›¤›nda radyo gerek kurma aflamas›nda ge-
rekse iflletilmesi aflamas›nda daha az sermayeye ihtiyaç duymaktad›r. Radyo istas-
yonlar› ekonomik aç›dan çeflitli flekillerde desteklenebilir. Devletten, özel sektör-
den, reklamlardan, kamusal kurumlardan destek alabilirler. ‹letiyi alanlar aç›s›ndan
da radyo ucuz bir araçt›r. Özellikle televizyona oranla sat›n almak daha kolayd›r.
Gazete ve dergiler için durum biraz farkl›d›r. Radyoyu, televizyonu izlemek ve din-
lemek için sadece bir kez sat›n almak yeterlidir. Ancak yaz›l› bas›n da durum fark-
l›d›r. Okuyucu ilgilendi¤i iletiyi alabilmek için her defas›nda gazeteyi, dergiyi sat›n
almak zorundad›r.
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Radyo Yap›s› Gere¤i Anl›kt›r
Radyo gönderdi¤i iletiler aç›s›ndan k›sa ömürlüdür. Bir dinleyici saat bafl› verilen
haberleri dinlemekte geç kalm›fl ise bir sonraki bültene kadar beklemek zorunda-
d›r. Daha da kötüsü söz konusu olan bir program ise ikinci kez dinleme flans› ol-
mayacakt›r. Radyo programc›s› program›n› haz›rlarken sadece k›sa bir süre için
dinleyicide etki yaratabilece¤ini bilmek zorundad›r.

Arka Plan (Fon) Olarak Radyo
Radyonun kullan›c›lar› ile aras›nda televizyondan ve bas›ndan daha ince bir ba¤
vard›r. Radyo dinleyicisi radyo dinlerken kitap okuyabilir, yemek yiyebilir, araba
kullanabilir ve daha pek çok fleyi yapabilir.

Radyo Seçicidir
Radyo programc›lar› dinleyicilerin ne istedi¤ini, nelerle ilgilenece¤ini belirlemek
ve önceden seçmek zorundad›rlar. Radyoda seçme ifllemi programc›lara aittir. Din-
leyicinin duymak istedi¤ini seçme flans› yoktur. Öte yandan programc› dinleyiciyi
yakalayamazsa, dinleyici alternatif bir kanala yönelir.

Radyoda Boflluk Yoktur
Bir gazete yaklafl›k olarak 30-40 sütundan meydana gelir. Radyoda ise on dakika-
l›k bir haber bülteni için yaklafl›k olarak bir ya da yar›m sütunluk haber gerekmek-
tedir. Gazetede haberi okutabilmek için büyük bafll›klar, genifl boflluklar, reklam-
lar kullan›l›r. Radyoda ise haberin bir girifli vard›r. Sesler ve röportajlar da haberde
kullan›lmaktad›r.

Radyo Ö¤retir
Radyo öncelikle düflünceleri ifller. Radyo ayn› zamanda iyi bir e¤itim arac›d›r. Ör-
ne¤in bir tarih konusunu, kitapta oldu¤undan çok daha anlafl›l›r bir biçimde vere-
bilir. Bir tarih olay›n›n dramatizasyonunun yap›l›p, kurgulan›p radyodan verilmesi
onu sadece bir ders olmaktan ç›kar›p dinleyen için daha keyifli hale getirir. Dün-
yada e¤itim amaçl› kullan›lan radyolara örnek olarak Avustralya da Radyo Okulu
ve ‹ngiltere’de Aç›k Üniversiteyi vermek mümkündür.

Radyoda Müzik Vard›r
Dinleyicinin radyoda her türlü müzi¤i dinleme flans› vard›r. Radyoda farkl› müzik
türleri ve bu müziklerle birlikte farkl› kültürler de tan›t›l›r. Müzik iletiflimde güçlü
bir araçt›r. Müzik dinleyiciyi rahatlat›r, keyif verir, heyecan ve merak uyand›r›r.

Radyo Sürpriz Yapar
Evde dinledi¤imiz müzi¤i, okudu¤umuz kitab› ya da haberi içinde bulundu¤umuz
ruh halimize göre seçebiliriz. Radyoda programc› bizim için seçer ve içinde bulun-
du¤umuz duygu hali seçilen, dinlenen müzikle de¤iflebilir. Ço¤u zaman da dinle-
yici radyoda dinledi¤i müzik ve konu ile farkl› ruh hallerine kap›l›r ve radyo kifli-
nin kendi içinde bulundu¤u durumdan uzaklaflmas›n› sa¤lar.

Radyo Parazitlerden Etkilenir
Okuyucu gazete okurken bas›ld›¤› halini okur. Baflka bir ifadeyle yaz›l› materyal
ile okuyucu aras›nda iletiden kaynaklanan bir sorun yaflanmaz. Radyo için böyle
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bir garanti verilemez. Radyolar birbirlerinin sinyallerinden de etkilenmektedirler.
Özellikle gece yay›nlar›nda k›sa ve orta dalgalarla yap›lan yay›nlar için bu durum
daha da geçerlidir. Ayn› durum dijital vericilerle ve uydudan yap›lan yay›nlar için
de geçerlidir.

“Radyo zihin tiyatrosudur” sözü neleri ifade etmektedir?

RADYODA PROGRAM YAPIM AfiAMALARI
Radyo yap›m aflamalar› aç›s›ndan programlar, bant programlar ve canl› programlar
olmak üzere ikiye ayr›l›r. Radyoda yap›m genellikle stüdyoda yap›lan çal›flmalar›
kapsar. Ancak genifl olanaklar› olan ulusal radyo istasyonlar›nda programlar›n ön-
ceden kaydedildi¤i stüdyolar ile canl› yay›n yap›lan stüdyolar birbirinden farkl›d›r.
Bu radyo istasyonlar›nda yay›n ve yap›m olmak üzere iki farkl› stüdyo vard›r. Ya-
y›n stüdyosunda canl› yay›n devam ederken yap›m stüdyosunda da bant program-
lar ve di¤er yap›mlar haz›rlan›r. Küçük ölçekli radyolarda yay›n ve yap›m için ay-
n› stüdyo kullan›lmaktad›r. Müzik a¤›rl›kl› yay›n yapan özel radyolar genellikle
canl› yay›n yapmaktad›r.

Bant Programlar
Bant programlar önceden kaydedilmifl programlard›r. Karmafl›k yap›m unsurlar›
içeren programlara bant program format›na daha uygundur. Canl› yay›nlara oran-
la bant programlar›n pek çok avantajlar› vard›r. Yay›nc›l›k aç›s›ndan risksiz prog-
ramlard›r. ‹stenilen mesaj önceden belirlenir, haz›rlan›r, kurgusu yap›l›r ve prog-
ramda istenilmeyen sürprizlere yer yoktur. Ayr›ca bant yay›nlar- da süre ile ilgili
sorunlar kurgu aflamas›nda yok edilebilir.

Canl› Programlar
Canl› yay›nlar, olay›n meydana geldi¤i anda yap›lan programlard›r. Ad›ndan da an-
lafl›laca¤› gibi canl› yay›nlarda her fley an›nda olur. Bu nedenle hata riski çok yük-
sektir. Hata riskine karfl›n canl› yay›nlar daha renkli ve da- ha dinamik yay›nlard›r.
Günümüz radyoculu¤unda, özellikle DJ’li programlar da canl› yapmaktad›r. Dinle-
yicinin de telefonla ya da E-posta ile yay›na kat›l›m› söz konusudur. Bu nedenle
de daha çok canl› yay›n tercih edilmektedir.

Radyo program›n›n yap›m aflamalar› ve program üretme süreçleri radyonun sa-
hip oldu¤u özelliklere göre de¤ifliklik gösterir. Radyonun sahipli¤i ve yönetim bi-
çimi, yay›n politikas›, ulusal ve yerel oluflu, programc›n›n e¤itimi ve yay›nc›l›k an-
lay›fl› gibi pek çok de¤iflkene ba¤l›d›r. Bu bölümde kurumsal bir radyoda olmas›
gereken radyo program› anlat›lacakt›r. Kurumsal bir radyodan kas›t BBC ya da TRT
gibi yay›nc›l›k gelene¤i olan radyolard›r. Bu radyolar d›fl›nda günümüz özel radyo-
culu¤unda hiç haz›rl›k yapmadan da program yapmak mümkündür. Ancak kamu-
sal yay›nc›l›k ad›na sorumluluklar› olan radyo programlar›n›n yap›m süreçleri fark-
l›d›r. Olmas› gereken radyo program› çeflitli aflamalardan geçirilerek haz›rlan›r.

Özel radyo kanallar›n›n daha çok canl› yay›nlar› tercih etme nedenleri nelerdir?

Karar Aflamas›
Radyoda program yap›m›nda en zor aflama karar aflamas›d›r. En zor aflamad›r, çün-
kü konuyu do¤ru seçmek en önemli basamakt›r. Do¤ru konu seçilmedi¤i durum-
da program›n di¤er aflamalar›n› gerçeklefltirmek zorlafl›r. Öncelikle programc› han-

80 Radyo ve  Te lev izyon Haberc i l i¤ i

S O R U

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE

DÜfiÜNEL ‹M

SIRA S ‹ZDE

S O R U

DÜfiÜNEL ‹M

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE SIRA S ‹ZDE

AMAÇLARIMIZAMAÇLARIMIZ N N
K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

‹ N T E R N E T ‹ N T E R N E T

1

S O R U

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE

DÜfiÜNEL ‹M

SIRA S ‹ZDE

S O R U

DÜfiÜNEL ‹M

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE SIRA S ‹ZDE

AMAÇLARIMIZAMAÇLARIMIZ N N
K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

‹ N T E R N E T ‹ N T E R N E T

2



gi konuyu iflleyece¤ine ve nas›l iflleyece¤ine karar vermelidir. Konu seçiminde dik-
kat edilmesi gereken en önemli nokta, programc›n›n araflt›rmaktan ve anlatmaktan
zevk alaca¤› bir konu seçmesidir. Aksi halde programc› taraf›ndan yeterince be-
nimsenmemifl bir konuyu anlatmak güçtür. Di¤er bir nokta ise, programc› seçti¤i
konu ile ilgili olarak hangi kaynaklara ve kiflilere ulaflabilece¤ini bilmelidir. ‹yi bir
programc› ayn› Zamanda kime ve nas›l ulaflmas› gerekti¤ini bilen kiflidir. T›pk› iyi
bir gazeteci gibi iyi bir radyo programc›s›n›n da telefon ve adres defteri zengin ol-
mal›d›r. Programc›n›n her fleyi bilmesi mümkün de¤ildir ancak programc› do¤ru
bilgileri uzmana söyleten kiflidir. Programc› ayn› zamanda konusunu seçerken ça-
l›flt›¤› radyo istasyonunun yay›n çizgisini çok iyi bilmeli ve konu seçiminde bu çiz-
giyi göz ard› etmemelidir. Radyo istasyonunun yay›n çizgisi ve ilkeleri ile çeliflen
bir program› yapmak gerçekçi bir davran›fl de¤ildir. Araflt›rma Aflamas›: Program›n
konusu ve türü ne olursa olsun, her programa bafllamadan önce ilk yap›lmas› ge-
reken konunun etrafl›ca araflt›r›lmas›d›r. Program›n çerçevesini çizmek ve hangi
konular›n ele al›n›p al›nmayaca¤›na karar vermek için öncelikle araflt›rma yapmak
gerekir. E¤er söz konusu program radyo program türlerinden biri olan belgesel ya
da haber program› ise mümkün oldu¤unca orijinal dokümanlara ulaflmaya çal›fl-
makta yarar vard›r. Programc›, sese dayal› bir iletiflim arac›n› kulland›¤›n› unutma-
mal› ve mümkün oldu¤unca orijinal sesleri kullanmaya çal›flmal›d›r. Sesler ve do-
¤al efektler dinleyicinin olay› canland›rabilmesini ve do¤al olarak program›n bafla-
r›ya ulaflmas›n› sa¤lar.

Öneri Aflamas›
Bu aflamada, konunun hangi dinleyici kitlesine, nas›l bir biçimde ve ne kadar sü-
re ile yap›laca¤›na iliflkin kararlar netlefltirilir. Genel olarak araflt›rmalar yap›ld›ktan
sonra olas› program›n bütçesi belirlenir ve program Tasla¤› haz›rlan›r. Haz›rlanan
program tasla¤› ayr›nt›land›r›larak bir program önerisine dönüfltürülür. Program
önerisini de¤erlendirecek ya da onaylayacak kifliler radyo istasyonunun yap›s›na
göre farkl›lafl›r. Ticari bir radyo istasyonunda program önerisini de¤erlendiren kifli
yay›ndan sorumlu kiflidir. Ticari bir anlay›flla temel ölçüt ço¤unlukla dinleyicinin il-
gisini çekip çekemeyece¤i olur. DJ’li, sunuculu canl› yay›n programlar›nda önem-
li olan dinleyicinin radyo istasyonunun de¤ifltirmemesidir. Bu nedenle haz›rlanan
programlar ve do¤al olarak program önerileri içerik aç›s›ndan çok zengindir deni-
lemez. Ancak radyo istasyonu devlet ve hükümet destekli bir kanal ise program
önerisi bir- den fazla kifli taraf›ndan onaylanmak durumunda kal›r. Ticari radyola-
ra oranla bu radyolarda program öneri formu daha ayr›nt›l› haz›rlanmaktad›r. Çok
genifl bir kadro ile yay›n yapan devlet destekli radyo istasyonlar›n›n program içe-
rikleri ve buna ba¤l› olarak program önerilerinin ayr›nt›l› ve zengin olmas› kaç›n›l-
mazd›r. Bu istasyonlar›n program öneri formlar›nda flu özellikler yer almaktad›r:

Program öneri formunda; program›n ad›, alt bafll›¤›, konusu, program›n amac›,
program›n hedef kitlesi, program›n türü, program›n biçimi, program›n süresi, prog-
ram›n periyodu ve say›s›, yay›n dönemi, program›n yay›n günü, yay›n saati, yay›-
na bafllayaca¤› tarih, yay›n kanal›, yap›mc› ünite, yap›m özellikleri, konu dökümü,
yararlan›lacak kaynaklar, tahmini maliyet, yap›mc›n›n özel notlar›, program› öne-
ren kifli (yap›mc›) yer al›r.

Planlama Aflamas›
Onaylanan program planlama aflamas›nda kâ¤›t üzerine aktar›lmaya bir baflka ifade
ile art›k yaz›ya dökülmeye haz›r hale getirilir. Bu aflamada uzman kiflilerin görüflle-
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rine baflvurulacaksa bunlar›n kimler olaca¤› ya da hangi müziklerin kullan›laca¤›na,
sokak röportajlar› ya da herhangi bir röportaj olup olmayaca¤›na karar verilir.

Yaz›m Aflamas›
Planlama aflamas›n› izleyen aflama yazma aflamas›d›r. Program›n konusuna ve bi-
çimine uygun olarak metin yaz›ya dökülür. Ancak günümüz radyo yay›nc›l›¤›nda
yaz›ya dökülmüfl bir programa rastlamak güçleflmekle birlikte en az›ndan konuflu-
lacak konunun bafll›klar› belirlenmelidir. Günümüz özel radyoculu¤unda progra-
m›n metni ve sunumunu programc› kendisi yapmaktad›r. Programc› radyocu ol-
mak zorunda de¤ildir. Ancak radyoyu iyi tan›mal› ve radyonun özellikleri do¤rul-
tusunda program›n› haz›rlamal›d›r. Radyoda program metni haz›rlaman›n ilk kura-
l› yazmadan önce söylemektir. Çünkü radyo program›n›n baflar›s› yak›n iletiflim
kurulmas›na o da konuflma dilinde programlar›n haz›rlanmas›na ba¤l›d›r. Radyo
metni haz›rlarken hiç tan›mad›¤›m›z ve kalabal›k bir gruba de¤il hemen yan› bafl›-
m›zdaki arkadafl›m›za seslenir gibi metin yaz›lmal›d›r. ‹yi bir radyo program› met-
ni ancak yazarken ayn› zamanda metni duyabilen programc› ile mümkündür.
Program metni yazarken çok uzun cümleden kaç›nmal› ve daha k›sa ve öz bir bi-
çimde düflüncelerimizi ifade etmeliyiz. Birbirinden kopuk, uzun ve ayr›nt›l› cüm-
leler radyo dinleyicisinin takibini zorlaflt›r›r. Teknik olarak dikkat edilmesi gereken
noktalar ise flunlard›r:

Radyo program metni yazarken dikkat edilmesi gerekenler flunlard›r:
• Program metni bilgisayarla yaz›lmal›d›r.
• Program metninin birden çok kopyas› yap›lmal›d›r.
• Program metininin yaz›m›na sayfan›n iç k›sm›ndan bafllanmal›d›r. Sayfada

kalan boflluklara gerekti¤inde sunucu not alabilmelidir.
• Program metnine sayfa numaras› verilmelidir.
• Program metnindeki her sayfaya program›n ad› yaz›lmal›d›r.
• Program metni arka sayfada devam ediyorsa belirtilmelidir.
• Program metninin komutlar› büyük harfle yaz›lmal›d›r.
• Program metninde k›saltmalara yer verilmelidir.
• Program metninde yabanc› sözcüklerin okunuflu yaz›lmal›d›r. Radyo metni

yazarken içeri¤e iliflkin dikkat edilmesi gerekenler:
• Radyo metni yazarken, radyonun sadece sese dayal› bir araç oldu¤unu unut-

mamak gerekir. Radyo metni konuflur gibi yaz›lmal›d›r. Radyocu kula¤a ses-
lenen bir teknoloji kulland›¤›n› unutmamal›d›r.

• Günlük konuflma dilinde haz›rlanan radyo programlar›nda anlat›lmak iste-
nenler mümkün oldu¤unca k›sa cümlelerle anlat›lmal›d›r.

• Her cümlede birden fazla fikir ya da bilgi vermekten kaç›nmal›d›r.
• Radyocu dinleyicinin hayal gücünü kullanmas›na yard›mc› olabilmek için

renkli ve güçlü betimlemeler yapmaya çal›flmal›d›r.
• Metnin ilgi çekici cümlelerle bafllamas› dinleyiciyi yakalamak için önemlidir.
• Dinleyicinin ilgisini canl› tutabilmek için merak uyand›rmak ve kuflku yarat-

mak gerekir. Bunun için cevab› sonraya b›rak›lm›fl sorular sorulabilir.
• Dinleyicinin ilgisini canl› tutman›n bir di¤er yolu da güldürü ögesinden ya-

rarlanmakt›r.
• Programlarda canl›l›k yarat›lmaya çal›fl›lmal›d›r. Canl› ve dinamik bir prog-

ram için efektler ve müzikler kullan›lmal›d›r.
Seslendirme Aflamas›: Program›n dinleyici ile buluflaca¤› bu son aflama seslen-

dirme aflamas›d›r. Seslendirme metnin ete kemi¤e büründü¤ü ve adet canland›¤›
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bir aflamad›r. Seslendirme o kadar önemlidir ki birçok iyi haz›rlanm›fl bir metnin
kötü seslendirilmesi o program›n dinleyici ile buluflmas›n› engeller. Bu nedenle
seslendirme aflamas›nda flunlara dikkat edilmelidir:

• Dinleyicinin ilgisini canl› tutman›n bir di¤er yolu da güldürü ögesinden ya-
rarlanmakt›r.

• Programlarda canl›l›k yarat›lmaya çal›fl›lmal›d›r. Canl› ve dinamik bir prog-
ram için efektler ve müzikler kullan›lmal›d›r.

Seslendirme Aflamas›
Program›n dinleyici ile buluflaca¤› bu son aflama seslendirme aflamas›d›r. Seslen-
dirme metnin ete kemi¤e büründü¤ü ve adeta canland›¤› bir aflamad›r. Seslendir-
me o kadar önemlidir ki birçok iyi haz›rlanm›fl bir metnin kötü seslendirilmesi o
program›n dinleyici ile buluflmas›n› engeller. Bu nedenle seslendirme aflamas›nda
flunlara dikkat edilmelidir:

• Radyo sunucusu radyo ile dinleyici aras›ndaki iletiflimi kuran kiflidir. Sunu-
cunun sesi bir bak›ma radyonun sesidir.

• Sunuculuk/spikerlik için güzel ve güçlü bir sese sahip olmak gerekir. ‹yi bir
sesin kendine özgü rengi vard›r. Sesin tonu sunucu için önemlidir. De¤iflik
programlarda farkl› ses tonu olan sunucular kullan›l›r. Örne¤in ana haber
bültenini çok tiz ve genç bir sesin sunmas› haberin inand›r›c›l›¤›n› zedeler.
Sesin yan› s›ra sunucunun diksiyonu iyi olmal›d›r. Kelimeleri do¤ru bo¤um-
land›rmal›d›r. Herkes taraf›ndan rahatl›kla anlafl›labilir bir Türkçeye sahip
olmal›d›r.

• Radyo sunucusu ya da programc›s› do¤açlama konuflma yetene¤ine sahip
olmal›d›r. Aç›k ve yal›n bir anlat›ma sahip olmak sunuculuk için en temel
özelliktir. Bununla birlikte iyi bir radyo sunucusu, kültürlü, birikimli, çevre-
sine karfl› duyarl›, araflt›rmac› ve ö¤renmeye aç›k olmal›d›r.

• Radyonun en önemli özelli¤i olan yak›nl›k ve s›cakl›k duygular› yaratmas›
ancak sunucunun samimiyeti ile gerçekleflir. Sunucu kendisine bildiri oku-
yan de¤il konuflan bir ses ister. Bu denenle radyo sunucusu genifl bir dinle-
yici grubuna sesleniyormufl gibi yay›n yapmaktan kaç›nmal›. Daha çok kar-
fl›s›ndaki bir arkadafl›na anlat›rcas›na konuflmal›d›r. Radyoda ilk ve en önem-
li kural konuflur gibi yazmak ve sunmakt›r.

• Sunucu, sundu¤u metnin ne anlama geldi¤ini bilmelidir. Anlam›n› bilmeden
sunulan bir metin dinleyiciye ulaflmaz.

• Sunucunun metni yay›ndan önce birkaç kez çal›flmas› baflka bir ifade ile
prova yapmas› gerekir.

• Seslendirme aflamas› sadece sunuculardan ibaret de¤ildir. Müzik ve efekt
seslendirmenin önemli di¤er ögeleridir.

Kurgu Aflamas›
Bant yay›n› yöntemi ile haz›rlanan programlarda son aflama kurgudur. Bugün çok
tercih edilmemekle birlikte bant programlar programc› ve sunucu için hatas›z
program anlam›na gelir. Kurgu, ulusal ya da büyük radyo istasyonlar›nda teknis-
yenler taraf›ndan yap›l›rken çok az kifli ile yay›nlar›n› sürdüren özel radyolarda
programc› taraf›ndan yap›lmaktad›r. Ses kurgusu için özel olarak haz›rlanm›fl kur-
gu programlar›ndan yararlan›labilir. Kurgu ile program› oluflturan müzik, röportaj,
efekt gibi unsurlar bir araya getirilir. Kurgu ile yanl›fl sözcükler, gereksiz tekrarlar
at›l›r. Çok geliflmifl kurgu programlar› ile pek çok özel efekt yapmak mümkündür.
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Ayr›ca bu programlarla daha önce kaydedilmifl sesin fonunda yer alan bir gürültü-
yü de sesi hiç bozmadan silebilmek.

TELEV‹ZYON HABERC‹L‹⁄‹NDE YAPIM SÜREÇLER‹
Televizyon habercili¤inin en önemli malzemesinin günlük olaylar, durumlar, gelifl-
meler ve benzeri oldu¤unu biliyoruz. Hangi olay›n takip edilece¤ine karar veril-
dikten sonra olay›n takip edilmesi ve olaya iliflkin toplanan malzemenin haberlefl-
tirilmesi ve yay›na haz›r hale getirilmesi gerekir. Takip edilecek olay›n seçilmesi ile
bafllayan süreç yay›n süreci ile son bulmaktad›r. Haberlefltirilen olay›n al›c› kitlele-
re aktar›lmas› gerekir. Aktar›m sürecine de yay›n diyoruz. Belirtildi¤i üzere televiz-
yon habercili¤inde olay›n kitlelere ulaflt›r›labilmesinde yap›m ve yay›n ifadesini ka-
zanan iki temel süreçten bahsetmekteyiz. Televizyon habercili¤i yap›m sürecinin
izlenecek olaya üç bak›fl aç›s› içerisinde yaklaflt›¤› ifade edilebilir.

Olay›n De¤erlendirilmesi
Günlük yaflant›m›z içerisinde fark›nda oldu¤umuz veya olmad›¤›m›z, etraf›m›zda
yer alan veya almayan birçok olay ve durum yer bulmaktad›r. Bu olay ve durum-
lardan baz›lar› bizim ad›m›za anlam tafl›makta veya dikkatimizi çekmektedir. Geri-
ye kalanlar› ise günlük yaflant›m›z›n ilerleyifli içinde geri planda kalmakta veya biz-
lerin hayat›nda hiç yer bulmadan yok olmaktad›r. Dikkatimizi çeken, ilgilenmemi-
zi gerektiren ve sa¤layan olaylar›n bizim için belli özellikler tafl›d›¤›n› söylememiz
do¤ru olacakt›r. ‹lginç olmalar›, ans›z›n ortay ç›kmalar›, bizim için bir önem tafl›-
malar› ve daha birçok etken bizim karfl› karfl›ya kald›¤›m›z olaya daha farkl› bak-
mam›za neden olmaktad›r.

Televizyon haberleri de günlük hayat içerisinden çekip ç›kard›klar›, seçtikleri
olaylar› izleyicilere onlar›n ilgi duyacaklar›n›, önemli bulacaklar›n›, takip edecekle-
rini düflünerek sunmaktad›r. Günlük hayatta birçok olay›n yer buldu¤unu düflü-
nürsek tüm olaylar›n haber olarak karfl›m›za gelece¤ini düflünmek hata olacakt›r.
O halde, televizyon haberi aç›s›ndan günlük olaya yüklenen belli özellikler olma-
s› gerekmektedir. Olay›n belli özellikleri tafl›mas› gerekmektedir ki televizyon ha-
berinin izleyicisinin önünde yer bulmas›n› sa¤las›n. Bu durum, günlük yaflant›m›z-
daki olay›n televizyon haberi aç›s›ndan da anlaml›, izlenilebilir, seçilmeye uygun
bulunmas› anlam›na gelmektedir.

Günlük hayatta s›ra d›fl›, al›fl›lagelmifl olmayan, genelde al›fl›k oldu¤umuz du-
rum ve olaylardan farkl›; yer bulufluyla beraber ilginç olan ve zamanlamas›n›n da
kendisini farkl› k›lan; insanl›¤›n ilerleyiflindeki veya baflar›s›zl›¤›ndaki belli bir nok-
taya iliflkin önem tafl›yan; yak›n çevremize, yerel alana bir fley ifade eden; belli bir
duygusal yan› olan, güldüren veya a¤latan; genel ilgiye hitap eden, etkileyici bu-
lunan; bireyler, uluslar, gündemdeki konular aras› çat›flmalar ve ilgi uyand›ran ça-
t›flmalar; suçlar, felaketler, kar›fl›kl›klar ve ayaklanmalar; politika konular›, dünya
çap›ndaki geliflmeler; yenilikler; vergi, enflasyon, yaflam standard› gibi önemli ko-
nular; kifli için yer alan durumun ne kadar yak›n›nda oluflu; öne ç›kan, göze çar-
pan flöhretler, iyi tan›nan insanlar; insanlar›n hakk›nda konufltuklar› fleyler; bir dö-
nemin geçilmesi, eski düzen ve yap›lar›n y›k›lmas›, yeni yaflam biçimleri gibi de¤i-
flimler ve benzeri olay› haber aç›s›ndan anlaml› k›lar.

Yukar›da yer alan özelliklerin yan›nda “olan fleylerin”, “dün bilmediklerimizin”
ve “ö¤renmek istenileceklerin” haber olarak de¤er bulma flans› daha yüksek görül-
mektedir. Bu noktalardan hareketle, belirtilen özellikleri tafl›yan olaylar haber için
bir tür hammadde görevi görmektedirler. Bu ham madde içerisinden seçim yap›l-
makta ve bu seçim sonucunda elde kalan olaylar haber olmaktad›r.
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Belirtilen özelliklerle beraber olay›n kendi bafl›na de¤erlendirilmesinin d›fl›nda
olay›n olay› ele alacak kifli ve kurum taraf›ndan da özellikler tafl›mas› gerekmekte-
dir. Olay›n yay›n ak›fl›na uygun bir zamanda yer bulmas›, olanlar›n aç›kça anlafl›l›r
olmas›, hedef izleyici ve kurum için anlam tafl›yor olmas› gerekmektedir. Olay e¤er
ele al›n›yor veya haber aç›s›ndan de¤erli görünüyor ise belli bir süre için oluyor ol-
mas›, gündemde yer tutuyor olmas› beklenmektedir. Olay›n haberi haz›rlayacak
kuru aç›s›ndan belli bir kompozisyona yerlefltirilebilir olmas› gerekmektedir.

Unutmamak gerekir ki, olay›n haber olma özelli¤ini tafl›mas› ve hatta seçilmifl
olmas› da onun izleyicinin karfl›s›na gelece¤i garantisini tafl›mamaktad›r.

Olay kendisinden istenen özellikleri tafl›mad›¤› sürece aranan olay de¤ildir; se-
çilmedi¤i ve ifllenip haber olarak yer bulmad›¤› sürece de haber de¤ildir. Ayn› za-
manda da, bir olay aranan tüm özellikleri tafl›sa da çeflitli etkiler nedeniyle haber
olmaya de¤er görülmeyebilmektedir.

Olay ve Haber
Günlük olay›n haber olmaya de¤er görülmesi ile beraber televizyonda izleyicinin
karfl›s›na izlenecek haber olarak ç›kma ihtimali do¤mufl olmaktad›r. Bu, ihtimal ile
ifade edilmektedir, çünkü haber olarak de¤er kazan›p, haber biçimini alsa da ya-
y›nlanmad›¤› sürece bir anlam ifade etmemektedir. O halde, olay›n ele al›nmaya
de¤er görülmesiyle beraber olayla ilgili bilgiler toplanmaya bafllan›r. Çeflitli insan-
lardan bilgiler al›n›r, olayla ilgili tart›flmalar izlenir, ne oldu¤u ve ne olaca¤›na ilifl-
kin detaylar toplan›r. Art›k ortada olaya iliflkin olarak ne oldu¤u yoktur. Birinin bir
biçim içerisinde ne oldu¤unu, ne olaca¤›n› söylemesi vard›r. Olay›n karfl›m›zda te-
levizyon haberi olarak yer al›fl› vard›r.

Televizyon haberi, az veya çok fark›nda olmak, duymak ve bilmek ile ilgilidir.
Haber, herhangi bir fleyle, olayla, oluflumla, maddeyle, iliflkiyle ilgilidir. Televizyon
haberi, olay› bulundu¤u ortamdan ayr› bir çerçeveye tafl›maktad›r. Belli biçimler
içerisinde, renkli, biçimli paketlerle karfl›m›za gelmektedir.

Haberin yer verdi¤i olaya iliflkin olarak gerçeklere dayan›yor olmak, kesinlik ve
tamam olma haberde olmas› gereken üç ana bilgi niteli¤idir. Bunlar birbirleriyle
iliflki içindedir ve olaylar ortaya konulduktan sonra kesinlik ile tamam olma haber-
de olay ad›na araflt›r›labilir oland›r. Olay›n kendisi aç›k bir flekilde sübjektif fikir-
den veya elefltiriden farkl›d›r; farkl› kaynaklarca do¤rulanabilmelidir. Haberde ola-
ya ait kesinli¤i, do¤rulu¤unu araflt›rman›n sebepleri olay›n kendisi ile elefltiriyi bir-
birinden ay›rmaya, aktar›m›n geçerlili¤ini s›namaya ve bilgilendirme derecesini be-
lirlemeye yöneliktir. Ancak, olay›n kendisinin ötesinde olay›n haber olarak yer al-
mas›nda habere çok fley kat›lmaktad›r.

Belirtilen flekliyle televizyon haberi, ne oldu¤unun aktar›lmas› ifllevi s›ras›nda
da- ha farkl› birçok bileflene yer verir. Sunucular›n seçiminden, kameralar›n yerlefl-
tirilmesine, aç›lar›na ve kimlerin ekranda görünüp, hangi sorular›n sorulaca¤›na ka-
dar olanlar›n aktar›lmas›; yani olay›n televizyon haberi olmufl flekli karfl›m›za ç›kar.

Bir baflka yaklafl›mla, televizyon haberinde ele al›nan olayda öncelikle “görün-
tüler” oluflturulmakta; belli bir “stil” içerisinde “bak›fl” sa¤lanmaktad›r. Tercihlerle
beraber “hangi parçalar›n” görünece¤i tespit edilir ve olay› çerçevelemede “nas›l”
sunulacaklar› kararlaflt›r›lmaktad›r. Televizyon haberinin amac›, gerçekleflen ve ak-
tar›lmak üzere seçilmifl bir olay› kitlelere aktarmakt›r. Bu noktada neredeyse tele-
vizyon haberi eflittir olay konumundad›r. Olay, çeflitli olgular›n, belirli bir yer ve
zamanda meydana gelmesi, geçmesi sürecidir. Ortaya ç›kan, oluflan bir durumdur.
Olay, sadece bir eylem olarak karfl›m›za ç›kmayabilir. Bir söylem, tarih, ortam ve
benzeri durumlar da olabilir.
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Ancak, televizyon haberi ad›na ele al›nd›¤›nda gözlemleyen varsa haber olma-
ya adayd›r. Olay›n haber olmaya adayl›¤› onun için tek belirleyici de¤ildir. Olay›
takip edip belli bir biçime sokacak ve onu televizyon haberi olarak karfl›m›za ge-
tirecek kiflilerin ve ifllemlerin etkileri de önemlidir.

Televizyon haberi olarak karfl›m›za gelen olaylar›n, durumlar›n, söylemlerin ne
türde süreçlerden ve etkilerden geçerse geçsin habercilikte yer etmifl temel sorula-
ra yan›t vermesi beklenmektedir. Olay aç›s›ndan ele al›n›rsa; ne oldu¤u, nerede ol-
du¤u, nas›l ve neden oldu¤u, ne zaman oldu¤u, kimin veya kimlerin yer ald›¤›, na-
s›l oldu¤u, neden oldu¤u ve olay›n ne anlama geldi¤i yan›tlanmaya çal›fl›l›r. Belir-
tilen temel sorulardan haberde olay›n ifllenmesi ad›na daha genifl bir yap›ya geçil-
mektedir. Hikâyenin neden önemli oldu¤u vurgulanmaya çal›fl›l›r, yer alan habe-
rin bu flekliyle neden izleyen için önem tafl›d›¤› hissettirilmeye çal›fl›l›r, izleyenin il-
gisini çekerek bir tür izleyen tepkisi amaçlan›r.

Televizyon haberi aç›s›ndan olay›n kendisi olay›n gerçekten görünebilmesine da-
yanmaktad›r. Televizyon, haberinin arac› görünümdür, kelimelerin ne söyledi¤ini
görmektir. Haberciler de olaylar›n görenleri konumundad›r. K›sacas›, haberin peflin-
de olan kifli olay›n içinde olay› bularak habercilik ad›na daha anlaml› hale getirir.

Haberin olaya iliflkin olarak yer verdi¤i temel sorular›n yan›tlar›n›n d›fl›nda ha-
berciye, kuruma, teknolojilere ve daha birçok fleye ba¤l› girdiler de söz konusu ha-
le gelmektedir. En önemlisi, temelde yer alanlarla beraber sonradan olaya kat›lan-
lar ve haber olarak yer alanlar yer verdikleri, aktard›klar› bilgilerin ötesinde farkl›
söylemleri de tafl›rlar.

Olay›n Habere Dönüflümü
Televizyon haberinin olaydan habere dönüflme sürecinde geçirdi¤i her evre bafll›
bafl›na özellik ve etki tafl›maktad›r. Her bir evre elinde bulunan› daha fakl› bir bi-
çime sokarak bir sonrakine yollamaktad›r. Bu durum olay›n oluflu s›ras›nda onun
takip edilmesinden (farkl› bak›fl aç›lar›, konumlar ve düflüncelerle takip etmek gi-
bi) yay›na ç›kt›¤› anda tafl›d›¤› teknolojiye ba¤l› de¤iflimler, izleyicinin alg›lamas›n-
da yaflanan farkl›l›klara kadar devam etmektedir. Tüm evreler kendi bafllar›na bel-
li bir etkiye sahip olmalar›n›n d›fl›nda birbirleri taraf›ndan etkilenebilmekte; yer bu-
lan teknolojik ve ideolojik ortam›n katt›klar›n› yans›tmaktad›r.

Olay›n televizyon haberi olarak izleyenlerin karfl›s›na geldi¤i süreç incelendi-
¤inde düzenli iflleyen bir zincire tan›kl›k etmifl oluruz. Süreç, olay›n kendisi ile bafl-
lam›fl olmaktad›r. Olay, günlük yaflant›m›z›n parças› olarak yer alan bir durum ola-
rak vard›r. Yani, olay›n kendisi olarak vard›r. Olufl süresi içerisinde kendine ait be-
lirleyicileri vard›r ve habere iliflkin bir d›fl etki alt›nda de¤ildir. Elbette, bu durum
yapay olmayan, kurulmam›fl haberler için geçerlidir.

Olay›n kendisinden sonra haber olmaya aday olmas›yla beraber bafllayan süreç
yap›m, yani prodüksiyon olarak adlanmaktad›r. Yap›m, yani olay› takip edecek ka-
meran›n devreye girmesi, haberci (muhabir) ile araflt›rmalar›n bafllamas› sürecinde
olay art›k oldu¤u durumdan daha farkl› bir boyuta tafl›nmaya bafllam›flt›r. Haberci-
nin ve teknolojinin yer ald›¤› bir haber yap›m süreci ortaya ç›kar. Bu süreç temel
olarak iki bafll›kta ifade edilebilir:

‹nsan Girdisi
‹nsana ait bir olay olmas›n›n tafl›d›¤› koflullar›n ötesinde baz› teknik ve mekanik
koflullar›n içeresine sokulmaya bafllanm›flt›r. Bir olay›n televizyon haberi olmas›
için ne, nerede, nas›l, ne zaman, neden ve kim gibi sorulara yan›t bulacak flekilde
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ve bir kal›p içine al›nmas› bile belli bir yeni yap›y› gerektirmektedir. Olay› gözle-
yen muhabir, olay› haber haline getirme sürecinde kendi de¤er yarg›lar›n›, tutum-
lar›n› ve di¤er birçok özel durumu da bilerek veya bilmeyerek iflin içine katar.
Kendinden bir fleyler eklemeye bafllar. Anlat› biçimleri çal›flmaya bafllar. Olay›n ya-
n›nda yer al›fl›, kendini ortaya koyuflu bile belli bir etki yaratmaya yöneliktir. Sade-
ce muhabirin kendisinden, insan›n yol açt›¤› etkiden söz etmek hata olacakt›r.

Teknoloji Girdisi
Olay›n tespit edilmesi sürecinde, kamera en önemli araçt›r. Hem sesi, hem görün-
tüyü farkl› bir çerçeve içeresine yerlefltirir. Kameray› kullanmak gözlük kullanma-
ya benzer. Olay› aktarmam›z için sadece imkân de¤il, ayn› zamanda kendine öz-
gü bir aç da sa¤lar. Kameran›n olay› tespiti s›ras›ndaki konumu izleyicinin konu-
munda da belirleyici rol oyna- maktad›r. Olay›n içinde de yer alabiliriz veya son
derece uzakta da kalabiliriz. O kiflinin veya bu kiflinin, o durumun veya bu duru-
mun her an taraftar› haline gelebiliriz. Alt aç›daki bir kamera ile görüntüledi¤imiz
kiflileri olduklar›ndan daha güçlü, yüce hale sokabilir veya bunun tam tersi olarak
olduklar›ndan daha zay›f, güçsüz bir flekilde sunabiliriz. Kameran›n kulland›¤›
mercek, hareketlerin olufl biçimindeki h›z› ve daha birçok fley üzerinde belirleyici
olabilecek; kullan›ld›¤› takdirde ›fl›k ortam›n tüm havas›n› bafltan, çok daha farkl›
bir flekilde kurabilecektir.

Haberin yap›m sürecinde her fley yavafl yavafl eklemelerin oldu¤u ve kat›ld›¤›
bir hal almaktad›r. Bu sürece daha birçok benzer etkeni de eklemek mümkündür.
Olay› takip eden muhabirin sunumu, kameran›n tespiti ile yeni bir form içinde yer
almaya bafllayan olay (yeni haliyle haber) daha farkl› bir boyut kazanmaya haz›r-
d›r. Yay›na ç›kabilmesi, haz›r hale gelebilmesi için ön flartlar›n yerine gelmesi ge-
rekmektedir. Bu ön flartlar da birtak›m d›fl etkenleri içermektedir. Olay› takip eden
ve haberi yapacak olan kifli kurgu masas›nda kurguyu yapan kifliyle beraber, ön-
lerinde yer alan habere yeni bir flekil vermek durumundad›rlar. Habere sanki bel-
li bir albeni kazand›rarak, belirli bir süre içine oturtmaya çal›fl›rlar. Haber parçac›-
¤›n›n kaç dakika ile s›n›rl› olaca¤›, ne tür alt yaz›lar›n, grafik görüntülerin, efektle-
rin kullan›laca¤› belirlenmektedir. Görsel aç›dan izleyiciye hofl gelen bir biçim ha-
z›rlan›r. Bir anlamda, belli bir biçim için tercihler yap›l›r. “flu görüntü kals›n” veya
ç›ks›n, “flu grafik girsin” gibi çabalar olacakt›r.

Kurgu da ifllenmifl olarak yer alan parçay› haber editörleri gibi birçok kifli ince-
ler. Haberi oluflturmada kullan›lan malzemeye bakarlar, denetlerler, sürelere ba-
karlar, içeriklerin üzerinde tart›fl›rlar ve kimi zaman s›n›rlarlar. Sonuç olarak, edi-
törler, bir tür hem yap›mc›d›rlar, hem de izleyen kesimdirler.

Olay›n televizyon haberine dönüflmesinde yer bulan iflleyifle ait etkilerin ve sü-
rece kat›lan her bireyin bilinçli veya bilinçsiz etkilerinin ortaya ç›kan ürün üzerin-
de son derece belirleyici oldu¤u görülmektedir. Olay›n haber olarak üretildi¤i ya-
p›m sürecini daha da detayl› bir flekilde inceleyecek olursak flöyle bir s›ray› takip
etmifl oluruz:

1. Olay›n kendisi haberin merkezi, kayna¤› olarak yer almaktad›r. Olay›n ha-
ber olmas› için editörler ve görev masas›ndaki görev da¤›t›c›larca görevlen-
dirilen haberci olay› takip etmeye bafllar.

2. Görüntüler, sesler toplan›r.
3. Gerekli görülen röportajlar yap›l›r.
4. Daha da ayr›nt› için araflt›rmalar tamamlan›r.
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5. Elde olan tüm malzeme ile haber merkezine dönülür ve kurgu masas›nda
olaya iliflkin bilgileri içeren görüntüler, sesler, röportajlar, tamamlay›c› arfliv
görüntüleri ve araflt›rmalar belli bir yaklafl›m içeresinde bir araya getirilir.

6. Çeflitli grafikler, üst sesler, dip müzi¤i ve benzeri istenildi¤inde eklenir.
7. Gün boyunca toplanm›fl tüm haberler bir havuzda toplan›r ve en baflta ha-

ber olmalar›ndaki seçim gibi editörlerce seçilirler.
8. Yay›na hangi s›rada girecekleri, nas›l bir s›rada sunulacaklar› kararlaflt›r›l›r.
9. Sunucunun haberi nas›l aktaraca¤› belirlenir.
Elbette, yukar›da yer alan süreçler ana hatlar› ile tarif edilmifltir. Sürecin içeri-

sinde birçok bileflenin oldu¤unu hat›rlamam›z gerekir.
• Birincisi, olay›n kendisine olabildi¤ince haberde yer vermek ve ifllemeye ça-

l›flmakt›r. Olay›n haberde yer almas›n› sa¤layan da a¤›rl›kla teknik araçlara
dayanmaktad›r. Olaya iliflkin görünüm, giysiler, makyaj, çevre, davran›fl, ko-
nuflma, tav›r, vurgulama, ses ve benzeri olay›, olaya iliflkin bilgiyi aktarma-
ya yard›mc› olmaktad›r.

• ‹kincisi, olay›n aktar›lmas› ile yeniden oluflturma ve sunumun gerçekleflme-
sidir. Bir önceki ad›mdan da devral›nan olay ve olaya iliflkin aktar›mlar bu
aflamada kamera, ayd›nlatma, kurgu, müzik, ses ve benzeri ile tekrar ortaya
konulmaktad›r. Sunuma iliflkin kodlar oluflturulur ve olayda yer alan anla-
t›mlar›, çat›flmalar›, karakterleri, olay›n kendisini, diyaloglar›, ortam› ve ben-
zeri fleyleri izlenir flekle sokar.

• Üçüncü ad›mda ise, flekil verilmifl olay›n bilinçli veya bilinçsiz olarak belli
bir anlay›fl biçimine uydurulmas› yer al›r. Haberin sosyal kabul görürlü¤ü,
uygunlu¤u ve benzeri yönünde düzenlemeler yap›l›r.

Televizyonun sahip oldu¤u teknoloji onun hem görsel, hem de iflitsel bir güce
sahip olmas›n› sa¤lam›flt›r. Televizyon, sahip oldu¤u teknoloji göz önüne al›nd›-
¤›nda iki temel yöneltici ve al›flt›r›c› yap›ya sahiptir. Bunlar, görsel ve iflitsel yap›-
lard›r. Televizyonun görsel ve iflitsel yap›sal özelli¤e sahip olmas› temelde izleyici
olan insan›n görme ve iflitme duyular›na yönelmekten kaynaklanmaktad›r. O hal-
de, televizyonu sadece görsel ve iflitsel yap›ya sahip teknoloji görmenin ötesinde,
görme ve iflitmeye yönelik yönlendirmeler, al›flt›rmalar sa¤layan bir araç olarak da
görmek gerekmektedir. Levend K›l›ç’a göre, televizyon, görüntü boyutunu kulla-
narak izleyiciye ulafl›rken bir görsellefltirme sürecinden geçmektedir. Bu görsellefl-
tirme sürecinde televizyon senaryosu yani gönderilecek olan ileti, yönetmenin ba-
k›fl aç›s› ve kiflisel üslubu ile izleyenlere ulafl›r.

Olay›n habere dönüflmesindeki yap›m sürecine iliflkin yaklafl›mlar› nas›l ifade edersiniz?

Haber ve Görüntüler
Görsellefltirme, yap›m› bütün olarak de¤il, küçük parçalar halinde, çekimler olarak
zihinde görebilme yetene¤idir. Bu süreçte yönetmen anlatmak ve iletmek istedi¤i-
ni, ayd›nlatma, renk kullan›m›, çerçeveleme, çekim ölçekleri, kamera konumlar›,
kamera aç›lar› ve kurgu ile izleyiciye ulaflt›r›r. Televizyonda yer alan görüntülerin
oluflturulmas›nda kamera, olaylara bakan, olaylar›n adeta bir parças› olan ve olay-
lar› adeta “yeniden yaratan” bir araç olarak yer al›r. Kameran›n olay› tespit etmesi
ve belki de yeni bir biçim içine sokmas›nda yer verdi¤i bak›fl aç›s›, olay› belli öl-
çeklere ba¤l› çerçevelerin içine yerlefltirmesi, netlik ve daha birçok belirleyici var-
d›r. Olay›n bafll› bafl›na sanki yeniden görsellefltirilmesi söz konusudur. Kameran›n
nereden ve nas›l görece¤i temel belirleyicilerdir.
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Kameran›n her tespit etti¤i olay, yer verdi¤i en küçük birim olan çekim bir gö-
rüntü boyutunda yer al›r ve insan›n sahip oldu¤u görüfl aç›s› kamera arac›l›¤› ile
ekrana bak›fl aç›s› ile yans›r. ‹nsan›n sahip oldu¤u görüfl aç›s› kamerada opti¤in
devreye girmesiyle s›n›rl› bir bak›fl aç›s›na sokulur. Bak›fl aç›s›, bakan kifli taraf›n-
dan belirlenir ve bakan kiflinin bireysel tercihleriyle ilgilidir. Görüfl aç›s› ise, kame-
ran›n görüfl aç›s›n›n kapsad›¤› aland›r. Görüfl alan›na ba¤l› olarak konu ekranda
farkl› çekim ölçeklerinde, büyüklüklerde görülür. ‹nsan›n bak›fl alan› kameran›n
görüfl alan›na yerlefltirilmifl olur.

Görüfl alan›, kameran›n görüfl aç›s›n›n kapsad›¤› aland›r ve çekim ölçeklerinde
görülür. Kamera aç›s› da çekimin nesnesine kameran›n belli bir aç›yla bakmas›d›r.
Göz hizas›nda, üstünde veya alt›nda olan kamera aç›s› verilmek istenen etkiye gö-
re de de¤iflecektir. Göz seviyesinde olan kamera olay›, insan gözü hizas›ndan ver-
mektedir. Kameran›n alt aç›da olmas› karfl›s›ndaki nesneye veya kifliye karfl› izle-
yen bak›m›ndan sanki güç, egemen olma hissi katarken; kameran›n üst aç›da ol-
mas› karfl›s›ndaki nesneye karfl› zay›fl›k, eziklik ve benzeri hisler duymam›za se-
bep olacakt›r. Aç›n›n her de¤iflimi, yeni ölçe¤in kat›lmas› da görüntü boyutunda
yeni perspektifler sa¤lamaktad›r. Kelimelerin karfl›l›¤› olan çekimler fiziksel olarak
görüntünün oluflmas›n› sa¤lamaktad›r. Çekimler hareketin oluflmas›ndaki temel
araçlard›r. Söz konusu hareket, kamera önündeki nesnelerin hareketi, kameran›n
hareketi ve çekimlerin birbiri ard›na eklenmesiyle oluflan harekettir. Görüntü bo-
yutunun oluflturulmas›nda kameran›n hareket; çevrinme, kayd›rma, yükselme-al-
çalma ve optik kayma yapabiliyor olmas› ikinci bir hareketi ortaya koymaktad›r.
Üçüncü hareket ise, yap›m›n en küçük parças› olan farkl› çekim ölçe¤ine ve uzun-
lu¤a sahip çekimlerin arka arkaya getirilmesi ile oluflmaktad›r. Özellikle kesmeler,
hareketin süreklili¤inin bozmadan farkl› bir bak›fl aç›s› verir. Hareketi farkl› çekim
ölçekleriyle vererek görüntü boyutundaki uzay›n de¤iflmesini sa¤lar. Ayn› zaman-
da, kararma, aç›lmalar; zincirleme de harekete ritim, parçasal bölünme alg›lar› sa¤-
lamaktad›r. Sonuçta, kurgu görüntü boyutunun ortaya ç›kmas›ndaki görüntüye ve
içeri¤ine ba¤l› neden-sonuç iliflkilerini görsel iliflkiler yuma¤›na, uzam›na çevir-
mektedir. Kurgunun ritmi, temposu, çekimlere verdi¤i k›sa-uzun süreleri ile zaman
boyutu da ortaya ç›kart›lm›fl olur.

Haber ve Sesler
Televizyon yap›mlar›nda görüntünün, görüntü boyutunun televizyonun dilini olufl-
turan en temel ö¤e oldu¤undan söz edildi. Ancak, televizyon yap›mlar› sadece
görsel ö¤elere dayanan bir anlat› yap›s› sunmamakta, görsel ö¤elerle birlikte iflitsel
ö¤eler de, televizyon yap›mlar›nda estetik boyutu oluflturan bir unsur olarak kabul
edilmektedir. Ses boyutunun görüntü boyutu ile oluflturdu¤u birliktelik, yap›m›n
bütününde ortaya ç›kacak estetik yap› için gereklidir. Görüntü ve ses iki farkl› es-
tetik alan olmakla beraber, bu iki alan televizyon yap›m›nda farkl› olarak düflünül-
mektedir. Kameran›n ayn› zamanda ses kaydediyor olmas› ayr› bir alg›lama boyu-
tunu da görüntü boyutu gibi ortaya ç›kartmaktad›r. Ses hem kendi bafl›na alg›sal
bir gücü temsil eder, hem de görüntüyle karfl›l›kl› birbirlerinin etkilerini güçlendi-
ren bir yap› içinde yer al›rlar. Olaya ait görüntünün bilgi tafl›y›c›l›¤› sesle de sa¤-
lanmaktad›r. Görüntüde yarat›lan olaya ait derinlik seste de yer almaktad›r. Mesa-
fe bilgisi, olayda yer alan insan veya nesnelere karfl› bilgiler görüntü gibi sesle de
sa¤lanmaktad›r. Herbert Zettl’a göre, gerekli ya da ilave bilgi sa¤lamada; ruh duru-
munu ve estetik yap›y› kurmada; görüntüdeki olaylar›n ritmik yap›s›na katk›da bu-
lunmada ses etkili bir araçt›r.
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Haber ve Yeni Teknolojiler
Geliflen teknoloji ile seyyar uydu çanaklar›n›n, uydu telefonlar›n›n, geliflmifl faks
makinelerinin, diz üstü bilgisayarlar›n, say›sal kay›t ünitelerinin, non-lineer kurgu
ünitelerinin, çantada yer alan kurgu cihazlar›n›n ve daha birço¤unun ortaya ç›kma-
s›yla televizyon haberi ile izleyen aras›ndaki iliflkinin dört temel farkl› boyutta et-
kilendi¤i düflünülebilir:

a. Haberi toplay›fl biçimimiz, 
b. Haberi alg›lama biçimimiz, 
c. Haberi seyretme biçimimiz, 
d. Haberi kullanma biçimimiz.
Canl› yay›nlar “an›nda olma” duygusunu ve alg›s›n› güçlendirmekte, orada olan

zaman olarak nitelenen zaman› burada k›lmaktad›r. Ayn› zamanda, bantta yer alan
olaylar canl› yay›nla aktar›lan olaylarla bir araya getirildi¤inde zaman bak›m›ndan
canl› ve bantta olandakinden farkl› üçüncü bir zamana geçilmifl olmaktad›r.

Yeni teknolojilerin haberin üretim ve tüketim koflullar›n› hangi boyutlar› ile etkiledi¤ini
düflünüyorsunuz?

Haber ve Kurgu
Günlük hayatta yer alan bir olay›n haber olmaya de¤er görülmesiyle beraber kur-
gu süreci de bafllam›fl olmaktad›r. Bir olay›n di¤er bir olaya karfl› seçilmesi, seçilen
olayda yer verilen bak›fl aç›lar›, bak›fl aç›s›na uygun olarak görsel ve iflitsel bilgile-
rin toplanmas›, toplanan tüm parçalar›n belli bir süreç sonunda birlefltirilmesi, bir-
lefltirmenin yan›nda di¤er çeflitli ö¤elerle tamamlanmas› ve tamamlanm›fl haberin
haber bülteninde belli bir s›ra içinde sunulmas› tamamen bir düzenleme ve kurgu-
lamad›r. Kamera taraf›ndan tespit edilmifl olay›n bir biçim içine oturtulmas› ifllemi
gerçek anlamda kurgulama tan›m›n› karfl›lamaktad›r. Kurgu ile ayr› ayr› yer alan
parçalar bir bütün haline getirilmekte, her bir parçan›n tek bafl›na tafl›yabilece¤i bi-
çime dayal› anlamdan öte daha farkl› bir boyuta tafl›maktad›r. Günümüzde yer alan
haber programlar›na bakt›¤›m›zda, her bir haberin neredeyse drama mant›¤›yla
kurguland›¤›n› görmekteyiz. Yer verilen olayda vurgulanmaya çal›fl›lan bir nokta
aranmakta, duygusal vurgulamalara gidilmekte ve çeflitli efektler eklenerek olay
yeni bir biçime sokulmaktad›r. Belirtilen uygulamadan hareketle, haber bültenleri-
nin bölümlere ayr›lm›fl haber filmleri olarak dramatize edilmesi temelde “göster-
me” ilkesine dayal› bir anlat›ma gereksinim duyuldu¤unun iflareti olarak ortaya
ç›kmaktad›r. Haberin yer verdi¤i olay›n kendi gerçek anlam›n›n ötesinde bak›lma-
s› istenen bir aç›ya tafl›yarak farkl› bir anlama ve izleme oluflturulmaya çal›fl›l›r. Bu
yönde, belli bir etki ve bak›fl aç›s›n› sa¤lamada kullan›lan uygulamalar da, neyin
haber olup olmayaca¤›n›, nas›l sunulaca¤›n›, hangi amaçla aktar›laca¤›n› da belir-
ler hale gelmifltir.

Televizyon haberi için kurgu asl›nda tek ve sonda yer alan bir süreç de¤ildir;
bu süreç habercinin haber de¤eri tafl›yan bir fleyi gördü¤ü, iflitti¤i anda bafllamak-
tad›r. Seçme, ç›kartma, sunma anlar›n›n tümünde yer almaktad›r. Günlük hayatta
yer alan uygulamalara da bak›ld›¤›nda, hiçbir habercinin olaya iliflkin tüm bilgileri
veya olay›n oldu¤u fleklini aktar›labildi¤i söylenemez. Haberci kurgular. Sonunda,
editörlerin önüne gelen biraz daha fakl› bir biçime oturtulmufl olay biraz daha kur-
gulan›r ve görüntüler ifllenir. Yay›n an›nda da kurgu devam eder. Haberlerin yer
ald›klar› diziliflleri de bir kurgunun ürünüdür.
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Televizyon haberi temelde gazete haberine oldukça benzer görünmektedir. Te-
levizyon haberinin yaz›l› bas›ndan ödünç ald›¤› haber de¤erlili¤i ölçütleri, olayla-
r›n dramatik bir yap›ya büründürülerek verilmesi anlay›fl›n› da beraberinde getir-
mifltir. Kurgu ile eklenen birçok farkl› görsel ve iflitsel efektle de bu dönüfltürme-
nin etkisi artt›r›lmaktad›r. Televizyon haberinin özellikle görüntüler ile oluflturul-
mas› ve resimler ile ilgili olmas› onu görüntülerin ortaya ç›kartt›¤› biçimlere daya-
l› hale getirmektedir. Elbette, olaya ait özün biçimsel olarak haber halini almas› sa-
dece görüntülere ba¤l› de¤ildir.

Haberin albenisinin art›r›lmas›, kendisini izleyiciye izlettirebilmesi gerekir. Hat-
ta televizyon haberleri alan›nda yer alan birçok haberci ve kurgu uzman› kimi za-
man olaya iliflkin görüntü ve seslerin ötesinde grafiklere ve efektlere çok daha faz-
la önem verdiklerini belirtmektedirler. Aktar›lmaya çal›fl›lan›n özellikle sonradan
eklenen malzeme ile çok daha etkili oldu¤unu düflünmektedirler.

Olay›n kurgu sonucunda haber olarak yer alan biçiminde iki ana yap›lanma be-
lirginleflmektedir. Kurgu bir süreç olarak iki aflamay› temsil etmektedir. Bunlar:

• Birincisi “girdilerden” oluflmaktad›r. Bunlar iç ve d›fl görev ayarlayanlar, ha-
berci ve temsilciler, teknik operasyon haz›rlay›c›lar›, kamera ekibi, donan›m
mühendisleri, takipçiler, günlük planc›lar ve di¤erlerinden oluflur.

• ‹kincisi ise “ç›kt›lard›r”. Program editörleri, haber odas› editoryal ekibi, ha-
ber okuyanlar ve sunanlar, resim editörleri, grafik tasar›mc›lar, görüntü ve
foto arflivcileri, stüdyo yap›m ekibi, teknik ekip ve di¤erlerinden oluflur.

Birinci s›rada yer alan ekip ve uygulamalar, ham madde olarak yer alan görün-
tü ve seslerin, bunlarla beraber oluflturulan bilgilerin toplanmas›ndan ve ulaflt›r›l-
mas›ndan sorumludur. ‹kinci bölümde yer alan ekip ve uygulamalar ise, ulaflt›r›lan
görüntü, ses ve ba¤l› ham maddelerin ifllenerek son ç›kt› olarak görülen habere
dönüfltürülmesini sa¤larlar.

Kurgunun da devreye girdi¤i yap›m süreci sonras›nda televizyon haberi olarak
yer alan bitmifl parçalar yap›m sonras› süreçteki teknik biçimlendirmenin yan› s›ra
genifl bir etki çemberinin içinde de yer almaktad›r. Kurguyu, haberi son aflamada
ortaya ç›kartan tek bafl›na bir aflama olarak görmek hatal› olacakt›r. Kurgu ile ha-
berin ortaya ç›kart›lmas› ve haberin belli bir do¤rultuda biçimlendirilmesi tekni¤in
ötesinde çok daha farkl› etkenlerden de etkilenmektedir. Haberi ortaya koyan ve
nas›l bir biçim-anlam tafl›yaca¤›n› belirleyen etkiler de vard›r. Haberin yap›m süre-
cinde belirleyici olan di¤er etkenler flu flekilde s›ralanabilir:

Ekonomik Bak›fl Aç›s›
Haberin haz›rlanmas›nda belki de en güçlü etken ticari yap›d›r. Haber kurulufllar›
ço¤u zaman izleyicileri ve reklam verenleri için birbirleriyle rekabet eden ticari yer-
lerdir. Ancak, ticari kayg› duymalar› kadar mesleki ilkelerini de göz önünde bulun-
durmalar› gerekmektedir. Bu nedenle, haberler üzerinde iki yaklafl›m do¤maktad›r:

• Birincisi, mesleki-profesyonel sorumluluk: Halk›n daha iyi karar verebilme-
si için halk› bilgilendirmek habercinin sorumlulu¤udur.

• ‹kincisi, pazarlama yaklafl›m›: Belirtilen mesleki profesyonel sorumlulukla
ço¤u zaman çeliflen pazarlama yaklafl›m›d›r. Haber iflinde olanlar ne tür hi-
kâyelerin ve sunum biçimlerinin genifl izleyici kitlesini toplayaca¤›na dikkat
etmek durumundad›rlar. Bu yüzden de flok edici veya ola¤an olmayan fley-
leri bulma çabas›ndad›rlar. Bulduklar› olaylar› özellikle duygusal bir yap›ya
oturtarak, izleyici çekecek biçimlere sokarak izlenirli¤ini art›rmaya çal›fl›rlar.
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Yerleflik Hikâye Kal›plar›
Habercilerin çal›flma günleri son derece h›zl› ve zamana karfl› yar›fl›r halde geç-
mektedir. Oldukça yo¤un insanlard›r. Son dakikaya yetiflecek çok say›da detayla
u¤rafl›rlar. Her haber hikâyesi için en iyi iletiflimi veya ba¤lant›y› kurmaya vakitle-
ri kalmamaktad›r. Genellikle, hikâyeyi en iyi anlatacak yolu bulma çabas›na gir-
mek onlar için lüks görünmektedir. Aksine, birkaç dakikada hikâyeye ait elde olan
bilgileri, görüntüleri, sesleri ve ayr›ca kurguda eklenmesi istenen eklemeleri bir
araya getirerek bir sonraki habere geçerler. Bütün bunlar› yaparken hikâye kal›p-
lar›n› kullan›rlar. Bunlar:

• Hikâye üçgenini kullan›rlar,
• Dikkati çeken bafll›¤a yer verip sonra hikâyeyi ele al›rlar. Olayla ilgili kim,

ne zaman, nerede, neden, nas›l gibi tan›mlay›c› bilgilere yer verirler; yeni
yöntemleri kullanmak zorunda kalmazlar.

Kaynak S›n›rl›l›klar›
Televizyon habercileri maddi kaynaklar›n›n yeterliliklerini, olaylara ait görüntüle-
rin, seslerin ve bilginin toplanmas›nda karfl›laflacaklar› engelleri göz önünde bu-
lundururlar. Televizyon yay›n kurulufllar›n›n haber toplama bölümlerinin oldukça
genifl de olsa, yeterli kaynaklar› da bulunsa, çeflitli s›n›rl›l›klar hâlâ mümkündür.
Zaman, yer, boflluk ve ele al›nan konu aç›s›ndan seçim yapma zorunda kal›n›r ço-
¤u zaman. Özellikle de, hikâyeyi anlatabilmek için kurgu aflamas›nda yer verilen
arfliv görüntülerinin seçilmesi ve eklenmesi gündeme gelir.

Kurumsal Güçler
Kurumsal etkenlerin haberlerin içeri¤ini belirlemede ço¤u zaman önemli bir rolü
vard›r. ‹çeri¤in etkilenmesinin yan›nda bu içeri¤in nas›l bir biçimde yer alaca¤› ve
hangi s›rada yer bulaca¤›, yani kendisine yüklenecek önemi de belirleyen kurum-
sal bak›fl aç›s› ve haber anlay›fl› gibi etkenler olabilir.

Reklam Verenler
Baz› reklam verenler medyaya bask› yaparlar veya yapmasalar da güçleri hissedil-
mektedir. Bunun en temel nedeni, haberi var eden kayna¤›n temelinin de genel-
de reklam gelirlerine dayanmas›d›r. Sonuçta, belli bir biçimde yer alacak haberde
olay›n ilk ele al›n›fl›ndan kurguda haz›r bir ürün olarak ç›kt›¤› aflamaya kadar pa-
rasal kaynaklar› oluflturan reklam verenler göz önünde bulundurulmaktad›r. Sü-
rekli reklam veren bir grup hakk›nda veya o grubun görüflleriyle ters düflen olum-
suz yönde bir haberinin ç›kmas› pek de rastlanmayan bir durumdur.

Kaynaklar›n Kullan›m›
Haberler, hikâyenin oluflturulmas›nda daha olayla ilgili bilginin topland›¤› ilk afla-
mada kullan›lan bilgi kaynaklar› taraf›ndan fle- killendirilir. Haberlerin belirleyici
kaynaklar› bireyler, tan›klar, hükümetler ve halkla iliflkiler gruplar› gibi farkl› kifli,
grup veya kurumlard›r. Kendilerinin bak›fl aç›lar›ndan, bilerek veya bilmeyerek ta-
n›k olunan olayla ilgili bilgiyi aktarmaktad›rlar.

Sapma ve Bozulmalar
Medyada yer alan haberler, sapmay› sergilemekle de sorumludur. Sapmay› sergi-
lemekte en yayg›n araç da televizyon haberleridir. Sapma, ola¤an olmayan, var
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olan yayg›n durumdan uzaklaflan ve bu nedenle haber de¤eri tafl›yan fleyleri kap-
sar. Haberi ele almada iki tür sapma vard›r:

• Say›sal sapma: ‹yi veya kötü olmayan do¤al sonuçlard›r ve ortak ilgi alan›-
na girdiklerinden haber de¤eri tafl›rlar. S›radan bir do¤um haber de¤eri tafl›-
maz, ancak bir bat›nda befliz do¤mas› al›flageldi¤imiz say›lardan farkl› bir
anlam ifade etmektedir. Dikkati çeken bir anlam tafl›maktad›r.

• Kurallardan sapma: Kurallar› ve hukuku bozan fikir veya olaylard›r. Elbette
bunlar günlük yaflant›m›zda yayg›n flekilde yer alan kurals›zl›klar de¤ildir.
Daha dikkat çekici sonuçlar› bak›m›ndan büyük görülebilecek kurallar ve
hukuktan sapmalar tercih edilmektedir.

Bölgesel ‹lgi 
Dünyan›n her yerinde her gün önemli olaylar olmaktad›r. Öncelikle, yak›n›m›z-
daki kendi bölgemize ve ülkemize ilgi gösteririz. Bu nedenle haberlerde, çok ya-
k›n, yak›n, orta yak›n, uzak ve çok uzak s›ralamas› da yer alabilir. Belirtilen ter-
cih s›ralamas›n›n ötesinde, kalk›nm›fl ülkelerle ilgili haberler daha fazla, üçüncü
dünya ülkeleri ile ilgili haberler ise daha az yer alabilir. Ayn› zamanda, çok uzak-
ta olan büyük bir olay yak›nda olan daha ortalama bir olaydan daha öncelikli
olarak sunulabilir.

TELEV‹ZYON HABERC‹L‹⁄‹NDE YAYIN SÜREÇLER‹
Televizyon habercili¤inde yay›n süreci en az yap›m kadar detayl›, h›zla çal›flan ve
uzmanl›klar isteyen bir süreçtir. Bu noktada, yay›n›n teknik detaylar› ve bu detay-
lara ba¤l› tan›mlara ba¤l› kalmaktansa yay›n›n gerçekleflmesindeki temel yöntem-
leri sergilemeye çal›flaca¤›z. Televizyon haberinin yap›m sürecinde de ifade edildi-
¤i gibi editörlerin onay›yla yer alan haberler art›k haber bülteni içinde yer almaya
haz›rd›rlar.

Haberin Sunulmas›
Yay›n süreci, art›k tümüyle bir biçime sokulmufl haberin nas›l bir vitrinde, hangi s›-
rada sunulaca¤›n›n planland›¤› ve yer buldu¤u aflamad›r. Bu aflamada da, sunucu
habercide oldu¤u gibi ayr› bir role sahiptir. Haberin yer ald›¤› yeni yap›s›, bu yer
bulan haline ra¤men sunucunun kendisini nas›l sunaca¤›na da ba¤l›d›r. Sunucu-
nun içten davran›fllar›, do¤ruyu söyleyen ve inand›r›c› gözükmesi, hassasl›¤› ve ki-
mi zaman da çekicili¤i haberden daha da öne ç›kan etkenlerdir. Haberin takip
edilmesi üzerinde etkili olabilmektedir. Ses tonu, mimikler, makyaj ve benzeri bir-
çok fleyi ifade eder duruma gelmektedir.

Belirtilen özelliklerin yan›nda yer alan haber parçac›¤›n›n tüm haberler içinde-
ki yer al›fl›, s›ralamas› (ak›fl düzeni) ve bir önündeki haberle bir sonundaki haber,
haberin izlenirli¤ini, hedefledi¤i izleyici taraf›ndan izlenilmesini; yani, o günün
olay›n›n izleyici ile buluflabilme flans›n› belirleyebilmektedir.

Haberin haz›r hale getirilmesinin yan›nda yay›n içerisinde nas›l bir sunum biçi-
minde izleyenin karfl›s›na ç›kart›laca¤› da son derece önemlidir. Haberin haz›rlan›p
yay›nda aktar›lmas›nda flu yöntemlerden yararlan›labilir:

I. Stüdyoda yer alan biçimler:
a. Sunucunun kameraya konuflmas› (haber masas›n›n arkas›ndan ve arka-

s›nda yer alabilecek görüntüyle),
b. Dura¤an resimler, film ve grafikler üzerinde sunucunun üst sesi kullan›-

larak,
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c. Haber masas›nda sunucu, misafiriyle konuflurken veya uydu, link ile bafl-
ka bir yerdeki kifliyle konuflurken,

d. Sunucunun sesi veya orijinal sesiyle arfliv filmini verirken;
II. Yerinden sunufl biçiminde:

a. Ayakta dururken (farkl› çerçeveleme, kompozisyon ve çekim çeflitleriy-
le) muhabirin kameraya konuflmas›,

b. Habercinin konuflmas› ve do¤al ses beraber -aksiyon sahnesinde devam
ederken (haberci su bask›n›nda kurtarma botunda, yard›m konvoyunda,
ayaklanmada s›k›flm›fl, vb.),

c. Habercinin üst sesi görüntülenmifl sahnelerde muhabir gösterilmeden,
d.Görüntülenmifl sahnede do¤al ses, konuflma yok,

d. Dura¤an görüntü üzerinde habercinin üst sesi (telefon sunumu, haberci-
nin resmi çerçevenin köflesine yerlefltirilmifl flekilde, vb.),

e. Habercinin röportaj› her iki konuflmac› da çekimdeyken,
d. Habercinin röportaj› sadece röportaj yap›lan çekimdeyken ve habercinin

sorular› kurguda ç›kart›lm›fl flekilde.
Yukar›da yer alan biçimler televizyon haberlerinin yay›nlanmas›nda kullan›lan

temel aktar›m, sunum biçimleri olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r. Bunlar›n ötesinde
belirtilen yap›lar›n birlefltirilmesinden meydana gelen biçimler de vard›r. Ayr›ca,
bu maddelerin birço¤u alt yap›lanmalara da aç›kt›r ve kurgu (çeflitli görsel ve dra-
matik etkileri ortaya ç›kart›p vurgulamak amac›yla) ile de meydana getirilirler. Her
bir biçim izleyiciye farkl› bir konu ile ilgili “bilme yolunu” haber sunuflu ile sa¤lar.
Bunun esaslar› da gerek yap›m ve gerek yay›nda yer alan çeflitli biçimlerdeki an-
lat›m, görsellefltirme ve konuflmalara ba¤l›d›r.

Yay›n sürecinde televizyon haberlerinin kullan›labilece¤i haber program türle-
rini de hat›rlamakta fayda bulunmaktad›r. Bunlar:

1. Günlük ana ve ara haber bültenleri
2. Haber programlar›
3. Haber belgeselleri
4. Haber magazin programlar›
5. Söylefli, tart›flma ve yorum programlar›
6. Canl› yay›nlar.
Sonuç olarak, televizyon habercili¤i ortaya koydu¤u haber ürünleri ve yer ver-

di¤i tüm aflamalar bak›m›ndan uzmanl›k isteyen ve farkl› birçok etki alt›nda olan
bir üretim ve yay›n sürecini tarif etmektedir.
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Radyo yay›nc›l›¤›n›n temel özelliklerini aç›kla-

yabilmek

Radyo kitle iletiflim araçlar› içinde insana en ya-
k›n olan›, bire bir iletiflimin baflrol oyuncusudur.
Radyonun belli bafll› özellikleri flunlard›r: Radyo
dinleyicinin hayal gücüne seslenir, genifl kitlelere
ulaflabilir, do¤rudan dinleyiciye seslenerek bi- re-
bir iletiflim kurar ve bireyle konuflur. Radyo hem
dinleyici hem de yay›nc› aç›s›ndan h›zl›d›r, s›n›r-
lar› yoktur, kolay ulafl›labilir, ucuzdur, anl›kt›r,
fondaki s›cak sestir. Radyo yay›nc›l›¤›nda sessizli-
¤e, bofllu¤a yer yoktur. Radyoda hem müzik var-
d›r hem de ö¤retir. Radyo dinleyicisine müzikler-
le sürprizler yapar ve parazitlerden etkilenir.

Radyoda program yap›m aflamalar›n› aç›klaya-

bilmek

Radyo yap›m aflamalar› aç›s›ndan programlar,
bant programlar ve canl› programlar olmak üze-
re ikiye ayr›l›r. Bant programlar önceden kayde-
dilmifl programlard›r. Karmafl›k yap›m unsurlar›
içeren programlara bant program format›na daha
uygundur. Canl› yay›nlara oranla bant program-
lar›n pek çok avantaj› vard›r. Yay›nc›l›k aç›s›ndan
risksiz programlard›r. ‹stenilen mesaj önceden
belirlenir, haz›rlan›r, kurgusu yap›l›r ve program-
da istenilmeyen sürprizlere yer yoktur. Ayr›ca
bant yay›nlarda süre ile ilgili sorunlar kurgu afla-
mas›nda yok edilebilir. Canl› ya da bant program
yap›m aflamalar› de¤iflmez. Radyo için haz›rlanan
programlar s›ras›yla flu süreçlerden geçerek yay›-
na haz›rlan›rlar. Karar aflamas›, araflt›rma aflama-
s›, planlama aflamas›, yaz›m aflamas›, seslendirme
aflamas› ve kurgu aflamas›. Canl› yay›nlarda sade-
ce son aflama olan kurgu aflamas› yoktur.

Televizyon habercili¤inde yap›m süreçlerini ta-

n›mlayabilmek

Bir olay›n haber olarak üretilmesi sürecine k›sa-
ca yap›m diyebiliriz. Bu süreç içerisinde olay›n
de¤erlendirilmesi, olay›n nas›l bir haber olaca¤›-
na iliflkin ba¤lar›n kurulmas› ve olay›n haberlefl-
tirilmesi süreçleri yer al›r. Yap›m süreci haberci-
nin ve di¤er çal›flanlar›n katk›lar›n›n oldu¤u bir
süreç olman›n yan›nda teknoloji girdilerinin de
belirgin flekilde hissedildi¤i bir süreçtir. Özellik-
le, habercinin olay› iflleme biçimine yönelik yak-
lafl›mlar›, kamera ile tespit edilen görüntü ve ses-
ler ile kurgu son derece önemli etkilere sahiptir.

Televizyon habercili¤inde yay›n süreçlerini ta-

n›mlayabilmek

Televizyon haberinin yap›m sürecinde de ifade
edildi¤i gibi editörlerin onay›yla yer alan haber-
ler art›k haber bülteni içinde yer almaya haz›r-
d›rlar. Yay›n süreci, art›k tümüyle bir biçime so-
kulmufl haberin ve haberlerin nas›l bir vitrinde,
hangi s›rada sunulaca¤›n›n planland›¤› ve yer
buldu¤u aflamad›r. Bu aflamada da, sunucu ha-
bercide oldu¤u gibi ayr› bir role sahiptir. Sunu-
cunun içten davran›fllar›, do¤ruyu söyleyen ve
inand›r›c› gözükmesi, hassasl›¤› ve kimi zaman
da çekicili¤i haberden daha da öne ç›kan etken-
lerdir. Haberin takip edilmesi üzerinde etkili ola-
bilmektedir. Ses tonu, mimikler, makyaj ve ben-
zer birçok özellik haberlerin etkin sunumuna da
katk› sa¤layacakt›r.
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1. Afla¤›dakilerden hangisi radyonun özelliklerinden
biri de¤ildir?

a. Ucuz olmas›.
b. S›n›rlar›n›n olmas›.
c. Hayal gücüne seslenmesi
d. Anl›k olmas›.
e. Seçici olmas›.

2. Afla¤›dakilerden hangisi program öneri formunda
yer almaz?

a. Program›n ad›
b. Program›n amac›
c. Program›n bitece¤i tarih
d. Program›n hedef kitlesi
e. Program›n türü

3. Afla¤›dakilerden hangisi radyo program metni ya-
zarken dikkat edilmesi gereken hususlardan biridir?

a. Merak ve kuflku uyand›rmak
b. Güldürü ö¤esini kullanmak
c. Konuflur gibi yazmak
d. Efektlerden yararlanmak 
e. K›saltmalar kullanmak

4. Afla¤›dakilerden hangisi radyo program metni ya-
zarken dikkat edilmesi gereken konulardan biridir?

a. Metnin birden çok kopyas›n›n al›nmas›
b. Metne sayfa numaras› verilmesi
c. Metin arka sayfada devam ediyorsa belirtilmesi
d. Komutlar›n küçük harfle yaz›lmas›
e. Yabanc› sözcüklerin okunuflu yaz›lmas›

5. Radyo program› seslendirme aflamas›nda dikkat edil-
mesi gereken konulara iliflkin afla¤›daki ifadelerden
hangisi do¤rudur?

a. Sunucu sundu¤u metnin anlam›n› bilmek zorun
da de¤ildir.

b. Sunucunun sesi program›n kimli¤i ile örtüflmeli-
dir

c. Sunucu güzel ve güçlü bir sese sahip olmal›d›r
d. Sunucu herkes taraf›ndan rahatl›kla anlafl›labilir

bir Türkçeye sahip olmal›d›r
e. Sunucu do¤açlama konuflma yetene¤ine sahip ol-

mal›d›r

6. Olay›n de¤erlendirilmesinde afla¤›dakilerden hangi-
sinin daha çok haber olma ihtimali vard›r?

a. Rutin geliflmeler
b. Ö¤renmek istediklerimiz
c. Her gün tekrar etti¤imiz ifller
d. Bizi flafl›rtmayaca¤›na emin oldu¤umuz olaylar 
e. Yerel alan› ilgilendirmedi¤ine emin oldu¤umuz

olaylar

7. Afla¤›dakilerden hangisi habercinin ve teknolojinin
yer ald›¤› bir haber yap›m sürecinde teknolojik bir gir-
di olarak düflünülemez?

a. Kameran›n konumu
b. Farkl› mercek kullan›mlar›
c. Kameran›n yüksekli¤i
d. Habercinin düflünce biçimi
e. Ifl›k kullan›m›

8. Olay›n haber olarak üretildi¤i yap›m süreci aflamala-
r› ile ilgili afla¤›daki ifadelerden hangisi yanl›flt›r?

a. Editörler ve görev masas›ndaki görev da¤›t›c›lar-
ca görevlendirilen haberci olay› takip etmeye
bafllar.

b. Görüntüler, sesler toplan›r.
c. Gerekli görülen röportajlar yap›l›r.
d. Daha fazla ayr›nt› için araflt›rmalar tamamlan›r
e. Sunucunun haber aktar›m› gerçekleflir.

9. Afla¤›dakilerden hangisi yeni teknolojilerin haberin
üretilmesi ve tüketilmesinde etkisinin oldu¤u temel yak-
lafl›mlardan biri say›lamaz?

a. Haberi azaltma biçimimiz
b. Haberi toplay›fl biçimimiz
c. Haberi alg›lama biçimimiz
d. Haberi seyretme biçimimiz
e. Haberi kullanma biçimimiz

10. I. Ekonomik bak›fl aç›s›
II. Yerleflik hikâye kal›plar›
III. Kaynak s›n›rl›l›klar›
IV. Kurumsal güçler

Yukar›dakilerden hangileri televizyon haber yap›m sü-
recinde rol oynayan belirleyici etkenlerdendir?

a. Yaln›z I
b. Yaln›z III
c. I ve IV
d. II, III ve IV
e. I, II, III ve IV

Kendimizi S›nayal›m
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1. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Yay›n›n Temel Özel-
likleri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

2. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyoda Program yap›m
Aflamalar›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

3. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyoda Program Yap›m
Aflamalar›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

4. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyoda Program Yap›m
Aflamalar›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

5. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyoda Program Yap›m
Aflamalar›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

6. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Olay›n De¤erlendirilmesi”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

7. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Olay›n Habere Dönüflümü”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

8. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Olay›n Habere Dönüflümü”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

9. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Olay›n Habere Dönüflümü”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

10. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber ve Kurgu” konusunu
yeniden gözden geçiriniz. 

S›ra Sizde 1

Radyo sadece kula¤a seslenen bir araçt›r. Sahnenin ve
ekran›n s›n›rlar›na s›¤maz. Bir radyo program› zaman
ve uzamdan ba¤›ms›z, metafizik, gerçeküstü, fantastik,
bilinçalt›na dair her türlü imgeyi dinleyicinin düfl gü-
cünde canland›rabilir. Bu nedenle radyonun s›n›rlar›,
dinleyicinin hayal gücüne ba¤l›d›r.

S›ra Sizde 2

Ülkemizde özel radyoculuk, programlar›n niteli¤i aç›-
s›ndan kolay› seçmekle ve sadece müzik içerikli yay›n-
c›l›k yapmakla elefltirilmektedir. Öncelikli amac› kâr el-
de etmek olan özel radyoculuk daha az kifliyle daha
çok yay›n yapmay› hedefler. Sadece müzik yay›n› yap›-
lan bir radyoda bant program yapma ihtiyac› da do¤al
olarak yoktur. Bu nedenle günümüz özel radyolar›n›n
pek ço¤u sadece canl› yay›nlar yaparken geri kalan za-
manlarda da bilgisayardan seçilen müzikleri ard› ard›na
yay›nlamaktad›rlar.

S›ra Sizde 3

Öncelikle, olaya iliflkin temel bilgilerin aktar›lmas› tele-
vizyon haberinin en temel görevlerindendir. Olay›n ha-
berde yer almas›n› sa¤layan da a¤›rl›kla teknik araçlara
dayanmaktad›r. Olaya iliflkin bilgiyi aktarmaya yard›m-
c› olmaktad›r. Ayn› zamanda, olay›n aktar›lmas› ile ye-
niden oluflturma ve sunumun gerçekleflmesi de sürecin
parças› olarak görülür. Bir önceki ad›mdan da devral›-
nan olay ve olaya iliflkin aktar›mlar bu aflamada kame-
ra, ayd›nlatma, kurgu, müzik, ses ve benzeri ile tekrar
ortaya konulmaktad›r. Sunuma iliflkin kodlar oluflturu-
lur. Son ad›mda ise, flekil verilmifl olay›n bilinçli veya
bilinçsiz olarak belli bir anlay›fl biçimine uydurulmas›
yer al›r. Haberin sosyal kabul görürlü¤ü, uygunlu¤u ve
benzeri yönünde düzenlemeler yap›l›r.

S›ra Sizde 4

Yeni teknolojiler temelde haberin üretim (yap›m) ve tü-
ketim (izlenme) biçimleri üzerinde temel etkilere sahip-
tir. Yeni teknolojilerin sa¤lad›¤› olanaklar ile haberi top-
lay›fl biçimimiz, haberi alg›lama biçimimiz, haberi sey-
retme biçimimiz ve haberi kullanma biçimimizde de¤i-
fliklikler olabilmektedir. 

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar› S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Söylefli ve türlerini betimleyebilecek,
Röportaj ve türlerini kavrayabilecek,
Röportaja haz›rl›k aflamalar›n› aç›klayabilecek,
Röportaj yap›m süreçlerini tan›mlayabilecek,
Röportaj ve söyleflide mekân seçim ölçütlerini betimleyebilecek,
bilgi ve beceriler kazanabileceksiniz.

‹çerik Haritas›

• Söylefli
• Röportaj
• Aç›k Alan

• Kapal› Alan
• Aktif Dinleme
• Yönlendirici Soru

Anahtar Kavramlar

Amaçlar›m›z

N
N
N
N
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Radyo ve Televizyon
Habercili¤i

• SÖYLEfi‹ VE TÜRLER‹
• RÖPORTAJ VE TÜRLER‹
• RÖPORTAJA HAZIRLIK

AfiAMALARI
• RÖPORTAJ YAPIM SÜREÇLER‹
• RÖPORTAJ VE SÖYLEfi‹DE MEKÂN

SEÇ‹M ÖLÇÜTLER‹

6
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SÖYLEfi‹ VE TÜRLER‹
Haber olgusu iki farkl› iletiflim biçimini kapsar. Birincisi izlerkitle ile medya aras›n-
da oluflan kitle iletiflimi modelidir. ‹kincisi ise izlerkitlenin bilmedi¤i, göremedi¤i
ve haber toplama sürecinin zorunlu k›ld›¤› bireyler aras› iletiflim modelidir. Birey-
ler aras› iletiflime dayanan bu sürecin taraflar›ndan biri muhabir di¤eri ise haber
kaynaklar›d›r. Haber kaynaklar› ise olay›n taraflar›, tan›klar› ve uzmanlard›r. Muha-
birin haber kayna¤› ile kurdu¤u iletiflim sonucunda ortaya ç›kan ürün bazen habe-
rin bir parças› bazen de haberin kendisi kadar de¤erli bir üründür. Haberden ba-
¤›ms›z ve bafll› bafl›na yeni ürün röportajd›r. Haberin parças› ve bütünü oluflturan
ö¤elerden biri olarak haber içinde yer verilen görüflmeler ise söyleflidir. 

Söylefliler, haberde oldu¤u kadar, radyo ve televizyon programlar›nda da s›kça
kullan›lan ürünlerdir. Röportajda t›pk› söylefli gibi radyo ve televizyon da kullan›-
l›r. Ancak röportaj içeri¤inin genifl oldu¤u daha uzun bir süreye gereksinim duy-
du¤u için ço¤u zaman program›n kendisi olarak karfl›m›za ç›kar. 

Her iki görüflme türünün ortak özelli¤i en az iki kifli aras›nda kurulan iletiflimin
soru ve cevap temeline dayanmas›d›r. Soru sorabilmek ise ön haz›rl›¤› ve araflt›r-
may› zorunlu k›lar. Kime, nerede, hangi sorunun, nas›l sorulaca¤› iki türün ortak
sorunsal›d›r. 

Habercilik, daha önce bilinmeyen ve ö¤renilmek istenilenin haberdar olmak is-
teyene (izlerkitleye) kitle iletiflim araçlar› arac›l›¤›yla iletilmesi iflidir. Habercilik
mesle¤inin en önemli ürünü haberdir. Haber ancak zaman›nda ve do¤ru bir biçim-
de iletildi¤inde de¤er kazan›r. Habercilik iflinin en güç yan› aktar›lan olay› gerçe-
¤e yaklaflt›rmakt›r. Bu amaca ulaflmak için kullan›lacak yöntemlerden biri de ola-
y›n taraflar›, tan›klar› ya da uzmanlar› ile yap›lacak görüflmelerdir. 

Soru cevap yöntemine dayanan, haberin anlafl›lmas›na katk› sa¤layan, tamam-
lay›c› ö¤elerden biri olan ve haber içinde birden fazla olarak bulunabilen görüfl-
melere söylefli denir. Söylefli haberin niteli¤ine göre tan›k söyleflileri, sokak söyle-
flileri, uzman söyleflileri fleklinde s›n›fland›r›l›r. Üç türünde birincil amac› belirli bir
konunun söylefliler arac›l›¤›yla aç›¤a kavuflturulmas›d›r. 

Tan›k Söyleflileri: Genellikle, ani geliflen, beklenmedik sonuçlar ortaya ç›ka-
ran olaylar›n haberlefltirilmesinde kullan›lan bir yöntemdir. Muhabir, olay›n görgü
tan›klar›ndan ve olay›n taraflar›ndan ald›¤› bilgilerle haberin oluflturmas›na ve ak-
tar›lmas›na arac›l›k eder. Bu tür olaylar genellikle muhabirin olay›n geliflimine ta-
n›kl›k etme flans›n›n bulunmad›¤› olaylard›r. Tan›klarla ya da taraflarla yap›lan söy-
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lefliler olay›n birincil kaynaktan aktar›m›n› sa¤lad›¤› için haberin gerçekli¤ine ve
inand›r›c›l›¤›na katk› salar. 

Zaman zaman muhabirin tan›kl›k etti¤i bir olay›n aktar›m›nda da tan›k söylefli-
lerine baflvurulabilir. Daha önceden yeri ve zaman› belirlenmifl kutlamalar, miting-
ler ve eylemler tan›k söyleflilerine elveriflli ortamlard›r. Söz konusu ortamlarda ya-
p›lacak olan söylefliler gruba hâkim olan coflkuyu, heyecan› ya da endifleyi aç›¤a
ç›karmaya arac›l›k eder. 

Bu tür söyleflilerin sa¤l›kl› yap›labilmesi için muhabirin olay yerine olabildi¤in-
ce h›zl› ulaflmas› önemlidir. Konu hakk›nda bilgi toplamak, olay› iyice kavramak
ve olay›n etkisi kaybolmadan tan›klar› dinleyebilmek ancak çabuk hareket edilirse
mümkündür. Bu süreç ayn› zamanda söylefli yap›labilecek tan›k ya da taraflar›n
belirlenmesi sürecidir. Özellikle radyo ve televizyon habercili¤i yapan muhabirle-
rin, seçimlerini yaparken tan›¤›n, derli toplu konuflabilece¤inden, olay› do¤ru
cümlelerle aktarabilece¤inden emin olmas› gereklidir. Tan›¤›n olay›n izlerini tafl›-
yor olmas› da inand›r›c›l›¤› art›racak bir faktördür. Örne¤in bir yang›n s›ras›nda ya-
p›lacak söyleflide, tan›¤›n yüzündeki dehflet ve korku ifadesi ya da k›yafetindeki is
haberin izlerkitle üzerindeki inand›r›c›l›¤›n› art›racakt›r. 

Tan›k söyleflilerinde olay yerine olabildi¤ince çabuk gitmek neden önemlidir?

Sokak Söyleflileri: Belirli bir bölgede ve belirli bir konuda toplumda hâkim
olan görüflleri ortaya ç›karmak amac›yla stüdyo d›fl›nda yap›lan k›sa söyleflilere so-
kak söyleflileri ad› verilir. Bu söylefli türünde belirleyici olan muhabirdir. Amaç, be-
lirlenen konu hakk›ndaki yayg›n görüflü, endifleyi ya da bilgi eksikli¤ini saptamak-
t›r. Sokak söyleflileri, radyo ve televizyon habercili¤inde s›kça baflvurulan söylefli
türlerindendir.

• Uzman konuklara, sokak söyleflileri arac›l›¤›yla soru yöneltmek ya da bir so-
runu anlatarak, yan›t aramak için,

• Bir konu hakk›ndaki farkl› görüflleri arayarak, toplumda hâkim olan kafa ka-
r›fl›kl›¤›n› göstererek haber yapmak için,

• Bir konu hakk›ndaki ortak görüflleri arayarak, toplumda hâkim olan en-
difle ya da merak› vurgulayan haber yapmak için sokak söyleflileri s›kça
yap›lmaktad›r.

Bu tür bir söylefli yapmakla görevli olan muhabir yap›lacak iflin tan›m›na uygun
yöntemi belirlemelidir. Uzman konuklu bir program için sorular toplamak amac›y-
la soka¤a ç›kacak olan muhabir öncelikle uzmanla ve programc›yla iletiflim kura-
rak üzerinde konuflulacak konular› saptamal›, konu hakk›nda bilgi edinmelidir. Ar-
d›ndan konulara uygun kiflileri bulabilece¤i özel mekânlar›n araflt›rmas›n› yapma-
l›d›r. Örne¤in bir kalp hastal›klar› uzman›n›n konuk oldu¤u programda kalp sa¤l›-
¤›na iliflkin konular›n tart›fl›labilmesi için sorular programc› taraf›ndan de¤il bizzat
sokak röportajlar› arac›l›¤›yla vatandafllar taraf›ndan yöneltilir. Bu ifl canl› yay›nlar-
da yap›labilece¤i gibi, doktor ve programc› taraf›ndan belirlenen konu bafll›klar›-
na iliflkin derlenmifl sorular›n stüdyoda izlenerek ya da dinlenerek uzman taraf›n-
dan cevapland›r›lmas› yöntemiyle de yap›labilir.

E¤er muhabir belirli bir konudaki görüfl ayr›l›¤›n› belirlemek üzere sokak söy-
leflisi yapmay› amaçl›yorsa, konu hakk›nda ön haz›rl›k yapmal›, var olan farkl› gö-
rüflleri saptamal› ve ne arayaca¤›n› bilmelidir. Ne arad›¤›n› bilmemek, yap›lacak
söyleflileri tesadüflere b›rakmak, eksik ya da yanl›fl bir ürünün ortaya ç›kmas›na
neden olacakt›r. Arfliv taramas› yaparak konu ile ilgili yay›nlar› ve haberleri derle-
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mek, uzmanlardan görüfl ve öneri almak gereklidir. Örne¤in organ ba¤›fl› oranlar›-
n›n Türkiye’de Avrupa Birli¤i ülkelerine k›yasla neden düflük oldu¤unu araflt›rmak
için yap›lacak bir sokak söyleflisinde ortaya ç›kabilecek olas› görüfller araflt›r›lmal›-
d›r. Bu konunun dinen sak›ncas› oldu¤unu düflünenler olabilece¤i gibi, bundan
korktu¤unu söyleyenler de, konu hakk›nda yeterince bilgisi olmad›¤›n› ifade eden-
ler de, umursamad›¤›n› dile getirenler de olabilecektir. Söz konusu konu hakk›n-
da organ nakli uzmanlar›ndan, Sa¤l›k Bakanl›¤›ndan, Diyanet ‹fllerinden görüfl ve
öneriler almak muhabire yard›mc› olacakt›r. 

Sokak söyleflisi yapmak için bir baflka gerekçe ise toplumda var olan yayg›n bir
önyarg›y›, görüflü ya da endifleyi aç›¤a ç›karmakt›r. Di¤er gerekçeler gibi bu amaç-
la yap›lan söyleflilerde de arfliv taramas› yaparak konu ile ilgili yay›nlar› ve haber-
leri derlemek, uzmanlardan görüfl ve öneri almak gereklidir. Konuyla ilgili kiflilere
belirli mekânlardan ulafl›l›p ulafl›lamayaca¤› saptanmal›d›r. Herkese ayn› soruyu
yöneltmek uygulanan yöntemlerden biridir. Genellikle k›sa cevaplar aran›r. Sokak
söyleflilerine, haberi besleyen bir ö¤e olarak, en fazla iki dakikal›k bir süre ayr›l-
maktad›r. Bu nedenle olabildi¤ince çok kifliye yer verebilmenin yolu k›sa ama ko-
nuya aç›kl›k getiren, haberin oluflumuna katk› sa¤layacak cevaplar› alabilecek so-
rular üretmektir. Bu tür söylefliler için en iyi örnekler hükümetlerce temel ihtiyaç
maddelerine yap›lan zamlardan sonra haz›rlanm›fl haberlerde görülmektedir. Bir
akaryak›t zamm›n›n ard›ndan vatandafl›n tepkisini yans›tmay› amaçlayan bu tür ha-
berlerde, söylefli yap›lacak kifliler araç floförleridir. Bu kiflilere en kolay ulafl›labile-
cek yerler ise akaryak›t istasyonlar› ve trafi¤in yavafllad›¤› köprü gifleleridir. 

Uzman Söyleflisi: Sa¤l›k, deprem, vergi gibi uzmanl›k isteyen konulara iliflkin
geliflmeler daha anlafl›l›r bir hale getirilmeli ve konu güvenilir bir kayna¤a dayan-
d›r›lmal›d›r. Bu tür olaylar›n inand›r›c›l›¤› yüksek bir biçimde haberlefltirilmesi için
alan›nda uzman, ya da belirli bir grubu temsil edebilme gücüne sahip kiflilere ha-
berde yer verilmelidir. Bu amaçla yap›lan görüflmelere uzman söyleflisi denir. Bu
tür haberlerde konu ve uzman efl de¤erde önemlidir. Bu söylefli türü süresinin k›-
sal›¤› nedeniyle röportajdan ayr›l›r. Uzman s›n›rlar› net bir flekilde çizilmifl bir ko-
nu hakk›nda k›sa, kolay uygulan›r, anlafl›l›r aç›klamalarda bulunur. 

Bu tür haberler olay ve uzman görüflü ile flekillenir. Haberin odak noktas› uz-
man›n aç›klamalar›yla ortaya ç›kar. Örne¤in vergi yasas›nda yap›lan bir de¤ifliklik
ile mükelleflere yeni sorumluluklar yüklenebilir. Bu durumda haberin hedef kitle-
sini yasa metniyle bafl bafla b›rakmak yerine yasa ve sonuçlar›n› uzman yard›m›y-
la daha anlafl›l›r hale getirmek yolu tercih edilmelidir. 

RÖPORTAJ VE TÜRLER‹
Röportaj, araflt›rmaya, incelemeye ve gözleme dayanan belirli bir konudaki bilin-
meyenleri ortaya ç›karmay› amaçlayan, röportaj yapan habercinin üslubunu, öznel
duygu ve gözlemlerini yans›tan, edebi bir yan› olan habercilik ürünüdür. T›pk›
söylefli gibi soru cevap temeline dayanan, haber de¤eri tafl›yan röportaj kapsam›
ve süresinin büyüklü¤ü ile söylefliden farkl›lafl›r. Röportaj ürün olarak bir bütünün
parças› de¤il ürünün kendisidir. 

Röportaj yay›nlanaca¤› iletiflim arac›n›n s›n›rlar› ya da özellikleri ile farkl›lafl›r.
Yaz›l› bir metindeki tasvirin, do¤al seslerin yaratt›¤› öznel dünyan›n, görüntülerde-
ki esteti¤in etkisi farkl› farkl›d›r her biri ayr› bir uzmanl›k ve çal›flma biçimini zo-
runlu k›lar. Ortamdan kaynaklanan bu farkl›l›¤a ra¤men, iki kifli aras›ndaki canl›,
dinamik, bazen gergin, bazen duygusal, bazen nefleli bir iletiflim sürecini izlerkit-
leye yans›t›r. 
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Kapsam›n›n geniflli¤i nedeniyle röportaj bir olay an›n›n aktar›m›ndan çok ola-
y›n arka plan›n›, olay an›n› ve sonras›n› anlat›r. Bir kifliyi anlat›rken yaflad›¤› yöre-
yi, günlük yaflam pratiklerini, evini, iflyerini yaflam öyküsün tamamlay›c›s› olarak
verir. K›saca röportaj yapan›n ve görüflülenin duygusal ve sosyal dünyas›n› yans›-
tabilme kapasitesine sahip bir habercilik ürünüdür. 

Ele Al›fl Biçimlerine Göre Röportaj: Röportaj bazen bir olay›, bazen bir kifli-
yi, bazen bir yöreyi anlat›r. Bu da konusu itibariyle üç farkl› türde röportaj› ortaya
ç›kar›r. Bunlar,

• Portre röportaj›
• Haber röportaj›
• Gezi / ‹zlenim röportaj› türleridir.
Portre Röportaj: Röportaj denildi¤inde akla ilk gelen tür portre röportajd›r.

Portre röportajda amaç, görüflülen kiflinin yaflam öyküsü, sosyal çevresi, hobileri,
çal›flmalar› gibi pek çok ö¤eyi sorgulayarak kiflili¤ini tan›tmakt›r. Bu röportaj tü-
ründe, röportaj› yapan›n anlat›m›, yorumu ve gözlemleri ön plana ç›kar. Portre rö-
portajda her fleyi konu¤un kendisinin anlatmas› beklenmez. Röportaj› yapan kifli-
nin, iyi bir ön haz›rl›k yapmas› röportaj yap›lan kiflinin yaflam öyküsü ve gündelik
yaflam› içindeki baz› kesitleri kendisinin anlatmas› s›kl›kla kullan›lan bir yöntem-
dir. Arfliv taramas› yöntemiyle hakk›nda yay›nlanan haberler, kitaplar, çeflitli radyo
ve televizyon programlar› taran›r, yak›n çevresiyle, çal›flma arkadafllar›yla, uzun za-
mand›r görmedi¤i eski arkadafllar›yla görüflülür. Böyle bir yolun tercih edilmesi rö-
portaj› dura¤anl›ktan ç›kar›r, ilgi çekicili¤ini art›r›r, kontrolü tamamen röportaj› ya-
pana verir.

Röportaj›n hangi kitle iletiflim arac› için yap›ld›¤› da önemli bir ayr›md›r. Radyo
ve televizyon yay›nc›l›¤›nda farkl› program formatlar› içinde portre röportajlar ya-
p›lm›fl ve yay›nlanm›flt›r. Bu programlar›n ortak yönlerinden biri de konukla yap›-
lan röportaj›n yan› s›ra ek bilgi ve dolgu malzemeleri ile yay›n› renklendirmektir. 

Portre röportaj› yap›lacak kiflinin seçimi en önemli ad›md›r. Radyo ve televiz-
yon yay›nlar› için en önemli belirleyici, röportaj yap›lan kiflinin anlafl›l›r bir dil (fi-
ziksel bozuklu¤u olmamal›d›r) kullanmas›d›r. Gazete ve dergi gibi bas›l› yay›n or-
ganlar›n›n aksine radyo ve televizyonda konuk izlerkitleye kendi sesiyle seslene-
cektir. Bu nedenle fiziksel bir konuflma bozuklu¤unun olmamas› önemlidir. Konu-
¤un konuflulmaya de¤er bir yaflam öyküsü, ya da yaflam öyküsü içinde konuflul-
maya de¤er bir kesit olmal›d›r. Hakk›nda ön araflt›rma yap›labilecek kaynaklar ol-
mal›d›r. Kiflinin kamuoyunca tan›nmas› her zaman gerekli de¤ildir. 

Haber Röportaj: Belirli bir konuyu tart›flmak, bilinmeyen yanlar›n› aç›¤a ç›kar-
mak amac›yla bir uzmanla yap›lan röportaja haber röportaj denir. Haber röporta-
j›n konusu gündemin içinden seçilebilece¤i gibi, gündemle hiç iliflkisi olmayan bir
konu da haber röportajda ele al›nabilir. Ele al›nan konu öncesi, sonras›, do¤rudan
ve dolayl› etkileri ve sonuçlar› ile irdelenir. Haber röportaj ile araflt›rma haber ara-
s›nda ince bir çizgi bulunur. Aradaki s›n›r çal›flmada uzman›n görüfllerine ayr›lan
yer ile röportaj konusu için yap›lan ön araflt›rmadan elde edilen verilere ayr›lan yer
aras›ndaki dengedir. 

Haber röportajda kendisi ile röportaj yap›lan uzman ile konu efl de¤erdedir.
Uzman›n konu hakk›ndaki bilgi birikimi, konuyla iliflkisi önemlidir. Uzman›n ka-
muoyunca tan›n›r olmas› izlerkitlenin röportaja olan ilgisini art›racak bir baflka fak-
tördür ancak zorunlu de¤ildir.

Haber röportajda iki önemli aflama bulunmaktad›r. Bunlardan ilki seçilen konu
ile ilgili ön araflt›rman›n yap›lmas›d›r. Haber arflivinin taranmas›, konunun geliflim
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Haber de¤eri bir olay›n haber
olma nitelikleridir. Olay›n bir
anlaflmazl›k bar›nd›rmas›,
aniden gerçekleflmesi,
izlerkitlenin olaya yak›nl›k
duymas› ve sonuçlar›n›n
izlerkitle üzerinde etki
b›rakmas› haber de¤erini
oluflturan faktörlerdir.

Portre röportajda amaç
karfl›m›zdaki kifliyi
dinleyiciye ya da izleyiciye
tan›tmakt›r. Ancak
sorular›m›z çok özel
olmamal›d›r. Kifliyi
tan›tmaya dönük burcunuz
nedir? Bofl zamanlar›n›zda
ne yapars›n›z?, En çok
sevdi¤iniz yemek nedir? gibi
sorular anlams›z ve
gereksizdirler. Tan›tmak
istedi¤imiz kifli toplumu
ilgilendiren bir yan› ile ele
al›nmal›d›r. Bir edebiyatç›,
siyasi bir kimlik ya da farkl›
ve önemli bir öyküsü olan
kifliyi tan›tmakt›r amaç.
Yapt›klar› ile kifliyi
anlatmaya çal›flmak do¤ru
bir üsluptur. Tan›ma ad›na
gereksiz ve çok özel sorular
sormak s›kl›kla yap›lan
önemli bir yanl›flt›r.



sürecinin aç›¤a ç›kar›lmas›, etkilerinin ve olas› sonuçlar›n›n belirlenmesi, konunun
taraflar›n›n saptanmas› ön araflt›rman›n unsurlar›d›r. Ön araflt›rma ile konuyla ilgili
uzmanlar› belirlenir. ‹kinci aflama ise konu hakk›nda konuflulacak uzman›n seçimi
ve konuflulacak konular›n belirlenmesi sürecidir. Bu noktada uzman›n röportaj ko-
nusuyla olan iliflkisi dikkate al›narak ifl birli¤ine gidilmelidir. Örne¤in bir vergi ya-
sas› de¤iflikli¤i ile ilgili olarak yap›lacak röportaj›n konu¤u, yasay› haz›rlayan gru-
bun içinden biri olabilece¤i gibi, sürece dâhil olmam›fl bir vergi uzman› da olabi-
lir. Bu iki seçenek aras›nda yap›lacak tercih röportaj›n bütün ak›fl›n› etkileyecektir.
Birinci kifli tercih edilirse konunun taraflar›ndan biri seçilmifl olacak ve yasa met-
nini savunma e¤ilimine girecektir. Konuyla do¤rudan iliflkisi olmayan bir kifli seçil-
mek istenirse söz konusu yasadan yana m› yoksa muhalif bir tav›r m› sergileyecek
sorusunun yan›t› bulunmal›d›r. E¤er seçeneklerin içinde nesnel bir tav›r sergileye-
bilecek bir uzman varsa mutlaka tercih bu yönde yap›lmal›d›r. 

“Haber röportajda kendisi ile röportaj yap›lan uzman ile konu efl de¤erdedir” cümlesi ne
anlat›r?

Gezi Röportaj›: Bir yöre ya da izlenilen bir rota üzerine elde edilen gözlemle-
ri, sorunlar›, yeni insanlar›, halklar› kitle iletiflim araçlar› ile aktarmak için yap›lan
röportajlara gezi ya da izlenim röportaj› denir. Bu röportaj türünün birinci karakte-
ri röportajc›n›n kendisidir. Röportaj türleri içinde röportaj› yapan kiflinin belirleyi-
cili¤inin en yüksek oldu¤u baflka bir anlat›mla en öznel türdür. 

Röportaj› yapan kifli daha çok tan›k söyleflisi kullan›r. Uzman röportaj› da ola-
nak bulundu¤unda ya da röportaj yapan gerekli gördü¤ünde kullan›lan yöntem-
lerdir. Radyo ve televizyon için yap›lan gezi izlenim röportajlar›nda sokak söylefli-
leri için görüflme yap›lacak kifli seçimi di¤er röportaj ve söylefli türlerine göre fark-
l›l›k gösterir. Di¤er söylefli ve röportaj türlerinde görüflülen kiflinin anlafl›l›r bir dil-
le kendini ifade edebilmesi önemliyken, gezi ve izlenim röportajlar›nda, yöresel
a¤›z ve lehçelerin televizyona ve radyoya yans›mas› gerçekli¤i art›racak unsurlar-
dan biridir. 

Gezi ve izlenim röportajlar›n›n radyo ve televizyon için haz›rlanmas› araçlar›n
do¤al s›n›rlar› nedeniyle farkl›l›k gösterir. Radyo röportajlar›nda sözlü anlat›m
öne ç›kar, görsellefltirilemeyen çevre, olaylar betimlemelerle ve do¤al seslerle
dinleyicilere aktar›lacakt›r. Televizyonda ise yöreyi, çevreyi yans›tacak görüntüle-
rin seçilmesi, röportaj ve söyleflilerin amaca uygun do¤al mekânlarda yap›lmas›
gerekmektedir. 

RÖPORTAJA HAZIRLIK AfiAMALARI
‹yi röportaj, iyi haz›rlan›lm›fl röportajd›r. Röportaj öncesi haz›rl›klar, röportaj an›n›,
yay›n›n kalitesini ve izlerkitle üzerinde b›rakaca¤› etkiyi belirler. Röportaja haz›rl›k
konunun seçimi ile bafllar. Ard›ndan konu¤un seçimi, konunun araflt›r›lmas› ko-
nukla ba¤lant› kurulmas›, mekân ve zaman seçiminin yap›lmas› gelir.

Konunun ve Konu¤un Seçimi: Röportaj, bir kitle iletiflim arac›nda yay›nlan-
mak üzere, belirli bir konuyu konuflmak ve aç›kl›¤a kavuflturmak amac›yla iki kifli
aras›nda yap›lan uzun soluklu görüflmedir. Görüflmenin taraflar›ndan biri olan rö-
portajc› soru soran, ele al›nan konuyu aç›kl›¤a kavuflturmaya çal›flan kiflidir. Ko-
nuk ise konunun aç›klanmas› için röportajc›n›n sordu¤u sorular› yan›tlayan kiflidir.
Konu haber de¤eri tafl›yan, kamuoyu taraf›ndan merak edilen, detaylar› olan bu
nedenle kolay çözümlenemeyen, üzerinde uzun uzun konuflulmaya de¤er olgu,
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olay ya da kiflidir. Konu, bir olay, bir durum ya da olgu olabilece¤i gibi bir kifli de
olabilir. Olay s›n›fland›rmas› içine, grev, eylem, çat›flma, festival gibi belirli bir za-
man dilimi içinde gerçekleflmifl haber konular› girer. Durum s›n›fland›rmas›, bir sa-
vafl, bir terör eylemi, bir bilimsel keflif, bir ekonomik kriz, bir devlet adam›n›n ya
da liderin ölümü, istifas›, bir yasal düzenleme ya da de¤ifliklik sonras› ortaya ç›kan-
lar› ve olas› sonuçlar› içerir. Olgu denildi¤inde akla, töre, terör, uzun süreli enflas-
yon, trafik terörü gibi uzun süre toplum yaflam›nda var olmufl, yer etmifl konular
gelmelidir. Kifli bazen olay›n kendisi, bazen tan›¤›, bazen de parças›d›r. ‹flte bu du-
rumda kifli röportaj›n konusu haline gelir. Röportaj›n konusu olan kiflinin ayn› an-
da röportaj yap›lan kifli olmas› durumu s›kça rastlanan bir durumdur. Konu seçi-
mindeki en önemli ölçüt haber de¤eridir. Ancak konunun uzun uzun konuflulma-
ya de¤er bir derinli¤i olmas›, detaylar›n›n bile tek bafl›na haber de¤eri tafl›mas›
önemli ölçütlerdir. Bir konunun röportaj için uygun olup olmad›¤›na karar vermek
için belirlenen ana teman›n alt bafll›klar› ç›kar›lmal›d›r. Ç›kar›lan alt bafll›klar›n her
biri üzerinde durulmal› ve bu bafll›klar alt›nda nelerin konuflulabilece¤i üzerinde
düflünülmeli ve araflt›rma yap›lmal›d›r. Bir konunun röportaja uygun olup olmad›-
¤›n› gösteren alt bafll›klar›n zenginli¤idir.

Seçilen her konu, konu¤unu ya da konuklar›n› beraberinde getirir. Çünkü ko-
nu seçimine iliflkin yap›lm›fl olan ön araflt›rma röportaj yap›labilecek olas› konuk-
lar›n isimlerini araflt›rmac›n›n karfl›s›na ç›karacakt›r. Unutulmamal›d›r ki röportajda
öncelik konudur. Önce kifliyi seçmek ard›ndan kifliye uygun konu belirlemek do¤-
ru bir yöntem de¤ildir. 

Röportaj yap›lacak konuk seçiminde, konu¤un olay›n parças›, tan›¤› ya da ken-
disi olup olmad›¤› en önemli etkendir. Konu¤un röportaj konusu hakk›ndaki bilgi
ve birikimi konuk seçimindeki bir di¤er önemli faktördür. Bütün bunlar›n ard›n-
dan konu¤un kiflilik özellikleri de önemlidir. Sert ve kavga eder gibi konuflan bir
konuk yerine daha ›l›ml› bir tarza sahip kifliyi seçmek programc› ad›na daha az risk
almak demektir. Radyo ve televizyon habercili¤inde zaman›n do¤ru kullan›lmas›,
kullan›lan dilin anlafl›l›r olmas› önemlidir. Konu¤un konuflkan olmas›, konuflma
bozuklu¤unun olmamas› seçimde etkili olacakt›r.

Röportaja Ön Haz›rl›k: ‹yi bir röportaj› yapabilmek için ön haz›rl›klar›n do¤ru ve
eksiksiz yap›lmas› gereklidir. Çünkü röportaj an›nda geri dönüfl flans› yoktur. ‹yi bir rö-
portaj gerçeklefltirebilmek için flu ön haz›rl›k aflamalar› dikkatlice yerine getirilmelidir.

Röportaj›n amac› ve önemi belirlenmelidir. Röportaj konusunun belirlenmifl ol-
mas› amac›n›n da belirlenmifl olmas› anlam›na gelmez. Seçilen konunun pek çok
yönü olabilir. Seçilen konuya iliflkin çok farkl› yaklafl›mlar, bak›fl aç›lar› gelifltirile-
bilir. Bu nedenle röportaj›n yap›lmas›yla ulafl›lmak istenen hedef yani amaç belir-
lenmelidir. Do¤ru amac›n belirlenip belirlenmedi¤i ise elde edilen veriler ve so-
nuçlar›n önemi ile anlafl›l›r. Baflka bir ifadeyle röportaj sonucunda aç›¤a ç›kan bil-
giler, kimsenin daha önce bilmedi¤i, bilmek isteyece¤i, etki ya da tepki uyand›ra-
cak nitelikte olmal›d›r.

Kaynakla ‹lk Görüflme: Kaynakla yap›lan ilk görüflme röportaja en önemli ön
haz›rl›k aflamalar›ndan biridir. ‹ki tarafl› bir görüflme olan röportajda röportaj› ya-
pan kiflinin ustal›¤› ne kadar önemliyse konuflulacak kifliye ulafl›lmas›, ikna edil-
mesi ve röportaja haz›r hale gelmesi bir o kadar önemlidir. Bu sürecin ilk ad›m›
kayna¤a ulaflmakt›r. Konu ve konuflulacak kifli röportaj›n kalitesini, ilgi çekicili¤i-
ni do¤rudan etkileyecektir. Bu nedenle konu¤un seçiminde gösterilecek hassasi-
yet kadar önemli olan bir baflka fley görüflme yap›lacak olan kifliye ulaflmak ve onu
görüflmeye ikna etmektir. Bu süreçteki en belirleyici faktör röportaj› yapacak olan
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kiflinin önceki iflleriyle elde etti¤i bilinirlik, güvenilirliktir. Bir anlamda iyi bir rö-
portajc› olmak uzun soluklu, çok emek isteyen bir süreçtir. Tecrübeli bir röportaj-
c› kime hangi kanal arac›l›¤›yla ulaflabilece¤ini bilen, ya da bunu araflt›r›p bulma
becerisine sahip kiflidir. Referans kifliler ve arac›lar iyi röportaj›n temel tafllar›d›r. 

Kayna¤› ‹kna Etmek: Röportaj yap›lacak kifliye ulafl›ld›ktan sonra, ikna süre-
ci bafllayacakt›r. Bu süreç önce röportajc›n›n sonra da ba¤l› bulundu¤u yay›n ku-
ruluflunun güvenilirli¤inin s›nand›¤› bir aflamad›r. Gerekli güven sa¤lanm›flsa ön
görüflme kabul edilecektir ki, röportaj konusu, bu konu hakk›nda konuflulacaklar
ön görüflmenin temas› olacakt›r. ‹kna sürecinin ikinci aflamas› röportaj›n yap›l›p
yap›lmayaca¤›n›n belirlenece¤i aflamad›r. Bu sürecin e¤er olanak varsa do¤rudan
ve yüz yüze görüflme yoluyla yap›lmas› her iki taraf için de önemlidir. Röportajc›
görüflece¤i kifliyi tan›ma ve gözlemleme f›rsat› bulacakt›r. Bu eflsiz bir deneyim ve
önemli bir ön haz›rl›k f›rsat›d›r. Konukta görüflece¤i kifliye iliflkin izlenim edinme-
ye çal›flacakt›r. Ön görüflme temel düzeyde bir bilgi al›flveriflidir. Röportajc› belirli
bir konuyu aç›¤a ç›karmak için çaba gösterir. Röportaj yap›lan kifli röportajc›n›n
soraca¤› sorulardan hofllanmayabilir. Ancak bu durum sorunun sorulmas›na engel
olmamal›d›r. Baflka bir ifadeyle ön görüflme nelerin sorulup nelerin sorulamayaca-
¤› konusunda anlaflma yapmak için gerçeklefltirilmez. Konu¤un bu yönde taleple-
ri varsa ya da s›n›rlar çizmek istiyorsa röportaj›n baflar›l› olma olas›l›¤› yoktur. Bek-
lentilere cevap vermeyecektir. Konu¤u röportaja ikna etmek demek bu taleplerin
ve s›n›rlar›n ortadan kald›r›lmas› demektir.

Araflt›rma Yapmak: Araflt›rma, röportaj›n s›n›rlar›n› belirler. Röportaj anl›k,
kendi halinde geliflen bir süreç de¤ildir. ‹yi bir araflt›rma, gazete, radyo, televizyon
ve internet ortamlar›nda yay›nlanm›fl, haberleri, yaz›lar›, radyo ve televizyon prog-
ramlar›n› taramay› gerektirir. Konuyla ilgili daha önce yap›lm›fl röportajlar varsa
bunlar özellikle incelenmelidir. Araflt›rman›n bir baflka boyutu ise konunun taraf-
lar›yla ve uzmanlar›yla yap›lacak görüflmelerdir. Dan›flma niteli¤indeki bu tür gö-
rüflmeler arfliv taramas› sürecinde elde edilen bilgilerin s›n›fland›r›lmas›nda, do¤ru
anlafl›lmas›nda ve yorumlanmas›nda yard›mc› olacakt›r. Konukla ilgili röportajlar›n
incelenmesi de görüflülecek kiflinin daha iyi tan›nmas› aç›s›ndan yararl›d›r.

Sorular›n Haz›rlanmas›: Sorular›n haz›rlanmas›, röportajda nelerin ele al›na-
ca¤›n›n belirlenmesi demektir. ‹lk anda akl›m›za gelenlerle bir soru listesi yapmak
do¤ru bir yaklafl›m olmayacakt›r. Do¤ru yöntem bütün detaylar›n görülmesini sa¤-
layacak bir konuflma plan› yapmak olacakt›r. Söz konusu plan›n oluflmas›nda rö-
portaj›n amac›, konunun alt bafll›klar› belirleyicidir. Bu nedenle öncelikle konu ve
alt bafll›klar belirlenmeli ard›ndan her bir alt bafll›k tek tek ele al›narak neler konu-
flulaca¤› maddelendirilmelidir. Bu yöntem ile röportaj› yapan kifli, röportaj s›ras›n-
da nelerin konuflulup nelerin konuflulmad›¤›n› rahatl›kla kontrol edebilir. Röportaj
sorular›n› belirlemek, röportajc›n›n iflini kolaylaflt›racakm›fl gibi görünse de bu ço-
¤unlukla do¤ru de¤ildir. Özellikle röportaj yapmak konusunda yeterince tecrübe-
li olmayan haberciler için sorular› önceden haz›rlamak riskli de olabilir. Unutulma-
mal›d›r ki röportaj s›ras›nda konuflmay› unuttu¤unuz bir konunun telafisi yoktur. 

RÖPORTAJ YAPIM SÜREÇLER‹
Ön haz›rl›k aflamas›n›n ard›ndan gelen röportaj aflamas› belirlenen amaç do¤rultu-
sunda do¤ru yer ve zamanda, do¤ru sorular›n, do¤ru kifliye, izlerkitlenin be¤enisi-
ni, güvenini kazanacak onlara bilgi verecek biçimde yap›lmas›d›r. ‹lk aflama yer ve
zaman seçimidir. Ard›ndan röportaj›n yap›lmas› yani soru sorma ve konu¤u dinle-
me aflamas› gelecektir. 
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Yer ve Zaman›n Belirlenmesi: Radyo ve televizyon habercili¤inde belirli ko-
flullara ba¤l›d›r. En önemli koflul, program›n canl› yay›n m› yoksa bant yay›n m›
olaca¤›d›r. Bir di¤er belirleyen, röportaj›n konusudur. Konu özel bir mekân› zo-
runlu k›lmakta m›d›r? Konu¤un yafl›, sa¤l›¤› ya da s›n›rl›l›¤› (hapiste ya da yurt d›-
fl›nda ikamet ediyor olmas›) önemli bir belirleyendir. Bütün bu faktörler göz önü-
ne al›nd›¤›nda verilecek karar röportaj›n hangi koflullarda ve nas›l yap›lanaca¤›na
da iflaret edecektir. Örne¤in canl› yay›n tercihi konu¤un stüdyoda bulunmas›n› ge-
rekli k›lacakt›r. Bu durumun tek alternatifi, telefon ya da video konferans yöntemi
olacakt›r ki zorunlu durumlar d›fl›nda tercih edilmemsi gereken bir yöntemdir.
Teknik aksakl›klara aç›kt›r. E¤er bant yay›n yap›lacaksa, stüdyo zorunlulu¤u orta-
dan kalkm›flt›r. Bu durumda d›fl mekânlar kullan›lacakt›r. Do¤ru donan›m ve kad-
ro ile yap›lmas› gereken bir eylemdir. Sürekli ayn› mekân›n tercih edilmesi stüdyo
ortam›n›n yapayl›¤›ndan kurtar›rken mekân›n çekim ekibi taraf›ndan tan›n›yor ol-
mas› teknik donan›m›n önceden yerlefltirilmifl ve denenmifl olmas› sonucunu do-
¤urur. Düzenli kullanan d›fl mekânlar›n hangi saatlerde ne kadar süreyle kullan›la-
bildi¤i, al›nan kullan›m izinlerinin çizdi¤i s›narlar›n neler oldu¤u da dikkate al›n-
mas› gereken bir baflka konudur. 

Soru Sormak ve Dinlemek: Soru sormak ve dinlemek röportaj›n özüdür. Rö-
portaj yapan kifli dinleyerek ve soru sorarak görüflmeyi gerçeklefltirir. ‹yi bir röpor-
tajc› do¤ru sorular› do¤ru zamanda soran kiflidir. Do¤ru soru araflt›rma süreci so-
nucunda ç›karken do¤ru zamanlama aktif dinlemenin sonucudur. Aktif dinleme,
röportaj yapan kiflinin sözlerinin, jestlerinin ve mimiklerinin fark›nda olmak, rö-
portaj›n gidiflat›na bu fark›ndal›kla yön verebilmektir. Röportaj uzun soluklu ve de-
rinlikli bir görüflme oldu¤u için görüflülen kiflinin bu süreçte çeflitli duygusal tav›r-
lar sergilemesi ola¤and›r. Aktif dinleme, kontrolün röportaj yapanda kalmas›n› sa¤-
lar, amaçtan ve hedeften uzaklafl›lmas›n› engeller. Ayr›ca aktif dinleme röportajc›-
ya konu¤un heyecan›n›, gerginli¤ini, sevincini görme ve kontrol edebilme flans›
yarat›r. Sorular röportajc›n›n konuyu aç›¤a ç›karma ve görüflmeye yön verme ara-
c›d›r. Röportaj s›ras›nda sorulabilecek soru türleri aç›k uçlu sorular, kapal› uçlu so-
rular, yönlendirici sorulard›r. 

Aç›k uçlu sorular, Konu¤un bir olay, olgu ya da durum hakk›ndaki duygu ve
düflüncelerini s›n›rlama olmaks›z›n aç›klamas›na izin veren soru tipleridir. Bu tür
sorular konu¤a s›n›rlama getirmedi¤i ve yönlendirmedi¤i için, konunun d›fl›na ç›-
k›lmas› konunun da¤›lmas› riskini tafl›rlar.

Kapal› uçlu sorular, genellikle iki seçenekli sorulard›r. Bu seçenekler evet ya
da hay›rd›r. Bu soru türleri ancak bir konunun netleflmesi arzuland›¤›nda, kesin bir
cevap arand›¤›nda sorulur. Ancak bu tür sorulara verilecek yan›tlar, röportaj›n
önünü açabilece¤i gibi, konunun tamamen kapanmas›na da yol açabilecektir. Ör-
ne¤in, röportajc› yapt›¤› ön araflt›rmada görüfltü¤ü kiflin tart›flmal› bir sözüne ya da
davran›fl›na rastlam›flt›r. Röportajda bu konuyu açmay› ve bu sözün söylenip söy-
lenmedi¤ini sormay› planlam›flt›r. Röportajda bu konuyu konu¤una kapal› uçlu bir
soruyla do¤rudan yönelten röportajc› ald›¤› “hay›r söylemedim” yan›t›yla ç›kmaza
girmifl olacakt›r. Baflka bir ifadeyle konuk konuyu kapatm›flt›r. Röportaj emek ve
sab›r isteyen bir habercilik alan›d›r. Kapal› uçlu sorular sab›rs›zca, hemen sorulma-
mal›d›r. Kapal› uçlu sorular yönlendirici sorular›n ard›ndan konu iyice aç›¤a ç›kt›-
¤›na, konu¤un röportajc›n›n arzu etti¤i yan›t› vermeye haz›r oldu¤una inan›ld›¤›
anda sorulmal›d›r.

Yönlendirici sorular, kapsam›, s›n›rlar› belli sorulard›r. Bu tür sorular röpor-
tajc›ya konunun s›n›rlar›n› çizmesine, konu¤un duygusal durumunu kontrol etme-
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sine, konu¤un konuyu sapt›rmas›na engel olmas›na yard›mc› olur. Hedefi belli
olan bu tür sorular sorulurken sab›rl› ve dikkatli olmal› konu¤un sevinci, gerginli-
¤i ya da heyecan› dikkate al›nmal›d›r. Konu¤a röportajc›n›n tarafl› oldu¤u izlenimi
verilmemelidir. Röportajc› nesnelli¤ini korumal› sorular›n› bu çerçevede sormal›d›r. 

Röportaj›n Kurgusu: Günümüz radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›nda daha çok
canl› yay›nlar tercih edilmektedir. Ancak kimi zaman röportajlar› önceden yap-
mak ve kurgulamak gerekebilir. Kurgu, röportajdaki hatalar› temizlemek, al›nan
sesleri daha düzgün bir hale sokmak ve röportaj› istenilen gerçek anlam›yla ha-
z›rlamak için yap›l›r. Programc› röportaj›n› kurgularken, belirlenen süreye göre,
tekrarlar› ya da gereksiz bulunan bölümleri atar. Bant programlar›n canl› yay›n-
lara oranla en önemli avantaj› programc›n›n kontrolünü kolaylaflt›rmas›d›r. Rö-
portaj yap›lan kiflinin canl› yay›nda söylememesi gereken bir sözü söylemesi ya
da teknik bir aksakl›k gerçekleflebilir. Oysa bant programda bunlar›n hepsi dü-
zeltilebilen aksakl›klard›r.

Kapal› uçlu sorular neden risklidir?

RÖPORTAJ VE SÖYLEfi‹DE MEKÂN SEÇ‹M‹
Röportaj ve söyleflide mekân seçimi radyo ve televizyon habercili¤inde niteli¤i ve
güvenilirli¤i art›ran bir etmendir. Bu konuda yap›lacak tercihler kendi içinde s›n›f-
land›r›ld›¤›nda üç tür ç›kar bunlar;

• Kapal› alan röportaj ve söyleflileri, 
• Aç›k alan röportaj ve söyleflileri, 
• ‹letiflim araçlar› destekli röportajlar
Kapal› Alan Röportaj ve Söyleflileri: Ofis, laboratuar, spor salonu ve stüdyo

gibi kapal› alanlarda yap›lan röportajlard›r. Kapal› alanlar ortam seçiminde s›kl›kla
tercih edilir. Kapal› alan tercihi stüdyodan yana olmuflsa flu faktörler etkilidir:

• Do¤a olaylar›na, kontrol edilemeyen karmaflalara ve gürültüye karfl›
korunakl›d›r.

• Planlamaya ve haz›rl›k yap›lmas›na izin verir.
• Konuk kendini güvende ve rahat hissetmeyebilir.
• Konuk röportaj›n konusu ise çal›flma ya da yaflam ortam› do¤rudan yans›t›-

lamayacakt›r. 
E¤er kapal› alan tercihi röportaj ya da söylefli yap›lan kiflinin çal›flma ya da ya-

flam ortam› ise,
• Konu¤un kendini güvende ve rahat hissetmesini sa¤lar.
• Röportaj›n inand›r›c›l›¤›n› art›r›r.
• Do¤a olaylar›na karfl› korumal›d›r.
• Kontrol edilemeyen karmaflalara ve gürültüye karfl› risklidir.
• Teknik aç›dan yetersizliklerle karfl›lafl›labilir.
• Daha küçük bir ekiple çal›fl›laca¤›ndan olas› hatalar h›zl› bir biçimde telafi

edilemeyebilir.
Aç›k Alan Röportaj ve Söyleflileri: Sokak söyleflileri, gezi ve izlenim röpor-

tajlar› ço¤unlukla aç›k alanda yap›lan görüflmelerdir. Belirli bir uzmanl›k isteyen ve
do¤al ortamlar›nda örneklendirilebilecek, aktar›labilecek konular›n da aç›k alan
röportaj ve söyleflileri aktar›lmas› olanakl›d›r. Aç›k alan röportajlar›nda flu faktörler
etkindir:

• Do¤a olaylar›na aç›kt›r.
• Kontrol edilemeyen karmafla ve gürültü riski tafl›r.
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Röportaj›n sorular› kesinlikle
önceden konu¤a
verilmemelidir. Sorular
yerine konuflulacak konu
bafll›klar› verilir. Ancak ilk
ve son sorular›n
belirlenmesinde yarar vard›r.
‹lk soru, röportaj›n konusunu
belirleyip, konuflmac›y›
cevaba davet eder. Son soru
ile de konuk konuyu
toparlamas› gerekti¤ini bilir. 
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• Teknik aç›dan yetersizliklere yol açar.
• Daha küçük bir ekiple çal›fl›laca¤›ndan olas› hatalar h›zl› bir biçimde telafi

edilemeyebilir.
• Ele al›nacak konu aç›k alanda ele al›nacaksa uzman söyleflisi ya da röportaj›n›

daha aç›klay›c›, inand›r›c› k›lar.
Aç›k alan röportajlar›nda konuk ve yer seçimine özen gösterilmelidir. Siyasetçi-

ler ve popüler sanatç›lar ile yap›lacak aç›k alan görüflmeleri çevredeki toplulukla-
r›n olumlu ya da olumsuz tepkilerine yol açabilir. Her iki durumda da kontrolün
röportaj› yapan›n elinden ç›kmas› riski vard›r. Bu nedenle çevrenin olabildi¤ince
kontrol edilebilir olmas› önemlidir.

Aç›k alan röportajlar›nda konuk ve yer seçimi neden önemlidir?

‹letiflim Araçlar› Destekli Röportaj ve Söylefliler: ‹letiflim teknolojisindeki
geliflmeler röportaj yapan ile röportaj yap›lan kiflinin ayn› mekânda bulunmas› zo-
runlulu¤unu ortadan kald›rm›flt›r. Telefonla ya da video konferans yöntemiyle ya-
p›lan bu görüflmelere ek olarak faks, e-posta ve k›sa mesaj yöntemi ile görüfl bil-
dirilmesi soru yöneltilmesi yöntemi de röportaj ve söylefliye yeni bir boyut kazan-
d›rm›flt›r. ‹letiflim araçlar› arac›l›¤›yla kitle iletiflim araçlar› üzerinden yap›lacak ya-
y›nlarda flu etmenler öne ç›kar:

• Bu yöntem söylefli tarz›na daha uygundur.
• Teknik aksakl›klara aç›kt›r. Kullan›lan teknoloji iki tarafl›d›r ve kanal taraf›n-

dan yaln›zca kendi taraf›ndaki do¤rudan kontrol edilebilir.
• Söylefliyi yapan ve söylefli yap›lan›n ayn› mekânda bulunmamalar› söylefli

yap›lan konu¤un konuya odaklanmas›n› zorlaflt›r›r.
• Söylefli yap›lan konu¤un uzman olmamas› görüfl bildirmek için programa

kat›lmas› canl› yay›nlarda kullan›lan yöntemlerden biridir. Bu durumda ko-
nu¤un neler söyleyece¤inin önceden bilinmesi olana¤› yoktur. Bu nedenle
bir risk tafl›r. 

• Söylefli yap›lan kiflinin bulundu¤u mekândaki karmafla ve gürültünün ön-
lenmesi ço¤unlukla olanaks›zd›r. 

• Faks, e-posta ve k›sa mesaj servisleriyle gönderilen görüfllerin gerçek olup
olmad›¤› izlerkitle taraf›ndan flüphe ile karfl›lanan bir durumdur.
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Söylefli ve türlerini betimleyebilecek

Soru cevap yöntemine dayanan, haberin anlafl›l-
mas›na katk› sa¤layan, tamamlay›c› ö¤elerden bi-
ri olan ve haber içinde birden fazla olarak bulu-
nabilen görüflmelere söylefli denir. Söylefli, habe-
rin niteli¤ine göre tan›k söyleflileri, sokak söyle-
flileri, uzman söyleflileri fleklinde s›n›fland›r›l›r.
Üç türün de birincil amac› belirli bir konunun
söylefliler arac›l›¤›yla aç›¤a kavuflturulmas›d›r. 

Röportaj ve türlerini kavrayabilecek

Röportaj, araflt›rmaya, incelemeye ve gözleme
dayanan belirli bir konudaki bilinmeyenleri orta-
ya ç›karmay› amaçlayan, röportaj yapan haberci-
nin üslubunu, öznel duygu ve gözlemlerini yan-
s›tan, edebi bir yan› olan habercilik ürünüdür.
Röportaj ürün olarak bir bütünün parças› de¤il
ürünün kendisidir. Kapsam›n›n geniflli¤i nede-
niyle röportaj bir olay an›n›n aktar›m›ndan çok
olay›n arka plan›n›, olay an›n› ve sonras›n› anla-
t›r. Röportaj bazen bir olay›, bazen bir kifliyi, ba-
zen bir yöreyi anlat›r. Bu da konusu itibariyle üç
farkl› türde röportaj› ortaya ç›kar›r. Bunlar, Por-
tre röportaj›, Haber röportaj› ve Gezi / ‹zlenim
röportaj› türleridir.

Röportaja haz›rl›k aflamalar›n› betimlemek

‹yi röportaj, iyi haz›rlan›lm›fl röportajd›r. Röportaj
öncesi haz›rl›klar, röportaj an›n›, yay›n›n kalitesi-
ni ve izlerkitle üzerinde b›rakaca¤› etkiyi belirler.
Röportaja haz›rl›k konunun seçimi ile bafllar. Ar-
d›ndan konu¤un seçimi, konunun araflt›r›lmas›
konukla ba¤lant› kurulmas›, mekân ve zaman se-
çiminin yap›lmas› gelir.

Röportaj yap›m süreçlerini tan›mlayabilecek

Ön haz›rl›k aflamas›n›n ard›ndan gelen röportaj
aflamas› belirlenen amaç do¤rultusunda do¤ru
yer ve zamanda, do¤ru sorular›n, do¤ru kifliye,
izlerkitlenin be¤enisini, güvenini kazanacak on-
lara bilgi verecek biçimde yap›lmas›d›r. ‹lk afla-
ma yer ve zaman seçimidir. Ard›ndan röportaj›n
yap›lmas› yani soru sorma ve konu¤u dinleme
aflamas› gelecektir. 

Röportaj ve söyleflide mekân seçim ölçütlerini

betimleyebilecek

Röportaj ve söyleflide mekân seçimi radyo ve te-
levizyon habercili¤inde niteli¤i ve güvenilirli¤i
art›ran bir etmendir. Bu konuda yap›lacak tercih-
ler kendi içinde s›n›fland›r›ld›¤›nda üç tür ç›kar,
bunlar; kapal› alan röportaj ve söyleflileri, aç›k
alan röportaj ve söyleflileri ve iletiflim araçlar›
destekli röportajlard›r.
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1. Afla¤›dakilerden hangisi bir söylefli türüdür?
a. Röportaj
b. Tan›k söyleflisi
c. Sohbet
d. Aç›k oturum
e. Konferans 

2. “Genellikle, ani geliflen, beklenmedik sonuçlar orta-
ya ç›karan olaylar›n haberlefltirilmesinde kullan›lan bir
yöntemdir.” Tan›mlamas› hangi söylefli türüne aittir?

a. Uzman
b. Sokak
c. Gezi
d. ‹zlenim 
e. Tan›k 

3. Ele al›n›fl biçimine göre röportaj kaça ayr›l›r?
a. Bir
b. Dört
c. ‹ki
d. Alt›
e. Üç

4. Amac›, görüflülen kiflinin yaflam öyküsü, sosyal çev-
resi, hobileri, çal›flmalar› gibi pek çok ö¤eyi sorgulaya-
rak kiflili¤ini tan›tmak olan röportaj türü hangisidir?

a. Uzman röportaj›
b. Portre röportaj›
c. Haber röportaj›
d. Gezi röportaj›
e. Kapal› alan röportaj›

5. Afla¤›daki mekânlardan hangisi kapal› alan röportaj›
de¤ildir? 

a. Ofis
b. Sahil
c. Spor salonu
d. Stüdyo
e. Laboratuar

6. Afla¤›dakilerden hangisi aç›k alan röportajlar›n›n de-
zavantajlar›ndan biri de¤ildir?

a. Do¤a olaylar›na aç›kt›r.
b. Kontrol edilemeyen karmafla ve gürültü riski tafl›r.
c. Teknik aç›dan yetersizliklere yol açar.
d. Çal›flma ekibinin azl›¤› nedeniyle hatalar h›zl›

bir biçimde telafi edilemeyebilir.
e. Konuk kendini güvende ve rahat hissetmeyebilir.

7. Afla¤›dakilerden hangisi röportaj ön haz›rl›¤›n›n afla-
malar›ndan biri de¤ildir?

a. Sorular›n haz›rlanmas›
b. Araflt›rma yap›lmas›
c. Kaynakla ön görüflme
d. Amaç ve hedeflerin belirlenmesi
e. Araç ayarlamak

8. Afla¤›dakilerden hangisi bir soru türüdür?
a. Yönlendirici soru
b. fiafl›rtmal› soru
c. Çoktan seçmeli soru
d. Do¤rudan soru
e. Cevab› belli soru

9. Röportaj s›ras›nda yöneltilebilecek kaç tür soru
vard›r?

a. ‹ki
b. Befl
c. Üç
d. Dört
e. Yedi

10. Belirli bir bölgede ve belirli bir konuda toplumda
hâkim olan görüflleri ortaya ç›karmak amac›yla stüdyo
d›fl›nda yap›lan k›sa söyleflilere ne ad verilir?

a. Gezi
b. ‹zlenim
c. Sokak
d. Uzman
e. Tan›k

Kendimizi S›nayal›m
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1. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Söylefli ve Türleri”
konusunu gözden geçiriniz.

2. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Söylefli ve Türleri”
konusunu gözden geçiriniz.

3. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Röportaj ve Türleri”
konusunu gözden geçiriniz.

4. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Röportaj ve Türleri”
konusunu gözden geçiriniz.

5. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Röportaj ve Söyleflide
Mekân Seçim Ölçütleri” konusunu gözden
geçiriniz.

6. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Röportaj ve Söyleflide
Mekân Seçim Ölçütleri” konusunu gözden
geçiriniz.

7. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Röportaja Haz›rl›k
Aflamalar›” konusunu gözden geçiriniz.

8. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Röportaj Yap›m Süreçleri”
konusunu gözden geçiriniz.

9. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Röportaj Yap›m Süreçleri”
konusunu gözden geçiriniz.

10. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Söylefli ve Türleri”
konusunu gözden geçiriniz.

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
S›ra Sizde 1

Konu hakk›nda bilgi toplamak, olay› iyice kavramak ve
olay›n etkisi kaybolmadan tan›klar› dinleyebilmek an-
cak çabuk hareket edilirse mümkündür. Bu süreç ayn›
zamanda söylefli yap›labilecek tan›k ya da taraflar›n be-
lirlenmesi sürecidir.

S›ra Sizde 2

Uzman›n konu hakk›ndaki bilgi birikimi, konuyla iliflki-
si önemlidir. Uzman›n kamuoyunca tan›n›r olmas› izler-
kitlenin röportaja olan ilgisini art›racak bir baflka faktör-
dür ama zorunlu de¤ildir.

S›ra Sizde 3

Aç›k alan röportajlar›nda konuk ve yer seçimine özen
gösterilmelidir. Siyasetçiler ve popüler sanatç›lar ile ya-
p›lacak aç›k alan görüflmeleri çevredeki topluluklar›n
olumlu ya da olumsuz tepkilerine yol açabilir. Her iki
durumda da kontrolün röportaj› yapan›n elinden ç›k-
mas› riski vard›r. Bu nedenle çevrenin olabildi¤ince
kontrol edilebilir olmas› önemlidir.

S›ra Sizde 4

Bu soru türleri ancak bir konunun netleflmesi arzulan-
d›¤›nda, kesin bir cevap arand›¤›nda sorulur. Ancak bu
tür sorulara verilecek yan›tlar, röportaj›n önünü açabi-
lece¤i gibi, konunun tamamen kapanmas›na da yol
açabilecektir.
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Haberi tan›mlayabilecek,
Habercili¤inin görev ve ilkelerini aç›klayabilecek,
Radyo ve televizyon habercilerinin mesleki sorumluluk ve ilkelerini tan›mla-
yabilecek bilgi ve beceriler kazanabileceksiniz.
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G‹R‹fi
Her gün farkl› birçok kifli ile konufluyoruz, görüfl al›flveriflinde bulunuyoruz. Kendi
fikirlerimizi karfl›m›zdaki kiflilere aktar›yoruz. O kiflilerin söylediklerini dinliyoruz,
kabul ediyoruz veya etmiyoruz, ilginç buluyoruz veya do¤ru bulmad›¤›m›z› düflü-
nüyoruz. Kendi tutum ve davran›fllar›m›z›n yan›nda, karfl›m›zda etkileflimde bulun-
du¤umuz kiflilerin tutum ve davran›fllar›n› gözlüyoruz. Sözel veya sözlü olmayan
iletiflim yöntemlerini bireyler aras› iletiflimde kullan›yoruz. Gözledi¤imiz, iletiflimde
bulundu¤umuz kiflilere ve olaylara karfl› fikir ve yarg›larda bulunuyoruz. Belirtilen
tüm de¤erlendirmeler iletiflimin ‘bize’ ba¤l›, kifliye ba¤l› olarak iflledi¤ini gösteriyor.
Belli bir kaynaktan kitlelere ulafl›lmas› sürecinde de söz konusu olan kitle iletiflim
araçlar›d›r. Hemen ilk akla gelen kitle iletiflim araçlar›ndan radyoyu ve televizyonu
örnek olarak gösterebiliriz. Kitle iletiflim araçlar›n›n en önemli özelli¤i belli bir içe-
ri¤e ve biçime sahip mesajlar› kitlelere ulaflt›rmas›d›r. Bu aç›dan bak›ld›¤›nda da
‘haber’ yer ald›¤› farkl› kitle iletiflim araçlar› bak›m›ndan önemli bir öge olarak kar-
fl›m›za ç›kmaktad›r. Bireyler aras›nda yer alan iletiflimde bireysel kan›, düflünce, yar-
g› ve sonuçlar söz konusu iken,
kitle iletiflim araçlar›nda özel-
likle haberlerin yer al›fl› bak›-
m›ndan kitlelerin kan›, yarg›,
düflünce ve e¤iliminin belirme-
sinde kamuoyu görüflü ortaya
ç›kar. O halde, kitle iletiflim
araçlar›n›n ve özellikle kitle ile-
tiflim araçlar›ndaki haberlerin
kamuoyunun flekillenmesinde
belirleyici olabilece¤ini düflü-
nebiliriz. Haberlerin, kitlelerin
kan›s›, görüflü ve yaklafl›m›, ya-
ni kamuoyunu belirlemedeki
ifllevi, habercilerin görevlerin-
deki ilkelerin ve ifllevlerin öne-
mi, sonuçta, kamu ve sa¤l›kl›
kamuoyunun oluflturulmas›
ad›na habercilerin mesleki gö-
rev ve sorumluluklar›n›n ta-
n›mlanabilmesi gerekir.

Radyo ve Televizyon
Habercili¤inde Mesleki
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HABER
‹ster gazetecilik diyelim, ister habercilik diyelim, sonuçta her iki ifadenin de ortak
ürünü haberdir. Haber, ‘yenileri’, ‘yeni olan’ fleyleri ifade etmektedir. Haber, temel-
de 5N ve 1K olarak adland›r›lan “Ne, Nerede, Ne zaman, Neden, Nas›l ve Kim” so-
rular›na yan›t verebilmelidir. Haber her an, her yerden, ülkenin ve dünyan›n dört
bir yan›ndan derlenen olaylar›n do¤ru, inan›l›r, h›zl›, çok yanl›, çok boyutlu sunu-
mudur. ‹ster bir sokak ileriden olsun, ister binlerce kilometre uzaktan olsun; için-
de yaflad›¤›m›z soka¤a, ülkeye, bölgeye, dünyaya ait bilgi önemli hale gelmekte-
dir. Bunun en temel nedeni, en yal›n tan›m›yla ‘bize ait olup biteni bilme’ gerekli-
li¤idir. Radyo ve televizyon haberleri de tüm bu olufllarla ilgili bilgileri edinmede
en ucuz ve kolay eriflilebilir programlar olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r.

Ekonomik ve siyasal iliflkiler nedeniyle gün geçtikçe artan talebin daha da
önemli k›ld›¤› haber programlar› daha fazla bilgiyi, günlük olay› dinleyici ve izle-
yicilere aktarmaya bafllam›flt›r. Elbette, s›radan bir olay›n haber olarak yer bulmas›
ne izleyenin, ne de dinleyenin beklentilerine cevap verecek, ne de haberin tafl›d›-
¤› özelliklere uygun olacakt›r.

Belirtilen noktalara ba¤l› olarak haberin tan›m› farkl› flekillerde yer almaktad›r.
Haber, insanlar› bilgilendirir ve ayd›nlat›r. Belli bir zamana ba¤l› olarak yer al›r. ‹n-
sanlar› veya belli insan gruplar›n› ilgilendiren olaylar› ve sorunlar› aktar›r. ‹nsanla-
r›n ilgilerini çeken olaylar karfl›s›ndaki meraklar›na yan›t olan bilgileri aktarmay›
amaçlar.

Haberin toplumsal hayat üzerindeki rolünü de vurgulamakta fayda var. Haber,
al›c› hedef kitleye ortak deneyimlere sahip olma flans›n› vermek ile birlikte aç›k bir
toplumun temin edilebilmesinde de rol oynam›fl olur. Habercili¤in s›kl›kla yer ver-
di¤i konular bak›m›ndan da de¤erlendirildi¤inde siyasal yaflam üzerindeki rolünü
de düflünmemiz gerekir. Birço¤umuz politika ile ilgili haberleri kolayl›kla hat›rla-
yacakt›r. Bu yaklafl›mlar aç›s›ndan, ister siyasal hayat olsun, ister günlük hayat ol-
sun, haberin rolü bir tür gözlemcilik olarak da tarif edilebilir.

Olay›n haber olmas›na karar verilmesinde yer alan temel belirleyiciler haberin
yay›na ç›kt›¤› son ana kadar geçerlidir. Ticari kayg›lar, habercilikte kullan›lan yer-
leflik hikaye kal›plar›, olaya ayr›lan zaman, yer, boflluk, ele al›nan olay kesiti gibi
s›n›rl›l›klar, kurumsal yap›, sahip kontrol etkisi, bilgi kaynaklar›n›n kullan›lmas› ve
bilgi kaynaklar›n›n tarafl›l›¤›, haber aktarmadaki mesleki ve istatistiki sapmalar, ter-
cihler, içinde bulunulan siyasi, politik yap› ve tüm bunlar› çerçeveleyen ideolojik
atmosfer olay›n radyoda duyuldu¤u veya ekranda izlenildi¤i ana kadar yer alan te-
mel belirleyiciler olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r.

Haber ve Özelli¤i
Günlük yaflant›m›z içerisinde fark›nda oldu¤umuz veya olmad›¤›m›z, etraf›m›zda
yer alan veya almayan birçok olay ve durum bulunmaktad›r. Bu olay ve durumlar-
dan baz›lar› bizim ad›m›za anlam tafl›makta veya dikkatimizi çekmektedir. Dikka-
timizi çeken, ilgilenmemizi gerektiren olaylar›n bizim için belli özellikler tafl›d›¤›n›
söylememiz do¤ru olacakt›r. Haber aç›s›ndan anlaml› k›lan kimi noktalar› flu bafl-
l›klar alt›nda toplayabiliriz:

• Günlük hayatta s›ra d›fl›, al›fl›lagelmifl olmayan, genelde al›fl›k oldu¤umuz
durum ve olaylardan farkl›,

• Haberlerde yer bulufluyla beraber ilginç olan ve zamanlamas›n›n da kendi-
sini farkl› k›lan,
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Günümüz insan› gün
geçtikçe sadece yak›n
çevresine de¤il, içinde
yaflad›¤› dünyaya iliflkin
habere daha da çok ilgi
duymaktad›r. Dünyan›n bir
baflka ucunda olan bir olay
ayn› anda karfl›m›zda,
televizyon ekranlar›nda veya
radyo hoparlörlerinde
bizlerle buluflabilmektedir.



• ‹nsanl›¤›n ilerleyiflindeki veya baflar›s›zl›¤›ndaki belli bir noktaya iliflkin
önem tafl›yan; yak›n çevremize, yerel alana bir fley ifade eden,

• Belli bir duygusal yan› olan, güldüren veya a¤latan; genel ilgiye hitap eden,
etkileyici bulunan,

• Bireyler, uluslar, gündemdeki konular aras› çat›flmalar ve ilgi uyand›ran ça-
t›flmalar; suçlar, felaketler, kar›fl›kl›klar, ayaklanmalar; politika konular›,
dünya çap›ndaki geliflmeler,

• Yenilikler; vergi, enflasyon, yaflam standard› gibi önemli konular,
• Öne ç›kan, göze çarpan flöhretler, tan›nan insanlar; insanlar›n hakk›nda ko-

nufltuklar› fleyler,
• Bir dönemin geçilmesi, eski düzen ve yap›lar›n y›k›lmas›, yeni yaflam biçim-

leri gibi de¤iflimlerdir.
Bu s›ralanan özellikler, olaylar veya durumlar haber olarak televizyonlarda ve-

ya radyolarda yer al›r. Bilmedi¤imiz ve ö¤renmek isteyeceklerimiz haberlerde kar-
fl›m›za gelmektedir. Al›fl›k olmad›¤›m›z bir durum olmas› bize ilgi çekici gelmekte-
dir ve radyo ile televizyon da bu yüzden a¤›rl›kla bu tür olaylar›, durumlar› kullan-
may› tercih etmektedir. O halde, olay›n ele al›nmaya de¤er görülmesiyle beraber
olayla ilgili bilgiler toplanmaya bafllan›r. Çeflitli insanlardan bilgiler al›n›r, olayla il-
gili tart›flmalar izlenir, ne oldu¤u ve ne olaca¤›na iliflkin detaylar toplan›r. Art›k, or-
tada olaya iliflkin olarak ne oldu¤u yoktur. Birinin bir biçim içersinde ne oldu¤u-
nu, ne olaca¤›n› söylemesi vard›r. Olay›n haber olarak karfl›m›za ç›k›fl› vard›r.

Haber De¤eri
Olaylar›n haber olmas›n› belirleyen çok say›da etken bulunmaktad›r. Habercilerin
ve kurumlar›n de¤erlerine, beklentilerine, al›flkanl›klar›na ve önceden var olan di-
¤er mesleki iflleyifllerine ba¤l› yaklafl›mlar› söz konusudur. Söz konusu yaklafl›mlar
haberin özelliklerinde de yer alan noktalar ile birleflti¤inde haberin oluflmas›nda
belirleyici olan de¤erleri ortaya ç›kart›r. Haber de¤erini belirleyen temel noktalar
flöyle ifade edilebilir:

a. Duygusal bir içeri¤e sahip olmak,
b. Dikkat çekicilik ve ilginçlik,
c. Zaman ve mekan bak›m›ndan olayahabere yak›nl›k,
d. Gariplik, tuhafl›k, olumsuzluk gibi durumlar,
e. Anlaflmazl›k ve çat›flman›n yer almas›,
f. Sonuçlar›n tahmin edilemezli¤i,
g. Önemli ve dikkat çeken sonuçlara varabilme durumu.
Sonuçta, televizyonlarda, radyolarda ve di¤er haber kaynaklar›nda kamuoyu-

nun karfl›s›nda yer alan haber haz›rlanm›fl bir üründür. Haber olarak haz›rlanm›fl
ürünün de nas›l olaca¤›n› belirleyen farkl› ticari, ideolojik ve teknik nedenler var-
d›r. Haber üzerindeki etkilerin baz›lar›n›n bilerek yer ald›¤›n› görebilmemiz gere-
kir. Unutmayal›m ki, haberi haz›rlay›p aktaran televizyonlar›n, radyolar›n nas›l sa-
hipleri varsa yer verdikleri haberlerin de benzer flekilde sahipleri vard›r.

Habercilerin günlük çal›flmalar› içersinde belli durumlar› ve olaylar› haber yapmaya karar
vermelerindeki temel belirleyiciler size göre neler olabilir?
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HABERC‹
Avrupa Konseyi haberci ile ilgili tan›mlamas›n› “düzenli bir flekilde veya profesyo-
nel olarak haber toplayan ve bu haberlerin her türlü kitle iletiflim araçlar›yla halka
ulaflt›r›lmas›n› sa¤layan tüm hakiki ve tüzel kifliler” olarak ifade etmifltir. 

Türkiye Gazeteciler Cemiyeti, Türkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirge-
si’nde gazeteciyi (haberci) “Düzenli bir flekilde, günlük yahut süreli bir yaz›l›, gö-
rüntülü, sesli elektronik veya dijital bas›n ve yay›n organ›nda, kadrolu, sözleflmeli
ya da telif karfl›l›¤›, haber alma, iflleme, iletme veya görüfl, fikir belirtme görevi üst-
lenen ve as›l ifli ile bafll›ca geçim kayna¤› bu olup, çal›flt›¤› iflletme ile ilgili yasalar
karfl›s›ndaki konumu bu tan›ma uygun olanlar gazetecidir. Bas›n ve yay›n alan›n-
daki her iflletme, çal›flt›rd›klar› gazetecileri, yasalar›n gazetecilere tan›d›¤› haklar-
dan yararland›rmak zorundad›r.” fleklinde tan›mlamaktad›r. Habercinin do¤ruluk-
tan sapmamas›, dürüst olmas›, güvenilir olmas›, tutarl› olmas› ve mesleki ilkelerine
s›k› s›k›ya ba¤l› olmas› ilk etapta say›lan özellikleri olarak belirtilebilir.

HABERC‹LER‹N GÖREV VE ‹LKELER‹
Habercilerin yine Türkiye Gazeteciler Cemiyeti’nce tan›mlanm›fl olan sorumluluk-
lar›na ba¤l› temel görevleri, haklar› ve ilkeleri flu flekilde yer almaktad›r:

Kaynak: http://www.tgc.org.tr/bildirge.html Eriflim: 11.05.2010
Gazetecinin sorumlulu¤u: Gazeteci, bas›n özgürlü¤ünü, halk›n do¤ru haber

alma, bilgi edinme hakk› ad›na dürüst biçimde kullan›r. Bu amaçla her türlü san-
sür ve otosansürle mücadele etmeli, halk› da bu yönde bilgilendirmelidir. Gazete-
cinin halka karfl› sorumlulu¤u, baflta iflverenine ve kamu otoritelerine karfl› olmak
üzere, öteki tüm sorumluluklardan önce gelir. Bilgi ve haber ile özgür düflünce,
herhangi bir ticari mal ve hizmetten farkl› olarak toplumsal bir nitelik tafl›r. 

Gazeteci, iletti¤i haber ve bilginin sorumlulu¤unu üstlenir ve paylafl›r. Gazete-
cinin özgürlü¤ünün içeri¤ini ve s›n›rlar›n›, öncelikle sorumluluklar› ile meslek ilke-
leri belirler. 
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Gazetecinin haklar›:
1. Gazeteci tüm bilgi kaynaklar›na serbestçe ulaflma ve kamu yaflam›n› belirle-

yen, halk› ilgilendiren tüm olaylar› izleme, araflt›rma hakk›na sahiptir. Gaze-
tecinin karfl›s›na ç›kar›lacak gizlilik ve s›r gibi engeller, kamusal ifllerde ya-
saya, özel ifllerde aç›k ve ikna edici gerekçelere sahip olmal›d›r. 

2. Gazeteci, çal›flt›¤› bas›n ve yay›n organ›n›n kendisiyle yapt›¤› sözleflmede de
kaydedilmifl olmas› gereken temel çizgisini dikkate al›r. O temel çizgi d›fl›n-
daki ve onunla çeliflen veya orada aç›kça belirtilmemifl olan tüm telkin, öne-
ri, istek ve talimatlar› reddetme hakk›na sahiptir. 

3. Gazeteci, inanmad›¤› bir görüflü savunmaya veya meslek ilkelerine ayk›r› bir
ifl yapmaya zorlanamaz. 

4. Gazeteciler, özellikle de yaz› iflleri çal›flanlar›, bas›n yay›n iflletmesinin iflle-
yiflini belirleyen, etkileyen önemli kararlardan haberdar edilmeli ve gere¤in-
de kararlar›n al›nmas›na kat›lmal›d›r. 

5. ‹fllevi ve sorumluluklar› ›fl›¤›nda, gazeteciler örgütlenme hakk›n›n yan› s›ra
görevinin maddi ve manevi güvencesini sa¤layan kiflisel sözleflme yapma
hakk›na sahiptir. Ga∫zeteci ekonomik ba¤›ms›zl›¤›n› garanti eden toplumsal
rolüne ve eme¤i ile yetene¤ine uygun bir ücret almal›d›r. 

6. Gazeteci, kaynaklar›n gizlili¤i ilkesi uyar›nca, kayna¤›n› aç›klamaya ve ta-
n›kl›k yapmaya zorlanamaz. Kayna¤› izin verdi¤i takdirde gizlilik ortadan
kalkabilir. Kayna¤› taraf›ndan aç›kça yan›lt›ld›¤› durumlarda gazeteci kayna-
¤›n› aç›klayabilir. 

Gazetecinin temel görevleri ve ilkeleri: 
1. Halk›n bilgi edinme hakk› uyar›nca, gazeteci, kendi aç›s›ndan sonuçlar› ne

olursa olsun, gerçeklere ve do¤rulara sayg› duymak ve uymak zorundad›r. 
2. Gazeteci; bilgi ve haber alma, yorum yapma ve elefltirme özgürlüklerini ne

pahas›na olursa olsun savunur. 
3. Gazeteci; baflta bar›fl, demokrasi ve insan haklar› olmak üzere, insanl›¤›n ev-

rensel de¤erlerini, çok seslili¤i, farkl›l›klara sayg›y› savunur. Milliyet, ›rk, et-
nisite, cinsiyet, dil, din, s›n›f ve felsefi inanç ayr›mc›l›¤› yapmadan tüm ulus-
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lar›n, tüm halklar›n ve tüm bireylerin haklar›n› ve sayg›nl›¤›n› tan›r. ‹nsanlar,
topluluklar ve uluslar aras›nda nefreti, düflmanl›¤› körükleyici yay›ndan ka-
ç›n›r. Bir ulusun, bir toplulu¤un ve bireylerin kültürel de¤erlerini ve inanç-
lar›n› (veya inançs›zl›¤›n›) do¤rudan sald›r› konusu yapamaz. Gazeteci; her
türden fliddeti hakl› gösterici, özendirici ve k›flk›rtan yay›n yapamaz. 

4. Gazeteci; kayna¤›n› bilmedi¤i bilgi ve haberleri yay›nlamaz; kaynak aç›k ol-
mad›¤›nda, yay›nlamaya karar verdi¤i durumlarda da kamuoyuna gerekli
uyar›lar› yapmak zorundad›r. 

5. Gazeteci; temel bilgileri yok edemez, görmezlikten gelemez ve metinlerle
belgeleri de¤ifltiremez, tahrif edemez. Yanl›fl, yan›lt›c› ve tahrif edilmifl yay›n
malzemesi kullanmaktan uzak durur. 

6. Gazeteci, bilgi, haber, foto¤raf, görüntü, ses, belge elde etmek için yan›lt›c›
yöntemler kullanamaz. 

7. Gazeteci, kamuya mal olmufl bir flahsiyet bile olsa, halk›n haber alma, bilgi-
lenme hakk›yla do¤rudan ba¤lant›l› olmayan hiç bir amaç için, izin verilme-
dikçe özel yaflam›n gizlili¤i ilkesini ihlal edemez. 

8. Gazeteci, yay›nlanm›fl her yanl›fl› en k›sa sürede düzeltmekle yükümlüdür.
Gazeteci, istismar edilmemesi, kötüye kullan›lmamas› ve kabul edilebilir bo-
yutlar ile biçimde yap›lmas› kayd›yla, cevap hakk›na sayg›l› olmal›d›r. 

9. Gazeteci, kendisine güvenilerek verilmifl bilgilerin, belgelerin kaynaklar›n›,
kendileri izin vermedi¤i sürece, mesleki gizlilik ilkesi uyar›nca, hiç bir flekil-
de aç›klamaz. 

10.Gazeteci, çal›nt›, iftira, hakaret, lekeleme, sapt›rma, manipülasyon, söylenti,
dedikodu ve dayanaks›z suçlamalardan kesinlikle uzak durur. 

11.Gazeteci, bir bilginin, haberin yay›n› ya da yay›nlanmamas› karfl›l›¤› hiçbir 
maddi veya manevi avantaj›n peflinde olamaz. Gazeteci, devlet baflkan›n
dan milletvekiline, ifl adam›ndan bürokrat›na kadar haber kayna¤› olarak da
kabul edilen kifli ve kurumlarla iletiflimini ve iliflkisini meslek ilkelerini gö-
zeterek yürütür. 

12.Gazeteci, mesle¤ini, reklamc›l›kla, halkla iliflkilerle veya propagandac›l›kla
kar›flt›ramaz. ‹lan reklam kaynaklar›ndan herhangi bir telkin, tavsiye alamaz,
maddi ç›kar sa¤layamaz. 

13.Gazeteci, hangi konuda olursa olsun, elde etti¤i bilgileri genifl biçimde ya-
y›n konusu yapmadan kendi yarar›na kullanamaz. Mesle¤ini, ne flekilde
olursa olsun, (yasalar›n ve yönetmeliklerin kendisine tan›d›¤› haklar›n d›fl›n-
da) ayr›cal›klar kazanmak amac›yla kullanamaz. 

14.Gazeteci, her ne amaçla olursa olsun, tehdit ve flantaj gibi yollara baflvur-
maz. Gazeteci bu flekilde bask›lara da karfl› koyar. 

15.Gazeteci her türlü bask›y› reddeder ve çal›flt›¤› bas›n yay›n organ›ndaki yö-
neticileri d›fl›nda kimseden ifliyle ilgili talimat alamaz. 

16.Gazeteci s›fat›n› tafl›may› hak eden herkes meslek ilkelerine en yüksek sevi-
yede uymay› taahhüt eder. Ülkesindeki yasalara sayg›l› olmakla birlikte, hü-
kümet ve benzeri kurumlar›n müdahalelerine kapal›d›r. Mesleki olarak yal-
n›zca meslektafllar›n›n ve kamuoyunun de¤erlendirmeleri ile ba¤›ms›z yarg›
organlar›n›n kararlar›n› dikkate al›r. 

17.Gazeteci, devleti yönetenlerin belirledi¤i ulusal ve uluslararas› politikalar
konular›nda önyarg›lara de¤il, halk›n haber alma hakk›na dayan›r. Onu
mesle¤in temel ilkeleri ve özgürlükçü demokrasi kayg›lar› yönlendirir.

Ça¤dafl Gazeteciler Cemiyeti ise ilkelerini 20 maddede ifade etmektedir. Cemi-
yetin kendi üyelerine iliflkin olan son iki maddenin d›fl›ndaki ilkeleri flu flekilde yer
almaktad›r:
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Kaynak: http://www.cgd.org.tr/default.asp?id=202 Eriflim: 11.05.2010
1. Gazetecilik kamu görevidir; gazetecinin temel amac› haber ve yorum ürete-

rek halk› ve kamuoyunu bilgilendirmektir. Gazetecilik, özel amaç ve ç›kar-
lara alet edilemez; haber ve bilgiyi yay›mlamak ya da yay›mlamamak karfl›-
l›¤›nda maddi manevi ç›kar sa¤lanamaz, hediye kabul edilemez. 

2. Gazetecinin halka ve kamuoyuna karfl› mesleki sorumlulu¤u, iflverenine ve
kamu otoritelerine karfl› sorumlulu¤undan önce gelir. 

3. Gazetecilikte, “haberde dürüstlük nesnellik, yorumda özgürlük serbestlik”
kural› titizlikle uygulan›r. Haber, yorum ve ilan reklam metinlerinin birbirle-
rinden ayr› tutulmas›, okuyucuya ve izleyiciye sayg›n›n da gere¤idir. 

4. Yay›nlarda hiç kimse ›rk, renk, cinsiyet, dil, dinsel inanç ya da inançs›zl›k, sos-
yal statü, s›n›f, bedensel yap›, düflünce ve e¤ilimleri nedeniyle hor görülemez,
k›nanamaz, afla¤›lanamaz. Haber ve yorumda, kiflileri ve kurulufllar›, elefltiri
s›n›rlar›n›n ötesinde küçük düflüren, afla¤›layan sözcükler kullan›lamaz. 

5. Gazetecilikte, kan›ts›z iddia ve suçlamaya, iftiraya, yalana, manipülasyona
yer yoktur; kan›t ve belgeler tahrif edilemez; do¤rulu¤u kesinleflmeyen ha-
ber, do¤ruymufl gibi sunularak okuyucu izleyici yan›lt›lmaz. Her fleye karfl›n
yanl›fll›¤› ortaya ç›kan haber ve yorum düzeltilir, yan›t ve düzeltme hakk›
kulland›r›l›r. 

6. Kamuoyunun ve halk›n haber alma ve bilgi edinme hakk›yla do¤rudan ilgi-
li de¤ilse, kiflilerin özel yaflam› yay›n konusu yap›lamaz. 

7. Hiç kimse, yarg› karar› olmad›kça, "suçlu" ilan edilemez; idari makamlar›n
tek yanl› suçlamalar› ve teflhir uygulamalar›ndan hareketle, haberde ve yo-
rumda suçlu gibi gösterilemez. Yarg›lama sürecinde de yaln›zca haber veri-
lir, taraf olunmaz. 

8. Gazeteci, görevini yaparken, mesle¤in sayg›nl›k ve ahlak›n› gölgeleyecek
yöntem, tutum ve davran›fllardan uzak durur; bilgi edinmek için tehdit ve
flantaja baflvurmaz, maddi manevi ç›kar vaat etmez. 

9. Gazeteci, devlet baflkan›ndan sade vatandafla kadar, haber kayna¤› kifli ve
kurumlarla iletiflimini meslek kurallar› içinde kalarak yürütür; gazetecilik gö-
revinin ötesine geçerek, haber kaynaklar›yla bütünleflmez, özdeflleflmez. Bu
ba¤lamda, hükümetin ve resmi özel kifli ve kurulufllar›n sözcüsü ve elema-
n›; gizli servis ajan›, polis, asker, bürokrat, politikac›, parti militan›, flirket yö-
neticisi, bankac›, tüccar vb. gibi davranamaz, yay›n yapamaz; yaln›zca gaze-
tecilik yapar. 

10.Gazeteci ve yay›n organ›, ideolojik, siyasal, ekonomik, örgütsel tercihleri
do¤rultusunda yay›n yapmak istedi¤inde bunu dürüstçe aç›klar, “tarafs›zl›k”
maskesinin arkas›na saklanmaz. 

11.Gazeteci, devletin belirledi¤i ekonomik, sosyal, siyasal, ulusal ve uluslarara-
s› politikalar›n karar ve uygulama süreçlerinin öznesi de¤il, nesnel gözlem-
cisi ve habercisidir; bu konularda resmi gayri resmi önyarg›lar› de¤il, halk›n
haber alma hakk›n› gözetir. 

12. Gazeteci, fliddet, zorbal›k ve savafl k›flk›rt›c›l›¤›na araç olamaz. Bar›fl›, ulusla-
r›n ve halklar›n kardeflli¤ini, eflitli¤ini savunur; insanlar, topluluklar ve uluslar
aras›nda nefreti, düflmanl›¤› körükleyici yay›ndan kaç›n›r. Ulusal ba¤›ms›zl›k
ve demokrasiyi vazgeçilmez ilke olarak kabul eder. ‹nsan Haklar› Evrensel
Bildirgesi'nde ve Helsinki Nihai Senedi’nde belirtilen ilkelere ba¤l› kal›r. 

13.Gazeteci, ücretli bas›n emekçisi kimli¤iyle, ifl yerinde, ifl kolunda ve ülke ge-
nelinde emek sermaye iliflkilerinin demokratik çerçeveye kavuflturulmas›
için, emekçilerin ekonomik demokratik mücadelesine aktif olarak kat›l›r. 
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14.Gazeteci, düflünce ve bas›n özgürlü¤ünün tam olarak gerçekleflmesi, kamu-
oyunun serbestçe oluflmas› ve halk›n haber alma hakk›n›n hiçbir k›s›tlama
olmaks›z›n kullan›labilmesi için her türlü sansür ve otosansürle mücadele
eder, kamuoyunu bu yönde bilgilendirir. 

15.Gazeteci, kaynaklar›n›n gizlili¤ine ihanet etmez; sakl› kalmak üzere verilen
bilgileri yay›mlamaz; kayna¤›n yan›ltmay› amaçlamas› durumunda, kamu
yarar› do¤rultusunda hareket eder. 

16.Gazeteci, haber, yorum ve yaz›lar›n›n sorumlulu¤unu eksiksiz ve kaçamak-
s›z üstlenir; meslektafllar›n›n haber, yorum ve yaz›lar› ile baflkalar›n›n yaz›n-
sal ürünlerini kendi ürünüymüfl gibi kamuoyuna sunamaz.

17.Gazeteci, elde etti¤i ekonomik mali bilgileri yaln›zca haber ve yorum yaz-
mak için kullan›r. Sahip oldu¤u, al›m sat›m›n› yapt›¤› ve yapaca¤› menkul
de¤erler hakk›nda haber ve yorum yapamaz.

18.Gazeteci, rekabet nedeniyle de olsa, baflka gazetecilere bilinçli ve aç›k, mes-
leki zarar vermekten kaç›n›r. Meslektafllar›n›n yay›n›n› engelleyici davran›fl-
larda bulunamaz. Gazeteci, daha düflük ücrete çal›flaca¤›n› bildirerek, baflka
bir gazetecinin iflinin kendine verilmesini isteyemez; onun iflten ç›kart›lma-
s›na önayak olamaz. 

Habercilerin belirtilen sorumluluk, hak ve ilkelerinin kamuoyunun do¤ru bilgi-
lendirilmesi yönünde tafl›d›¤› önemin yan›nda, ilkeli ve sorumlu habercili¤in de-
mokratik kat›l›m›n ana araçlar›ndan biri olabilece¤ini görebilmek gerekmektedir.
Haber konular›n›n seçiminden, radyo ve televizyonlarda nas›l yer alacaklar›na ka-
dar ifllevleri aç›s›ndan kamuoyu üzerinde etkili olan habercilerin ayn› zamanda
gerçeklere ve do¤rulara sayg›l› olmas› gerekmektedir. Radyo ve televizyonlarda
çal›flanlar›n insanl›¤›n evrensel de¤erlerini benimsemesi, kayna¤› belli olmayan
bilgilerden uzak olmas› veya bu bilgileri kulland›¤›nda kamuoyunu bilgilendirici,
davranmas›, yan›lt›c› veya tahrif edilmifl bilgi vermekten uzak olmas› gerekir.

Bilgi ve belge edinmede yan›lt›c› yöntemlerden kaç›nmal›, kiflisel maddi ve ma-
nevi ç›kar sa¤lamaktan uzak durmas›, edindi¤i bilgi ve belgeleri kendi yarar›na,
avantaj sa¤layacak flekilde kullanmaktan kaç›nman›n yan›nda edindi¤i bilgi ve bel-
gelerle tehdit ve flantajdan uzak durmal›d›r. Üzerinde çal›flt›¤› konulara iliflkin ola-
rak her türlü bask›y› reddetmeli, meslek ilkelerine sonuna kadar uymaya çal›flarak
önyarg›s›z hareket etmelidir.

Haberciler için tan›mlanm›fl olan mesleki ilke ve sorumluluklardan birkaç›n› s›ralayabilir
misiniz? 

Radyo ve Televizyon Habercilerinin ‹lkeleri
Radyo ve Televizyon Üst Kurulu’nun (RTÜK) Televizyon Yay›nc›lar› Derne¤i
(TVYD) ile haz›rlad›¤› ‘Televizyon Habercileri için Rehber’ adl› çal›flmada haberci-
lik mesle¤i ve izleyici iliflkisi ba¤lam›nda afla¤›daki önerilere yer verilmekle beraber
bu önerilerin hem radyo, hem de televizyon habercileri için geçerli oldu¤unu dü-
flünebiliriz. Bu öneriler:

• ‹nsanlar› say›larla ifade edilen y›¤›nlardan ziyade, farkl› özellikleri ile insan
oldu¤u için,

• ‹nsanlar›n haber alma haklar›n›n oldu¤u, yaflamlar›na bu haberlere dayana-
rak yön verdikleri unutulmamal›,

• Toplum için çok önemli bir görevin yerine getirildi¤i unutulmamal›,
• Haberlerin toplum üzerindeki gücü ve etkileri konusunda duyarl› olmak,
• Haber yaparken, haberin bireysel zarar verme olas›l›¤› her zaman göz önün-

de bulundurulmal›,
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• Haberciler aras›nda mesleki dayan›flma esas olmal›, rekabet ise daha iyi ha-
bercilik için yap›lmal›. 

Ayn› çal›flma içersinde habercilik yay›n etik ilkeleri için de afla¤›daki vurgulara
yer verilmektedir:

• ‹nsan onuruna, temel hak ve özgürlüklerine sayg›l› olmak,
• ‹fade özgürlü¤ü ve haber alma hakk› çerçevesinde, olay ve olgular› do¤ru,

tarafs›z ve eksiksiz yay›nlamak,
• Yay›nc›l›¤› haks›z amaç ve ç›karlar do¤rultusunda kullanmamak,
• Çokseslili¤in ve kültürel çeflitlili¤in korunmas›na önem vermek,
• Yay›nlar›m›zda ›rk, renk, dil, din ve cinsiyet ayr›mc›l›¤›na, afla¤›lama ve ön-

yarg›lara yer vermemek,
• Kifli ve kurumlar›n cevap ve düzeltme haklar›na sayg›l› olmak,
• Toplumda korku ve infial yaratabilecek olaylar karfl›s›nda ve kriz zamanla-

r›nda sa¤duyulu davranmak,
• fiiddeti teflvik etmemeye ve meflrulaflt›rmamaya özen göstermek,
• Özel hayata ve mahremiyete sayg›l› olmak,
• Kad›nlar›n sorunlar›na duyarl› olmak ve kad›nlar› nesnelefltirmekten kaç›nmak,
• Çocuk ve gençleri uygun olmayan içerikten korumaya özen göstermek,
• ‹zleyicilerin ve dinleyicilerin gereksinim, be¤eni ve hassasiyetlerine önem

vermek. 

Demokrasilerde Habercili¤in Rolü
Haberin amac›, gerçekten ve aktar›lmak üzere seçilmifl bir olay› kitlelere aktarmak-
t›r. Bu noktada neredeyse haber eflittir olay konumundad›r. Olay, çeflitli olgular›n,
belirli bir yer ve zamanda meydana gelmesi, geçmesi sürecidir. Ortaya ç›kan, oluflan
bir durumdur. Olay, sadece bir eylem olarak karfl›m›za ç›kmayabilir. Bir söylem, ta-
rih, ortam ve benzeri durumlar da olabilir. Olay›n haber olmaya adayl›¤› onun için
tek belirleyici de¤ildir. Olay› takip edip belli bir biçime sokacak ve onu haber ola-
rak bizlere haz›r halde ulaflt›racak kiflilerin ve ifllemlerin etkileri de önemlidir.

Kamuoyunu do¤ru bilgilendirmenin haber medyas›n›n birincil görevi oldu¤u-
nu ve bu göreve ba¤l› sorumlulukta hareket etmesi gerekir. Kimi zaman olan bir
olaya ba¤l› farkl› haberler ile karfl›laflabiliyoruz. Bu durum kimi zaman yanl›fl ha-
ber vermekten olmak ile beraber kimi zaman da habercinin, olaydan öne ç›karmak
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istedi¤i noktalara göre flekillenmektedir. Televizyonun, radyonun veya farkl› araç-
lar›n genel kitlenin yan›nda yay›n politikas›na ba¤l› olarak kamuoyuna veya belli

bir izleyen dinleyen kitlesine göre olayda neyin
takip edilece¤ini seçece¤ini, hikayede neyin
merkeze al›naca¤›na karar verdi¤ini ve hikayeyi
nas›l anlatmaya karar verdi¤ini görürüz.

Unutulmamas› gereken fley, haber medyas›-
n›n kamuoyu için ve onun ad›na öncelikle do¤ru
bilginin toplanmas›ndan ve aktar›lmas›ndan so-
rumlu oldu¤udur. Bununla da s›n›rl› kald›¤›n› dü-
flünmek elbette hata olacakt›r. Do¤ru haber ile
beslenen bir kamuoyunun da demokratik yaflam
içersinde seçimleri ve tercihleri de bu sa¤l›kl› bes-
lenmeye ba¤l› olarak geliflecektir. Görülece¤i üze-
re, sorumlu ve ilkeli habercili¤in demokrasiyi de
besleyece¤i ortaya ç›kmaktad›r. Do¤ru bilgilendi-
rilmifl bireylerin toplumsal hayata kat›l›m›n›n an-

cak sa¤l›kl› görev yapabilen bir haber medyas› ile mümkün olabilece¤ini unutma-
mak gerekir. Bu yüzden medya, ‘yasama’, ‘yürütme’ ve ‘yarg›’ erklerinin yan›nda bir
erk olarak de¤erlendirilmektedir.

Haber Medyas›n›n Temel ‹fllevleri
Haber medyas›n›n sahip olmas› beklenen niteliklerine paralel günlük hayat›m›zda
da s›kça karfl›laflt›¤›m›z ifllevlerini flu ana bafll›klar alt›nda toplayabiliriz:

• Toplum içersinde farkl› kifli ve gruplara ait olan mesajlar›n aktar›lmas›n› sa¤-
lamak,

• Hangi olay›n, konunun veya durumun ne kadar süreyle haber olaca¤›n› be-
lirlemek,

• Toplumsal yaflam›n bir parças› olarak özellikle politik yaflam üzerinde resmi
olmayan bir ‘gözetleyen’ görevi görmek,

• Toplumun takip etti¤i konular hakk›nda derinli¤ine bilginin edinilmesini
sa¤lamak.

Haber medyas›n›n tan›mlanan temel ifllevlerinin yan›nda kimi zaman ‘tarafl›l›k’,
‘gündem belirleme’ gibi haber medyas›ndaki uygulamalar ile beraberlerinde karfl›-
lafl›lan sorunlardan da bahsetmek gerekir.

Haber Medyas›nda Karfl›lafl›lan Sorunlar
Haber medyas›nda karfl›lafl›lan temel sorunlar flöyle ifade edilebilir:

1. Gündem oluflturma: Gündem oluflturma asl›nda olumlu bir ifllev olmakla
beraber bir olay›n veya konunun seçilmesinde kararlar›n bilinçli belli bir
amaca yönelik al›nmas› di¤er konular önemli say›l›yor olsalar da büyük ih-
timalle daha az ifllenme ihtimallerini beraberinde getirmektedir. Seçilen ko-
nular›n ‘zaman’ ve ‘yer’ alarak daha fazla ifllenmesi bu durumu ortaya ç›kar-
tabilmektedir. Belirtilen durum da toplumun alg›s›nda bulan›kl›klara neden
olabilmektedir. Günlük hayat›m›zda sürekli suçun ve fliddetin oldu¤unu dü-
flünmemiz de bu nedene dayand›r›labilir. Neredeyse çok nadir suç ve flid-
detle karfl› karfl›ya kalan bireyler sürekli etraflar›nda bu tür olaylar›n oldu¤u-
nu düflünebilmektedirler. Bunun nedeni ise belirtildi¤i gibi haber medyas›-
n›n s›k flekilde fliddet ve suça dayal› haberleri gündeme almas› olarak gös-
terilebilir.
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2. Tarafl›l›k: Medya, belli konular› iflleyerek ve di¤er baz› konular› bilerek yok
sayarak bizlere ne düflünmemiz gerekti¤i konusunda belli yönlendirmeler-
de bulunabilece¤ini ifade etmifltik. Ayn› flekilde, haber medyas›n›n tarafl›l›-
¤› da benzer olumsuz sonuçlar› do¤urabilmektedir. Tarafl›l›¤› genel iki bafl-
l›k alt›nda düflünebiliriz:

a. ‹deolojik tarafl›l›k
b. Ticari tarafl›l›k

Belli ideolojik görüfl ve yaklafl›mlar›n di¤erlerine göre bilerek a¤›rl›kla ifllen-
mesi, onlara genifl yer ve zaman ayr›lmas›; ayn› flekilde, belli ekonomik yak-
lafl›mlar›n, kimi ticari kararlar›n, ifl yap›lan ortak flirketlerin olumlu ifllenme-
si ve di¤erlerinin kimi zaman olumsuz ifadeler ile ifllenmesi günümüzde ta-
n›k oldu¤umuz tarafl›l›k örnekleri olarak gösterilebilir.

3. Haber medyas›ndan yararlanamama: Medyan›n ve özellikle medyada yer
alan haberlerin herkes taraf›ndan ulafl›labilir olmamas› da bir sorun olarak
görülmelidir. Haberlerde konu olan olaylardan, aktar›lan bilgilerden ha-
berdar olamayan kamuoyu özellikle siyasal yaflam içersinde do¤ru veya
tam bilgilendirilmemifl say›lacakt›r. Medyan›n görevi toplumda olabildi¤in-
ce çok kiflinin yer verdikleri haberlerden yararlanabilmesi konusunda da
özen göstermektir.

4. Çerçeveleme: Haberin daha en bafl›ndan sonuna kadar geçen süreçte haber-
ciye, editöre ve daha farkl› birçok kifliye göre bir bak›fl aç›s›, çerçeveleme
oluflturulur. Bu durum, haberin bir durumu veya olay› ele al›fl›yla ilgilidir.
‹zleyicilerin konuya olan ilgisi, yak›nl›¤› veya alg›sal aç›kl›¤›na ba¤l› olarak
haberde sunulan yaklafl›m kabul görebilir veya bunun tam tersi olumsuz
karfl›lanabilir. Bu noktada önemli olan haberde yer alan çerçevelemenin ta-
rafs›zl›¤a uygun bir bak›fl aç›s› sergileyebilmesidir.

Haber medyas›n›n kamuoyu için ve onun ad›na öncelikle do¤ru bilginin toplan-
mas›ndan ve aktar›lmas›ndan sorumlu oldu¤u unutulmamal›d›r. Do¤ru haber ile
beslenen bir kamuoyunun da demokratik yaflam içersinde seçimleri ve tercihleri de
bu sa¤l›kl› beslenmeye ba¤l› olarak gelifltirece¤ini tekrar hat›rlamal›y›z. Bu ba¤lam-
da, sorumlu ve ilkeli habercili¤in demokrasiyi de besleyece¤i ortaya ç›kmaktad›r.
Do¤ru bilgilendirilmifl bireylerin toplumsal hayata kat›l›m›n›n ancak sa¤l›kl› görev
yapabilen bir haber medyas› ile mümkün olabilece¤ini unutmamak gerekir.

Sonuçta, haber medyas›n›n tekrar tekrar vurgulanan ifllevlerinin yan›nda kimi
olumsuz ifllemlerinin ve etkilerinin de göz önünde bulundurulmas› gerekti¤ini de
vurgulamak gerekir.

Haber medyas›n›n temel ifllevlerinin yan›nda kimi zaman karfl›lafl›labilen sorunlar›n›
aç›klay›n›z.

Sa¤l›kl› Kamuoyunun Oluflturulmas›
Toplumda ortaya ç›kan olumlu sonuçlar da sa¤l›kl› kamuoyunun oluflabilmesi
do¤rultusunda flu önemli ön flartlar› haz›rlamaktad›r:

• Aç›k, ulafl›labilir ve tarafs›z bir ortam yarat›lmas›,
• Konulara ve olaylara iliflkin sa¤l›kl› bir tart›flma ortam›n›n oluflmas›,
• Yönlendirme ve etkiden uzak bir özgür düflünme, karar ortam›n›n oluflturulmas›,
• Karar almada seçeneklerin ve ba¤l› olas› sonuçlar›n›n görülebilmesi,
• F›rsat eflitli¤inin sa¤lanmas›,
• Toplumsal yaflamda sorumluluk alma ve kat›l›mc› olmak.
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Do¤ru haber ile beslenen bir
kamuoyunun da demokratik
yaflam içersinde seçimleri ve
tercihleri de bu sa¤l›kl›
beslenmeye ba¤l› olarak
gelifltirece¤ini tekrar
hat›rlamal›y›z. Bu
ba¤lamda, sorumlu ve ilkeli
habercili¤in demokrasiyi de
besleyece¤i ortaya
ç›kmaktad›r.
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Haberi tan›mlayabilmek.

Haber, ‘yenileri’, ‘yeni olan’ fleyleri ifade etmek-
tedir. Haber, temelde 5N ve 1K olarak adland›r›-
lan “Ne, Nerede, Ne zaman, Neden, Nas›l ve Kim”
sorular›na yan›t verebilmelidir. Haber her an, her
yerden, ülkenin ve dünyan›n dört bir yan›ndan
derlenen olaylar›n do¤ru, inan›l›r, h›zl›, çok yan-
l›, çok boyutlu sunumudur. ‹ster bir sokak iler-
den olsun, ister binlerce kilometre uzaktan ol-
sun; içinde yaflad›¤›m›z soka¤a, ülkeye, bölgeye,
dünyaya ait bilgi önemli hale gelmektedir. Bu-
nun en temel nedeni, en yal›n tan›m›yla ‘bize ait
olup biteni bilme’ gereklili¤idir. Haber, insanlar›
bilgilendirir ve ayd›nlat›r. Belli bir zamana ba¤l›
olarak yer al›r. ‹nsanlar› veya belli insan grupla-
r›n› ilgilendiren olaylar› ve sorunlar› aktar›r. ‹n-
sanlar›n ilgilerini çeken olaylar karfl›s›ndaki me-
raklar›na yan›t olan bilgileri aktarmay› amaçlar.

Habercili¤inin görev ve ilkelerini aç›klayabilmek.

Gazeteci, bas›n özgürlü¤ünü, halk›n do¤ru haber
alma, bilgi edinme hakk› ad›na dürüst biçimde
kullan›r. Bu amaçla her türlü sansür ve otosan-
sürle mücadele etmeli, halk› da bu yönde bilgi-
lendirmelidir. Gazetecinin halka karfl› sorumlulu-
¤u, baflta iflverenine ve kamu otoritelerine karfl›
olmak üzere, öteki tüm sorumluluklardan önce
gelir. Bilgi ve haber ile özgür düflünce, herhangi
bir ticari mal ve hizmetten farkl› olarak toplum-
sal bir nitelik tafl›r. Gazetecilik kamu görevidir;
gazetecinin temel amac› haber ve yorum ürete-
rek halk› ve kamuoyunu bilgilendirmektir. Gaze-
tecilik, özel amaç ve ç›karlara alet edilemez; ha-
ber ve bilgiyi yay›mlamak ya da yay›mlamamak
karfl›l›¤›nda maddi manevi ç›kar sa¤lanamaz, he-
diye kabul edilemez. Gazetecinin halka ve ka-
muoyuna karfl› mesleki sorumlulu¤u, iflverenine
ve kamu otoritelerine karfl› sorumlulu¤undan ön-
ce gelir. Gazetecilikte, “haberde dürüstlük nes-
nellik, yorumda özgürlük serbestlik” kural› titiz-
likle uygulan›r. Haber, yorum ve ilan reklam me-
tinlerinin birbirlerinden ayr› tutulmas›, okuyucu-
ya ve izleyiciye sayg›n›n da gere¤idir. 

Radyo ve televizyon habercilerinin mesleki so-

rumluluk ve ilkelerini tan›mlayabilmek.

‹nsanlar› say›larla ifade edilen y›¤›nlardan ziya-
de, farkl› özellikleri ile insan olduklar›n›n hat›r-
lanmas› gerekir. ‹nsanlar›n haber alma haklar›n›n
oldu¤u, yaflamlar›na bu haberlere dayanarak yön
verdikleri unutulmamal›; toplum için çok önem-
li bir görevin yerine getirildi¤i unutulmamal›; ha-
berlerin toplum üzerindeki gücü ve etkileri ko-
nusunda duyarl› davran›lmal›; haber yaparken,
haberin bireysel zarar verme olas›l›¤› her zaman
göz önünde bulundurulmal› ve haberciler ara-
s›nda mesleki dayan›flma esas olmal›, rekabet ise
daha iyi habercilik için yap›lmal›d›r. 
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1. Afla¤›dakilerden hangisi haber de¤erini oluflturan te-
mel noktalardan de¤ildir?

a. Olay›n dikkat çekici ve ilginç bir yan›n›n bu-
lunmas›

b. Olayda anlaflmazl›k veya çat›flman›n yer almas›
c. Olay›n izleyici üzerinde duygusal bir etki

yaratmaktan uzak olmas› 
d. Olaya iliflkin sonuçlar›n tahmin edilemezli¤i
e. Zaman ve mekan aç›s›ndan olayahabere yak›nl›k

2. I. Gerçeklere ve do¤rulara sayg›l› çal›flmak
II. ‹nsanl›¤›n evrensel de¤erlerini benimsemifl olmak
III. Bilgi ve belge edinmede yan›lt›c› yöntemler kul-

lanmamak
IV. Çal›flmalar›nda önyarg›s›z olmak ve gelebilecek

her türlü bask›y› reddetmek
Yukar›dakilerden hangisi habercilerin görev ve sorum-
luluklar›ndan biridir?

a. Yaln›z II
b. Yaln›z IV
c. I ve III
d. I,II ve IV
e. I,II,III ve IV

3. Afla¤›dakilerden hangisi haber medyas›nda karfl›lafl›-
lan temel sorunlardan biri de¤ildir?

a. Bilinçli, belli bir amaca yönelik gündem olufltur-
mak

b. Resmi olmayan bir çeflit gözetleyen rolünde ol-
mak 

c. Tarafl›l›k
d. Haber medyas›ndan yararlanmak
e. Çerçeveleme

4. Afla¤›dakilerden hangisi olay›n haber olmaya de¤er
özelliklerinden biri de¤ildir?

a. Günlük hayatta s›ra d›fl›, al›fl›lagelmifl olmayan,
genelde al›fl›k oldu¤umuz durum ve olaylardan
farkl› olma

b. Haberlerde yer bulufluyla beraber ilginç olan ve
zamanlama aç›s›ndan da fark yaratma

c. ‹nsanl›¤›n ilerleyiflindeki veya baflar›s›zl›¤›ndaki
belli bir noktaya iliflkin önem tafl›yan; yak›n çev-
remize, yerel alana bir fley ifade etme

d. Belli bir duygusal yan› olma, genel ilgiye hitap
etme, etkileyici bulunma

e. Heyecan yaratmayan sakin içeri¤e sahip olma

5. Afla¤›dakilerden hangisi haberciyi tan›mlamaz?

a. Düzenli bir flekilde, günlük veya süreli çal›flan
b. Bir yaz›l›, görüntülü, sesli elektronik veya dijital

bas›n ve yay›n organ›nda çal›flan
c. Kadrolu, sözleflmeli ya da telif karfl›l›¤› haber al-

ma, iflleme, iletme veya görüfl, fikir belirtme gö-
revi üstlenen

d. As›l ifli ile bafll›ca geçim kayna¤› habercilik olup,
çal›flt›¤› iflletme ile ilgili yasalar karfl›s›ndaki ko-
numu bu tan›ma uygun olan

e. Kendi bafl›na çal›flma konusunda kararl› olan.

6. Afla¤›dakilerden hangisi habercinin sahip olmas› ge-
reken özelliklerden biri de¤ildir?

a. Meflhur olmak 
b. Dürüst olmak
c. Tutarl› olmak
d. Güvenilir olmak
e. Do¤rulara ba¤l› olmak

7. “…inanmad›¤› bir görüflü savunmaya veya meslek
ilkelerine ayk›r› bir ifl yapmaya zorlanamaz” ifadesi ne-
yi tan›mlamaktad›r?

a. Habercinin sözleflme haklar›n›
b. Habercinin hakk›n› 
c. Habercinin etkili iletiflim kurmas›n›
d. Habercinin zor flartlarda çal›flmas›n›
e. Haber de¤erini

8. I. Toplum için çok önemli bir görevin yerine geti-
rildi¤i unutulmamal›,

II. Haberlerin toplum üzerindeki gücü ve etkileri
konusunda duyarl› olmak,

III. Haber yaparken, haberin bireysel zarar verme
olas›l›¤› her zaman göz önünde bulundurulmal›,

IV. Haberciler aras›nda mesleki dayan›flma esas olma-
l›, rekabet ise daha iyi habercilik için yap›lmal›.

Yukar›dakilerden hangisi radyo ve televizyon haberci-
lerinin ilkelerindendir?

a. Yaln›z I
b. Yaln›z IV
c. I ve III
d. I, III ve IV
e. I, II, III ve IV

Kendimizi S›nayal›m



128 Radyo ve  Te lev izyon Haberc i l i¤ i

9. Afla¤›dakilerden hangisi haber medyas›n›n temel ifl-
levlerinden biri de¤ildir?

a. Toplum içersinde farkl› kifli ve gruplara ait olan
mesajlar›n aktar›lmas›n› sa¤lamak

b. Hangi olay›n, konunun veya durumun ne kadar
süreyle haber olaca¤›n› belirlemek

c. Olaylar›n içersinde yer alan olas› suçlular› sor-
gulamaya yard›mc› olmak

d. Toplumsal yaflam›n bir parças› olarak özellikle
politik yaflam üzerinde resmi olmayan bir ‘gö-
zetleyen’ görevi görmek

e. Toplumun takip etti¤i konular hakk›nda derinli-
¤ine bilgi edinilmesini sa¤lamak

10. Afla¤›dakilerden hangisi sa¤l›kl› bir kamuoyunun
oluflturulabilmesi için gerekli olan ön flartlardan biri de-

¤ildir?

a. Aç›k, ulafl›labilir ve tarafs›z bir ortam yarat›lmas›
b. Konulara ve olaylara iliflkin sa¤l›kl› bir tart›flma

ortam›n›n oluflmas›
c. Yönlendirme ve etkiden uzak bir özgür düflün-

me, karar ortam›n›n oluflturulmas›
d. Olay ve durumlara ba¤l› olarak toplumun kesin

yarg›lara varabilmesini sa¤lamak
e. Karar almada seçeneklerin ve ba¤l› olas› sonuç-

lar›n›n görülebilmesi

HALUK fiAH‹N MEDYAYI ACILI ‹NSANLARA 

SAYGIYA DAVET ED‹YOR 

Medyan›n elefltirilecek pek çok yönü oldu¤unu ya-

zan Radikal yazar› Haluk fiahin bir konuda ise kim-

senin ses ç›karmad›¤›n› söylüyor: Ac›l› insanlara

sayg›s›zl›k! 

Haluk fiahin/RAD‹KAL

Cenaze röntgencili¤i

Genel olarak medyam›z›n, özel olarak ise televizyon
haberlerinin elefltirilecek pek çok yan› var. Nitekim bun-
lar birçok a¤›zdan elefltiriliyor: sansasyonalizm, kad›n
ve çocu¤a duyars›zl›k, fliddet merak›, arfliv görüntüleri-
nin taze görüntü imifl kullan›lmas› gibi...
Ancak bir konu var ki, y›llard›r sürüp gitti¤i halde he-
men hiç kimse ses ç›kartm›yor: 
Ac›l› insanlara sayg›s›zl›k!
‹sterseniz buna cenaze evi röntgencili¤i de diyebilirsi-
niz. Ancak, en çok orada ve özellikle flehit cenazelerin-
de karfl›m›za ç›ksa da, onunla s›n›rl› de¤il. Çocu¤u bal-
kondan düflmüfl anne, o¤lunun trafik kazas›nda yara-
land›¤›n› duyan baba, s›n›f arkadafl›n› kaybetmifl ö¤ren-
ci de olabilir.
‹nsan hayat›nda baz› anlar çok özel, çok bireysel anlar-
d›r. Do¤rudan do¤ruya, insana sayg› ilkesinin bir gere-
¤i olarak ‘özel yaflam’ alan›na girerler. Oraya bodosla-
ma girilmez. Girilse bile, orada çok dikkatli, özenli ve
sayg›l› davran›lmas› gerekir.
Ne demek istedi¤imi anlamak isteyenlere, bizdeki flehit
cenazesi haberleri ile örne¤in Amerika’daki flehit cena-
zesi haberlerini karfl›laflt›rmalar›n› öneririm.
Ya da trafik kazas›nda çocu¤unu kaybetmifl anneyle il-
gili görüntüleri Avrupa ülkelerinin televizyon haberle-
rindeki görüntülerle. (Orada büyük bir olas›l›kla bu tür-
den görüntüleri hiç görmeyeceksiniz.)
Do¤um gibi ölüm de özel bir olayd›r. Onu izleyen derin
ac›, keder ve yeis de öyle. 
Bizde nedense bu konuda duyarl›k çok düflük: Televiz-
yon haberlerimizde havsalaya s›¤maz fleyler görüyorum.
Güneydo¤u’da flehit düflmüfl bir çocu¤un evine ac› ha-
beri vermek için görevliler gidiyor. Yanlar›na televiz-
yon habercilerini de al›yorlar. Eve yaklafl›rlarken yanla-
r›na bir kalabal›k birikiyor. Eve var›nca, kamera kötü
fleyler sezen annenin yüzüne odaklan›yor. 
Ve tabii, kopuyor bir vaveyla!
Bay›lan anne, ç›rp›nan yak›nlar, bafl›n› tafllara vuran
baba...

Okuma Parças›
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Daha da kötüsü, televizyon haber bülteninde bu gö-
rüntüler döne döne gösteriliyor.
Bu ne duyars›zl›kt›r, bu ne sayg›s›zl›kt›r!
‹nsan, öz evlad›n›n ölüm haberinin flokunu kendi bafl›-
na ya da yak›nlar›n›n kollar›nda, dünya aleme teflhir
edilmeden, yaflayamaz m›? 
Ya kimi cenazelerde yaflanan curcuna... Ölümden ha-
bersiz minik çocuklar›n rol mankeni gibi kullan›lmas›...
Televizyon habercilerimizin bu konuda duyarl›k ç›tas›-
n› çok yükseltmeleri gerekiyor.
Televizyon habercileri dedim ama, sak›n yaz›l› bas›n›-
m›z›n bu konuda çok iyi s›navlar verdi¤ini ima etti¤im
san›lmas›n. Ayn› zaafa ve sömürüye onlarda da rastl›yo-
ruz. Birinci sayfaya konmufl sayg›s›z foto¤raflarda, hiç-
bir özgünlü¤ü olmayan basmakal›p bafll›klarda...
Bence, bu tür haberlerde baz› klifle deyifllerin yaz›iflle-
rince yasaklanmas› laz›m: 
‘Atefli düfltü¤ü yeri yakt›’, ‘Ana yüre¤i yand›’, ‘Ailesi si-
nir krizleri geçirdi’. Tersi mümkün olmad›¤› için hiçbir
anlam› da olmayan bofl laflar... 
Bu akflam televizyon haberlerini bir de bu gözle seyre-
din, bana hak vereceksiniz.

Kaynak: http://www.medyatava.com/haber.asp?id=54196
Eriflim: 10.05.2010

1. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber De¤eri” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

2. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Habercilerin Görev ve ‹lke-
leri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

3. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Medyas›nda Karfl›la-
fl›lan Sorunlar” konusunu yeniden gözden geçi-
riniz.

4. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber ve Özelli¤i” konusu-
nu yeniden gözden geçiriniz.

5. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haberci” konusunu yeni-
den gözden geçiriniz.

6. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haberci” konusunu yeni-
den gözden geçiriniz.

7. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Habercilerin Görev ve ‹lke-
leri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

8. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon Ha-
bercilerinin ‹lkeleri” konusunu yeniden gözden
geçiriniz.

9. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Medyas›n›n Temel
‹fllevleri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

10. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Sa¤l›kl› Kamuoyunun Olufl-
turulmas›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›
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S›ra Sizde 1

Tan›kl›k edilen olay veya durumun duygusal bir içeri¤e
sahip olmas›; dikkat çekici ve ilginç olmas›; zaman ve
mekan bak›m›ndan ilgi uyand›r›c› olmas›; gariplik, tu-
hafl›k ve baz› olumsuzluklar›n olmas›; anlaflmazl›k ve
çat›flmalar›n yer almas›; sonuçlar›n tahmin edilemezli¤i;
önemli ve dikkat çeken sonuçlara varabilme ihtimali
habercilerin dikkatini çekmektedir. Bu tür olaylar›n ha-
ber yap›lmas› en yayg›n durumdur.

S›ra Sizde 2

Haberci halk›n bilgi edinme hakk› uyar›nca kendi aç›s›n-
dan sonuçlar› ne olursa olsun, gerçeklere ve do¤rulara
sayg› duymak ve uymak zorundad›r. 
Bilgi ve haber alma, yorum yapma ve elefltirme özgürlük-
lerini ne pahas›na olursa olsun savunur. Baflta bar›fl, de-
mokrasi ve insan haklar› olmak üzere, insanl›¤›n evrensel
de¤erlerini, çok seslili¤i, farkl›l›klara sayg›y› savunur. Mil-
liyet, ›rk, etnisite, cinsiyet, dil, din, s›n›f ve felsefi inanç ay-
r›mc›l›¤› yapmadan tüm uluslar›n, tüm halklar›n ve tüm bi-
reylerin haklar›n› ve sayg›nl›¤›n› tan›r. ‹nsanlar, topluluk-
lar ve uluslar aras›nda nefreti, düflmanl›¤› körükleyici ya-
y›ndan kaç›n›r. Bir ulusun, bir toplulu¤un ve bireylerin
kültürel de¤erlerini ve inançlar›n› (veya inançs›zl›¤›n›)
do¤rudan sald›r› konusu yapamaz. Her türden fliddeti hak-
l› gösterici, özendirici ve k›flk›rtan yay›n yapamaz. 
Kayna¤›n› bilmedi¤i bilgi ve haberleri yay›nlamaz; kaynak
aç›k olmad›¤›nda, yay›nlamaya karar verdi¤i durumlarda
da kamuoyuna gerekli uyar›lar› yapmak zorundad›r. 
Temel bilgileri yok edemez, görmezlikten gelemez ve
metinlerle belgeleri de¤ifltiremez, tahrif edemez. Yanl›fl,
yan›lt›c› ve tahrif edilmifl yay›n malzemesi kullanmak-
tan uzak durur. 
Bilgi, haber, foto¤raf, görüntü, ses, belge elde etmek
için yan›lt›c› yöntemler kullanamaz.

S›ra Sizde 3

Haber medyas›nda karfl›lafl›lan temel sorunlar 4 bafll›kta
ifade edilebilir. Gündem oluflturma asl›nda olumlu bir ifl-
lev olmakla beraber bir olay›n veya konunun seçilmesin-
de kararlar›n bilinçli belli bir amaca yönelik al›nmas› di-
¤er konular önemli say›l›yor olsalar da büyük ihtimalle
daha az ifllenme ihtimallerini beraberinde getirmektedir.
Seçilen konular›n ‘zaman’ ve ‘yer’ alarak daha fazla ifllen-
mesi bu durumu ortaya ç›kartabilmektedir. Belirtilen du-
rum da toplumun alg›s›nda bulan›kl›klara neden olabil-
mektedir. Tarafl›l›k ise medyan›n belli konular› iflleyerek
ve di¤er baz› konular› bilerek yok sayarak bizlere ne dü-
flünmemiz gerekti¤i konusunda belli yönlendirmelerde
bulunabilmesini vurgular. Ayn› flekilde, haber medyas›-
n›n tarafl›l›¤› da benzer olumsuz sonuçlar› do¤urabil-
mektedir. Tarafl›l›¤› ideolojik tarafl›l›k ve ticari tarafl›l›k
ile tarif edebiliriz. Haber medyas›ndan yararlanamama
da bir sorun olarak belirebilir. Medyan›n ve özellikle
medyada yer alan haberlerin herkes taraf›ndan ulafl›labi-
lir olmamas›d›r. Haberlerde konu olan olaylardan, akta-
r›lan bilgilerden haberdar olamayan kamuoyu özellikle
siyasal yaflam içersinde do¤ru veya tam bilgilendirilme-
mifl say›lacakt›r. Medyan›n görevi toplumda olabildi¤in-
ce çok kiflinin yer verdikleri haberlerden yararlanabilme-
si konusunda da özen göstermektir. Haberin daha en ba-
fl›ndan sonuna kadar geçen süreçte haberciye, editöre ve
daha farkl› birçok kifliye göre bir bak›fl aç›s›, çerçevele-
me oluflturulur. Bu durum, haberin bir durumu veya ola-
y› ele al›fl›yla ilgilidir. ‹zleyicilerin konuya olan ilgisi, ya-
k›nl›¤› veya alg›sal aç›kl›¤›na ba¤l› olarak haberde sunu-
lan yaklafl›m kabul görebilir veya bunun tam tersi olum-
suz karfl›lanabilir. Bu noktada önemli olan haberde yer
alan çerçevelemenin tarafs›zl›¤a uygun bir bak›fl aç›s›
sergileyebilmesidir.

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Yeni medya ›fl›¤› alt›nda ortaya ç›kan medyan›n özelliklerini anlayabilecek
‹nteraktivitenin niteli¤ini ve kavramlar›n› anlayabilecek
Ça¤dafl habercinin güncel araçlar›n› anlayabilecek
Habercilik mesle¤ine sosyal medyan›n kat›l›m›n› kavrayabilecek
Habercilik ve toplum aras›ndaki yeni iliflkinin geliflmesini de¤erlendirebilecek
Habercilik mesle¤inin gelecekteki geliflimini takip edebilecek 
bilgi ve beceriler kazanabileceksiniz.

‹çerik Haritas›

• Dijital Ça¤
• ‹nteraktivite
• Yeni ‹letiflim Teknolojileri
• Hiper Metin

• Multimedyalaflma
• Sosyal A¤lar
• Sosyal Medya

Anahtar Kavramlar

Amaçlar›m›z
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Radyo ve Televizyon
Habercili¤i

• G‹R‹fi
• D‹J‹TAL ÇA⁄A GEÇ‹fi

8
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Radyo ve Televizyon
Habercili¤inde Yeni
‹letiflim Teknolojileri



G‹R‹fi
‹letiflim ve biliflim teknolojilerinin h›zl› geliflimi yenilikçi bir medyan›n (ortam›n)
do¤mas›n› sa¤lad›. Bu biliflim ve haberleflmenin yeni ortamlar› ancak flu süreçler
ile sa¤lanabildi:

• Dijitallefltirme, tafl›nan bilginin s›k›flt›r›lmas› ve hatalar›n giderilme yetisi ile
daha iyi ve verimli iletim sa¤layan dijitallefltirme yeni olanaklar ve bak›fl aç›-
lar› sa¤lad›.

• Haberleflme, bilgisayar ve yay›n birleflti.
Yukar›da bahsedilen yeni medyan›n ortaya ç›kmas› habercili¤in uygulamalar›

ad›na da yeni bir itici güç olmufltur. A¤lar›n artmas› sebebiyle, mesafeler aras› ve
birbirinden kopmufl uzamlar aras› ba¤lant› olas› hale gelmifl ve haberleflmenin ye-
ni fleklinin bak›fl aç›s› genifllemifltir. Bütün flebekelerin flebekesi olarak isimlendiri-
len internet, medyan›n çevresinde ald›¤› büyüyen rolü aç›s›ndan yo¤un tart›flmala-
r› harekete geçirmifltir. ‹nternetin sa¤lad›¤› yarat›c› olanaklar ve getirdi¤i devrimsel
yenilikler coflkulu, ani umutlara ve beklentilere yol açt›ysa da beraberinde düflün-
dürücü ve olumsuz görüflleri de getirmifltir. 

Bu bölümde, yeni teknolojilerin, özellikle internetin ›fl›¤›nda habercilik alan›n-
daki ana geliflmeleri incelemeyi amaçl›yoruz. Anlafl›laca¤› gibi internet metin, ses,
foto¤raf, resim ve görüntü gibi formlar› kullan›r ve bu formlar› dijital - multimedia
ortam›na tafl›yarak habercili¤in uygulamalar›n› zenginlefltirir. 

D‹J‹TAL ÇA⁄A GEÇ‹fi
Çok aç›kt›r ki, habercili¤in do¤as› internetin ortaya ç›k›fl›yla de¤iflmeye bafllam›flt›r
ve bundan etkilenmesi kaç›n›lmazd›r. Yeni iletiflim ve biliflim teknolojilerinin dina-
mikleri habercilik için temel ve önemli de¤ifliklikler getirmifltir ve bunlar 4 bafll›k-
ta toplanmaktad›r: 

• ‹letiflime aç›kl›k, 
• Organizasyonel, 
• Çal›flma, 
• Kurumsal. 

Radyo ve Televizyon
Habercili¤inde Yeni ‹letiflim

Teknolojileri



‹nterneti di¤er medya formlar›ndan ay›ran özellikleri flunlard›r: 
• Bilginin, üretildi¤i yerden ba¤›ms›z olarak küresel ölçekte da¤›t›m› ve yay›l›m›,
• Bilginin, do¤rudan iletimi ve bunun sonucu olarak da haber üretim döngü-

sünün k›salmas›; üretim, da¤›t›m ve al›m aras›ndaki s›n›rlar›n silikleflip nis-
peten ucuzlamas›,

• ‹letimin afl›r› h›z› ve yay›l›m› ki bu internetin devrimsel karakterini tan›mlar.
• ‹nternetin bask›n yap›sal özelli¤i olan interaktivite, noktadan noktaya, nok-

tadan çoklu noktaya ve çoklu noktadan çoklu noktaya gibi haberleflme çe-
flitlerini destekler.

• Metin, ses, resim ve görüntünün iç içe geçmiflli¤i, yani multimedya,
• Dinamik, de¤iflken, zaman ve mekan›n k›s›tlamalar›n› aflmaya meyilli olan

hiper metin, klasik metnin dura¤an kavram›n›n önüne geçer.

‹nteraktivite ve Haberleflmenin Yeni Biçimleri
‹nternetin, devrimsel karakteri ve harekete geçiren gücü olarak da bilinen en te-
mel özelli¤i interaktivitedir. ‹nteraktivite en genel anlamda, çevrimiçi durumdaki
kullan›c›lar›n üçüncü partilere ‘aktif’ bilgi göndermesi ve ayn› anda da seçti¤i si-
telerden bilgi elde etmek için online araflt›rma yapabilmesi olarak tan›mlayabili-
riz. K›sacas›, interaktivite noktadan noktaya, noktadan çoklu noktaya ve çoklu
noktadan çoklu noktaya gibi dikey haberleflmenin üzerinde yatay haberleflmeye
imkan verir. 

‹nteraktivite haberciler ile onlar›n izleyicileri aras›ndaki iliflkiyi de¤ifltirmekte-
dir. ‹zleyiciler, interaktivite ile yetkilendirilmelerinin yan›s›ra (sözel ya da kültü-
rel olmasa da teknoloji ile) küreselleflmektedirler. Bilgi ve iletiflim ak›fl›n›n de¤ifl-
mesinde interaktivitenin bir unsur oldu¤u do¤rudur. ‹nternetin kitle iletiflim araç-
lar›n›n tan›mlanmas›nda yüklü bir etkisi bulunmaktad›r. ‹nternet kitle iletifliminin
tan›m›nda, haberleflme ve bilgi iflleminde sürekli geri bildirimin önemli bir ö¤e-
sini içinde bar›nd›rmas›nda ve medyan›n kitle karakterinin yabanc›laflmas›nda et-
kili olmufltur. 

Ayn› zamanda interaktivite bilgiyi kiflisellefltirme ve iste¤e göre düzenleme için
de f›rsat sunar. 1995 y›l›nda ilk kez MIT Media Lab.›n kurucusu Negroponte ‘Daily
Me’ gazetesindeki demecinde kullan›c›lar›n istekleri do¤rultusunda kifliye özel
ayarlanabilecek gazetelerin olaca¤›ndan bahsetmiflti. ‹ste¤e göre ayarlanabilecek
haber araçlar› ‘çekme’ içerikli (bunun en güzel örne¤i online arflivler), ‘yükleme’
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‹nternetin temel özellikleri:
Küresel ölçek, h›z ve
do¤rudan iletim,
interaktivite, multimedya
özellikleri ve hiper metin
uygulamalar›. 

Grafik 8.1

‹nternette dikey ve
yatay iletiflim



içerikli (abone olundu¤unda her bir bilgisayara gönderilen haberler ki birkaç sene
önceye kadar popülerlerdi art›k eskisine göre pek ra¤bet görmüyorlar) ve ‘kifliye
özel’ içerikli olabilir. 

‘Kifliye özel’ içerik ‘yükleme’ ve ‘çekme’ içeriklerinin bir karmas› diye tarif edi-
lebilir ve genelde CNN gibi haber sitelerinde ya da Yahoo gibi arama motorlar›n-
da kullan›l›r. Kullan›c›ya arama yaparken ya da haber okurken önceden seçti¤i ha-
ber bafll›klar›n› ya da servisleri kendi aç›l›fl sayfas› fleklinde görüntülemesi için f›r-
sat sunar: Örne¤in astroloji, hava durumu, borsa de¤erleri, vb. Bu tür servisler - di-
¤er bir ismiyle tercihe göre düzenlenmifl servisler- örne¤in “my.cnn”, kullan›c›n›n
istedi¤i zaman o siteye girifl yaparak önceden belirledi¤i konulardaki günlük ha-
berleri takip etmesini sa¤larlar. Son y›llarda, birçok medya kendi web sitelerini in-
teraktif içerik ve tercihe göre uyarlama seçenekleri ile zenginlefltirdiler. Afla¤›da
hem Türk hem de ulusalararas› medya kurulufllar›ndan örnekler görebilirsiniz. (1-
3. Resimlerdeki k›rm›z› ile iflaretlenmifl kutucuklara bak›n›z).
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‹ste¤e göre de¤ifltirilen
haber ürünleri:
‘çekme’ içerik: bunun en
güzel örne¤i online
arflivlerdir.
‘yükleme’ içerik: abone
olundu¤unda her bir
bilgisayara gönderilen
haberler dir,
‘kifliye özel’ içerik: Yükleme
ve çekme içeriklerinin ikisini
de kapsar.

Resim 8.1

CNN’in
websitesinden
kiflisellefltirilmifl
içerik (USA) 

Kaynak:
http://edition.cnn.c
om, Eriflim:
10/5/2010] 

Resim 8.2

The New York
Times’›n web
sitesindeki
interaktif araçlar
ve kiflisellefltirme
seçenekleri (USA) 

Kaynak:
http://www.nytimes.
com, Eriflim:
10/5/2010] 



Hiper metin ve linklerin kullan›m› ile haberci kadar kullan›c› da bilgi sa¤laya-
bilir, bir bak›ma ‘bilginin ötesi’ni yans›tabilir. Hiper metin ve hiper linkler orjinal
haber içeri¤ini sa¤lamaya olanak sunar. Örne¤in, resmî raporlara, belgelere, bas›n
bültenlerine, çeflitli referanslara ve di¤er sitelere ya da arflivlere verilen hiper link-
ler. Küresel bilginin büyük boyutlarda artmas›yla, bilgi sunman›n ihtiyac› haberci-
nin becerileri ve görevleri için k›ymetli bir vas›f olmufltur. Online haberler multi-
medya da içerir, baflka bir deyiflle klasik medya format› ile resim, görüntü, ses ve
metnin birleflmesinin bir hikaye eflli¤inde online sunulmas›n› içerir. Bu teknoloji
çok yeni olmamas›na ra¤men, önemli olan habercinin hikayesini baflka yollardan
sunmas› için yeni araçlara ulaflmas›d›r. Ayn› zamanda, kullan›c›n›n haberci deneyi-
mi haberin de¤iflik aç›lar›n› görmesi için gelifltirilmifl ve zenginlefltirilmifl olmas›d›r. 

Haberleflmenin yeni biçimleri ile ilgili neler söyleyebilirsiniz?

Haberin De¤eri, Haberin Gündemi ve Yeni ‹letiflim
Teknolojilerinin Objektifinden Haberin Yay›l›m› - Çagdafl 
Muhabirin Güncel Araçlar›n›n Anlafl›lmas›
Haberciler kendi hikayelerini anlatabilmek ad›na kaynaklar›ndan bilgi ve veri elde
etmek için çeflitli araçlar kullan›rlar. Ancak, medya teknolojilerinde günümüzün
avantaj›, haberin da¤›t›lmas›nda ve yay›nlanmas›nda oldu¤u kadar kaynak elde et-
me ve haber toplamada da kulland›klar› araçlar› ileriye tafl›makt›r. Habercilerin el-
lerindeki yeni araçlar CARR (Bilgisayar-Yard›ml› Raporlama ve Araflt›rma) bafll›¤›
alt›nda de¤erlendirilebilir. 

Konu, Internetteki habercili¤e geldi¤inde interaktive unsuru önemli olmaktad›r.
Yüksek h›zlarda haber da¤›l›m› sa¤lamas›, yaz› iflleri sürecini h›zland›rmas› ve as›l
önemlisi okuyucuyu/kullan›c›y› habercilik deneyiminin bir parças› haline getirmesi
aç›s›ndan interaktivite habercili¤e yak›ndan ba¤l›d›r. Bu birkaç yol ile yap›labilir: 

• Haberci ve kullan›c› aras›nda do¤rudan ya da dolayl› olarak,
• E-posta al›flverifli yoluyla, 
• Haber sitelerindeki bülten panolar› yoluyla, 
• Yaz›lar›n alt›nda yer alan yorum mesajlar› yoluyla, 
• Sohbet veya forum olanaklar› yoluyla. 
Yak›n geçmiflte, bu tecrübeler kullan›c›lar›n gerçek anlamda habercilik ç›kt›la-

r›na kat›l›m›yla genifllemifltir. Giderek daha çok websitesi kullan›c›lar›na daha faz-
la habercilik yapabilmeleri, malzeme ekleyebilmeleri için imkan sa¤lamaktad›r. 
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Resim 8.3

Hürriyet’in web
sitesindeki
interaktif araçlar
ve kiflisellefltirme
seçenekleri (TR) 

Kaynak:
http://www.hurriyet
.com.tr, Eriflim:
10/5/2010

S O R U

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE

DÜfiÜNEL ‹M

SIRA S ‹ZDE

S O R U

DÜfiÜNEL ‹M

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE SIRA S ‹ZDE

AMAÇLARIMIZAMAÇLARIMIZ N N
K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

‹ N T E R N E T ‹ N T E R N E T

1

Kullan›c›n›n habercilik
deneyiminin bir parças›
olmas› flunlar›n vas›tas›yla
olur:
• haberci ve kullan›c›

aras›ndaki do¤rudan ve
dolayl› e-posta al›flverifli 

• ilan tahtalar› 
• yorum mesajlar› 
• sohbet ya da forum

olanaklar›
• haberci personelin ifline

ilave malzemeler 



‹nternet klasik haber yap›m döngüsünü de¤ifltirmifltir. Geleneksel kitle iletiflim
araçlar›nda, haber yap›m döngüsü ve haberin zamansal boyutu aras›nda ayr›lmaz bir
iliflki bulunur. Son dakika haberleri ve özel haberler (yay›n flans› tek elden olan ha-
berler) haber hiyerarflisinde ilk s›rada gelirler ve yay›nlanma acilliklerinden dolay› di-
¤erlerinden ayr›l›rlar. Olaylar, haber döngüsü ile çak›flt›¤› veya senkronize oldu¤u za-
man haber olmalar› kuvvetle muhtemel olur. Geleneksel medyan›n kendine özgü
haber döngüsü vard›r: Gazetelerin sabahlar› ya da akflamlar›; radyo ve televizyonun
kimi saatlerde daha fazla, kimi saatlerde daha düflük rating ald›klar› belirli zaman di-
limleri vard›r (ama yine de son dakika haberleri veya özel haberler söz konusu oldu-
¤unda yay›n ak›fl› kesilir). ‹nternet, ilk olarak geleneksel haber döngüsünü k›saltm›fl
ve s›ras›n› de¤ifltirmifl; ikinci olarak da gazetecili¤e 24 saat haber üretim döngüsü
kavram›n› kazand›rm›fl ve habercili¤e dair ifllemleri h›zland›rm›flt›r. Haberler 7gün-24
saat eriflilebilir, minimum sürede yenilenebilir ve global ölçekte takip edilebilirdir.

Habercileri, yapt›klar› haberleri k›s›tl› sürede yay›na teslim etmeleri gerekti¤i
için elde ettikleri bilgileri ve kaynaklar› bazen kontrol edememektedirler. Bunun
sonucunda, kendi ifl kalitelerini düflürmek ve okuyucular›n›n güvenlerini kaybetmek
pahas›na online ortamda bulduklar› bilgilere güvenmek durumunda kalmaktad›rlar.

“Bilgisayar Yard›ml› Araflt›rma ve Raporlama”dan bahsetti¤imizde araflt›rma
boyutu kadar raporlama k›sm› da önem arz etmektedir. Bilgisayarlar, habercilerin
sezgilerine ve niteliklerine sahip olmamalar›na ra¤men, habercilik mesle¤inin kal-
bi bilgisayar ekranlar›nda atmaya devam edecektir.

Sa¤lam ve detayl› çal›fl›lm›fl bir haber bülteni her zaman bilgisayar›n ötesine
geçmek ve habercili¤in eskiden kalm›fl yetkinlikleri ve toplanm›fl bilgiler ile des-
teklenmek ister. Bunlar k›saca: 

• Kaynaklar ile konuflmak ve güven ba¤› kurmak, 
• Uzmanlar ile röportaj yapmak, 
• Belgeler üzerinde çal›flmak ve sorgulamak. 
Her ne flartta olursa olsun, Internet ortam› kaynakl› bilgilere eriflti¤imizde, on-

line ortamdan elde etti¤imiz bilginin geçerlili¤ini kontrol etmek için afla¤›daki 4
kriteri her zaman akl›m›zda bulundurmal›y›z. (Bkz. Grafik 2). 
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Habercilerin, yapt›klar›
haberleri k›s›tl› sürede
yay›na teslim etmeleri
gerekti¤i için elde ettikleri
bilgileri ve kaynaklar› bazen
kontrol edememektedirler.
Bilgisayarlar, habercilerin
sezgilerine ve niteliklerine
sahip olmamalar›na
ra¤men, habercilik
mesle¤inin kalbi bilgisayar
ekranlar›nda atmaya devam
edecektir.

Grafik 8.2

Çevrimiçi
kaynaklar ve bilgi
ile çal›flmada
habercilik kriterleri.



‹nteraktivitenin yer ald›¤› habercilikte izlenebilecek hangi yolardan bahsedebiliriz?

Habercili¤e Yönelik Tekrarlar: Yeni Sosyal Medyay›
Kullanarak Hikâyeye Ulaflmak 
Ça¤dafl habercilerin yeni teknik yetilere sahip olmalar› gerekir, örne¤in bilgi top-
lamada yeni yollar, online veri taban› oluflturma, sosyal a¤lar üzerinden haberlefl-
me, internette araflt›rma, ifl birli¤i için e-posta ve sohbet programlar›n› kullanmak
gibi. Haberciler art›k sadece kalem de¤il, notepad ve dijital kay›t cihaz› da tafl›ma-
l›lar. Facebook hesaplar›n› kontrol etmek, flickda foto¤raf paylaflmak ve twittera
yeni yorumlar yollamak için dizüstü bilgisayarlar›, netbooklar, yeni teknoloji cep
telefonlar› kullanmal›lar. (Bkz. Grafik 3). 

Sosyal medya, bilgi edinmek, kaynaklar›n derinine inmek ve güncel mesaj-
lar ile hedef kitlenin an›nda bilgilendirilmesi gibi özellikleriyle haberciler için
önem arz etmektedir. Sosyal medyan›n büyüyen önemi online dünyan›n gün-
cellenmesini takip eden sosyal medya sayaçlar›n› takip etmede kan›t olmufltur.
(Bkz. Resim 4)

Afla¤›da baz› online kaynaklar›n ve araçlar›n en son örneklerinin yan› s›ra gün-
lük rutinlerinde yeni teknolojileri kullanan habercilerin a¤lar›n› da görebilirsiniz.
The Knight Citizen News Network kendi kendine oluflturdu¤un bir portald›r. Hem
s›radan vatandafllara hem de geleneksel habercilere bilgi paylaflan siteler ve belir-
li bir toplulu¤a yönelik haber siteleri oluflturmalar›nda k›lavuzluk eder: “Kendi ha-
bercilik giriflimini bafllatmak isteyen vatandafllara ve kullan›c› taraf›ndan oluflturu-
lan içeri¤i kapsamak isteyen geleneksel haber kurulufllar›n›n kat›l›m› için kap›lar›-
n› açmaktad›r. Hepsinden önce, sorumluluk sahibi ve güvenilir habercilik nitelik-
lerinin anlafl›lmas› için çaba harcamaktad›r. 

138 Radyo ve  Te lev izyon Haberc i l i¤ i

Grafik 8.3

Temel sosyal
ortamlar ve sosyal
a¤ ortamlar› 

Sosyal medya, bilgi edinmek,
kaynaklar›n derinine inmek
ve güncel mesajlar ile hedef
kitlenin an›nda
bilgilendirilmesi gibi
özellikleriyle haberciler için
önem arz etmektedir.
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Bu a¤, raporlama yapmak için veri taban›n›n ve yeni teknolojilerin nas›l kulla-
n›laca¤›, vatandafl habercilerin nas›l e¤itilmesi, vatandafllar›n yapt›¤› haber siteleri-
nin içinin içerikle nas›l doldurulmas› gerekti¤ine dair birçok e¤itim modülleri içer-
mektedir. Ayr›ca bilinen vatandafl haber sitelerini de bar›nd›ran bir veritaban› da
bulunmaktad›r. Bu veritaban›nda flehre göre ya da belirledi¤iniz baflka ölçütlere
göre arama yapabilirsiniz.” (http://www.kcnn.org/about/about_kcnn, Eriflim:
31/4/20100. The Knight Citizen News Network, bir J-Lab giriflimidir. Amerikan
Üniversitesi ‹letiflim Fakültesi, Interaktif Gazetecilik Bölümü (Bkz. Resim 5). 

Daha da ötesinde, Reporting On, NowPublic ve AllVoices habercilerin kullan-
d›¤› araçlardan/a¤lardan ve haber yapan vatandafllar›n kulland›¤› platformlardan
sadece birkaç›na örnektir. (detayl› bilgi için lütfen “Yeni Medya için Yeni ‹zleyici-
ler mi?” ve “ Toplum için Toplum ile Çal›flmak” bölümlerine bak›n›z.)
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Resim 8.4

Mevcut sosyal
medya sayac›
büyüyen sosyal
medya mesajlar›n›
ve girifllerinin
e¤ilimini
göstermektedir 

Kaynak:
http://www.persona
lizemedia.com/gary
s-social-media-
count, Eriflim:
31/4/2010] 

Resim 8.5

“The Knight Citizen
News Network” ün
websitesi 

Kaynak:
http://www.kcnn.org,
Eriflim: 31/4/2010]
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Resim 8.6

ReportingOn 

Kaynak:
http://reportingon.
com, Eriflim:
10/5/2010

Resim 8.7

Kaynak:
http://www.now-
public.com, Eriflim:
10/5/2010]

Resim 8.8

Kaynak:
http://www.allvoices.
com, Eriflim:
10/5/2010



Yeni Medya ‹çin Yeni ‹zleyiciler
A¤ habercili¤i, kullan›c› ve haberci aras›ndaki temel iliflkiyi de¤ifltirmektedir. Kul-
lan›c›lar ve bilgi sa¤lay›c›lar aras›ndaki güç iliflkisinin kaymas› da mesle¤i tümden
etkilemektedir. Bu de¤iflen iliflkiyi 3 seviyede ele alabiliriz: 

• Teknolojik, 
• Sosyo-kültürel, 
• Profesyonel.
De¤iflen iletiflim iliflkilerini etkileyen en önemli faktör teknolojik birleflmedir.

Dijitalleflme ve bilgisayar temelli a¤lar, mevcut haberleflme biçimlerini bir araya ge-
tirme f›rsat› sunmufl ve daha önce ayr› flekilde yönetilen medya, böylece yeni da-
¤›t›m kanallar› veya bilgi ‘tedarik zinciri’ yaratm›fl olur. Bunun bir sonucu olarak
yeni arac› uygulamalar ortaya ç›kar, habercilik de birçok “arac›”dan biri haline ge-
lir, ayn› zamanda arac›lar›n ortadan kalkmas› da -yeni teknolojilerin ve aktif bilgi
aray›fl›nda olan bireylerin bir arada olufluna hizmet eden self servis yöntemlerinin
art›fl› ile- mümkün olmaya bafllar. Bu arac›l› iletiflimin sonuna yaklaflt›¤›m›z anlam›-
na gelmez, fakat yeni teknolojiler nedeniyle habercilerin hanelerin tek haber kay-
na¤› olma ayr›cal›¤›n›n sonuna gelindi¤i anlam›na gelir. 

Habercilik mesle¤i seviyesinde, tedarikçi ve kullan›c› aras›ndaki iliflkinin kulla-
n›c› lehine kayd›¤›n› ve eski iliflkideki bu de¤iflikli¤in bilgi tüketicisinin kurtuluflu-
na do¤ru ilerledi¤ini görmekteyiz. Yukar›da aç›klanan e¤ilimler sebebiyle, politik
habercili¤in üstünlü¤ü önem kaybederken, vatandafl ile d›fl dünya aras›nda kaç›-
n›lmaz bir arac› olan gazetecinin faaliyetleri daha gönüllü bir karaktere bürünür.
Habercilik topluluklara de¤il, öncelikli ve ço¤unluklu olarak bireylere -sadece va-
tandafl olarak de¤il, tüketici, çal›flan ve müflteri olarak da -hizmet sunan bir mes-
lek olacakt›r. Tabii ki bu e¤ilimler hali haz›rda bafllam›fl durumdalar. Görebilen her
birey gazete de okuyabiliyor, ama aç›kt›r ki yeni teknolojiler bu e¤ilimleri güçlen-
direcektir. Bu farkl›l›klar aras›ndaki bulan›kl›¤a ve artan rekabete bir tepki olarak,
habercilik mesle¤i, katma de¤erini vurgulama ihtiyac› hissedecektir. Bilgi arz›n›n
yak›nsamas› ve iletiflim mesleklerinin rekabeti habercili¤i -çevrim içi (online) ve
çevrim d›fl› (offline)- daha fleffaf, tepkisel ve hatta etkileflimli olmaya zorlayacakt›r. 

Bunlar›n hepsi, bize göre, eski mesle¤e büyük yeni sorunlar oluflturmaktad›r ve
bu durum beraberinde baz› korkular› da getirmektedir. Hedefleme ve geri bildirim
için artan f›rsatlar nedeniyle, habercili¤in pazar odakl› olma yolunda ilerlemesi ve
kamu iletiflimi için yaz›nsal ve ticari içeriklerinin, formatlar›n›n ve formüllerinin si-
likleflmesi - ‘infotainment’ (bilgi ve e¤lence) ve ‘edutainment’ (e¤itim & e¤len-
ce)’nin art›fl› - benzer riskler tafl›r. 

Toplum ‹çin Toplum ile Çal›flmak
Online habercilik de¤iflen bilgi ortam›n›n meydan okumas›yla yüzleflmek zorun-
dad›r. Daha önce inceledi¤imiz gibi, aktif bilgi arayanlar ve sa¤layanlar olarak
kullan›c›lar bir ad›m öne ç›k›p pasif kitle izleyicisi rolünden s›yr›labilirler. Yeni
teknolojilerin vas›tas›yla toplum da haber sürecine dahil olma f›rsat›n› kazanm›fl-
t›r. Di¤er bir deyiflle, toplumda haberci olarak an›lan bir k›s›m birey bilgi arayan,
bir k›s›m birey de bilgi sa¤layand›r. Kullan›c›lar gazetelerden, dergilerden, tele-
vizyondan ve radyodan yay›nlanan haber bültenlerinin kaynak materyallerine
eriflebilirler. 
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A¤ habercili¤i kullan›c› ve
haberci aras›ndaki güç
dengesini kayd›rmaktad›r.
Bu de¤ifliklikler iliflkileri 3
seviyede etkilemektedir:
teknolojik, sosyo-kültürel ve
profesyonel



Bu temelde, habercilerin ayn› hikayeleri tekrar anlatmak yerine bir bilgi denizi
içerisinde yolunu bulamayan okuyuculara rehberlik etmeye daha fazla önem ver-
meleri gerekti¤i iddia edilebilir. Bir habercinin birçok durumda yapabilece¤i en
de¤erli katk›, ilgili içeri¤e iflaret eden uygun yol haritalar›n› sunmakt›r. Kullan›c›-
lar, konu hakk›ndaki önceki bilgi seviyelerine ya da ilgi düzeylerine ba¤l› olarak,
haber içerikleri aras›nda fakl› yollar izleyerek farkl› sonuçlara varabilirler. Online
haber medyas›nda içerik ve aç›klama eklemek için mevcut olan alan, bütün pratik
limitler ›fl›¤›nda sonsuzdur. Bu, tart›flma forumlar›yla birlikte, haberlerin kapal› bir
ürün yerine aç›k bir süreç olarak tan›mlanmas› olarak görülebilir.

Yazar ve okuyucu aras›ndaki zenginlefltirilmifl iletiflim biçimleri online ortamda
mümkün hale geldi. Okuyucu, habercinin orjinal verisine ulaflabilir, yazar›n yo-
rumlar›n›n ya da habercinin ç›k›fl noktas›n›n yan›na kendisininkini ekleyebilir ve
hem di¤er kullan›c›lara hem de yazara yorumda bulunabilir. Bu tür olanaklar ve
uygulamalar haber malzemesine katma de¤er katt›¤› gibi kullan›c›lar›n deneyimle-
rini çeflitlendirir ve üretici-kullan›c› aras›ndaki de¤ifl tokuflu sa¤lar. Bu durumda
fleffaf habercili¤e de internet teknolojisinin bilincinden yans›yan ‘aç›k kaynakl›’ te-
rimi kullan›labilir. Geleneksel medyada kullan›c›lar›n habercili¤ine dair baz› ilginç
örneklere CNN (CNNiReport), The Wall Street Journal (Gazete Toplulu¤u) ve the
The Washington Post (Haber Lab)’da rastlanabilir. (Bkz: Resim)
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Resim 8.9

“CNN”den CNNiReport 

Kaynak:
http://www.ireport.com,
Eriflim: 10/2/2010]

Resim 8.10

“The Wall Street
Journal” Gazete
Toplulu¤u 

Kaynak:
http://online.wsj.com
/community, Eriflim:
10/2/2010]

Toplumda haberci olarak
an›lan bir k›s›m birey bilgi
arayan, bir k›s›m birey de
bilgi sa¤layand›r.



Habercili¤in ‹fllevi ve Habercilik Mesle¤inin Gelece¤i 
Habercilere ister “içerik sa¤lay›c›lar” diyelim, ister “yaz›l› konuflma simsarlar›”, “di-
jital ajanlar”, “bilgi simsarlar›”, “k›lavuz” ya da tamamen farkl› bir terimle efllefltire-
lim, habercilik mesle¤inin derin ve hâlâ tan›mlanmam›fl, flekillenmemifl de¤iflimle-
rini de dikkate almak durumunday›z.

Yar›n›n habercisi, teknoloji ve toplum, haber ve analiz, belirtim ve seçki, yön-
lendirme ve araflt›rma aras›ndaki karmafl›k ortamda bir dü¤üm olarak hizmet ve-
ren bir profesyonel olacakt›r. Özellikle bilgi bollu¤u, kamunun bilgi ve haberlere
do¤rudan eriflebilme yetene¤i olmas› ve kurumsal oyuncular›n (ticari, kamusal, kâr
amac› gütmeyen, aktivist) hedef kitlelerini adreslemek için haber medyas›n› kul-
lanmak yerine do¤rudan eriflmeyi tercih etmeye bafllamalar› sebebiyle; bu karma-
fl›k, de¤iflen ortam art›k habercilik d›fl›nda tutulamaz, haberci art›k ‘saf izolasyon’
içinde çal›flamamaktad›r.

‹letiflim a¤› habercili¤inin ne oldu¤u ya da ne olaca¤›, ço¤unlukla eski ve yeni
medya profesyonellerinin yetkinliklerinin yak›nsamas›na ba¤l› olarak belirlenecek-
tir ve bu sebeple, tek bir medya biçimi, tipi ve türünden ba¤›ms›z olarak de¤erlen-
dirilmelidir. Yeni habercilik sadece online habercilik de¤ildir. Geleneksel veya kla-
sik olarak görülebilen habercilik, günlük olaylara elefltirel bir bak›fl aç›s› vermeyi,
kamusal bilgiyi toparlamak, ay›klamak, düzenlemek ve yay›nlamay› içerir ve de-
mokratik bir cemiyetin kültür ve politikas›nda kat›l›mc› bir kaynak olarak görev
yapar. Habercili¤in bu genel kavram› tüm medyaya uyarlanabilir. E¤er kifli yukar›-
da özetlenen habercilikte ve cemiyetteki yap›sal de¤ifliklikleri ve geliflmeleri kabul
ederse, habercilik mesle¤ine bak›fl›nda “yeni” veya “iletiflim a¤›” habercilerinin yet-
kinliklerini tan›mlama ihtiyac›n› göz önüne alacakt›r.

fiunu göz önünde bulundurmal›y›z ki, yeni teknolojilerin interaktif özellikleri
sayesinde, haberciler topluma karfl› daha fazla sorumlu hale geldiler. Sitenin ziya-
retçileri bilginin do¤rulu¤u ya da geçerlili¤i hakk›nda kendileri karar verebilir du-
ruma geldiler. 

1438.  Ünite  -  Radyo ve  Te lev izyon Haberc i l i¤ inde Yeni  ‹ le t ifl im Teknolo j i le r i

Resim 8.11

“The Washington
Post”un Haber
Lab.› 

Kaynak:
http://voices.washin
gtonpost.com/story-
lab, Eriflim:
10/2/2010

Özellikle bilgi bollu¤u,
kamunun bilgi ve haberlere
do¤rudan eriflebilme
yetene¤i olmas› ve kurumsal
oyuncular›n (ticari, kamusal,
kâr amac› gütmeyen,
aktivist) hedef kitlelerini
adreslemek için haber
medyas›n› kullanmak yerine
do¤rudan eriflmeyi tercih
etmeye bafllamalar›
sebebiyle haberci art›k ‘saf
izolasyon’ içinde
çal›flamamaktad›r.



Sorumluluk uygulamas›n› daha da ileri götürebiliriz: bir haber ö¤esinin - bas›n
bülteni, resmî aç›klama, parlementoda yap›lan bir konuflma - kayna¤› internette
mevcut ise, ki ço¤unlukla mevcuttur, haberciler bu içeri¤e bir ba¤lant› vererek
okuyucular›n içeri¤in asl›nda nas›l kullan›ld›¤›n› görmelerine olanak sa¤layabilir-
ler. Aktif internet kullan›c›lar› konulara çeflitli kaynaklardan ve bak›fl aç›lar›ndan
bakmaya al›flk›nd›r. Giderek daha fazla kullan›c›n›n ortam› kullanma yetkinli¤ine
sahip olaca¤› varsay›m›yla, haber bültenleri sürümler halinde sunulabilir ve bu sa-
yede kullan›c›ya nas›l oluflturulduklar›n›n tarihçesini görme olana¤› tan›nabilir. Bu
flekilde haberin yap›s› günümüz habercileri için daha fleffaf, daha fazla sorumluluk
içeren ve daha fazla meydan okuyan olmufltur. 
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Yeni medyan›n ›fl›¤› alt›nda ortaya ç›kan med-
yan›n özelliklerinin ve karekteristiklerinin anla-
fl›labilmesi.
Medyan›n tabiat›, internetin gelmesi ile 4 büyük
seviyede (‹letiflime aç›k, Örgütsel, Çal›flma ve Ku-
rumsal) de¤iflikli¤e u¤ram›flt›r. ‹nterneti di¤er
medyalardan ay›ran bafll›ca özellikleri:
• Küresel ölçekte bilginin kullan›m› ve da¤›t›m›,
• Bilginin do¤rudan iletimi ve bunun sonucu

olarak da haber üretim döngüsünün k›salma-
s›; üretim, da¤›t›m ve al›m aras›ndaki s›n›rla-
r›n silikleflip nispeten ucuzlamas›,

• Tan›t›m›n ve iletimin afl›r› h›z›,
• ‹nteraktivitenin çoklu iletiflim sa¤lamas›, 
• Metin, ses, resim, foto¤raf ve görüntünün bir

aradal›¤›, k›sacas› multimedya,
• Hiper metin ve hiper link.

‹nteraktivitenin niteli¤ini ve kavramlar›n› anla-
yabilmek.
‹nteraktiviteyi en genel anlam›nda, online du-
rumdaki kullan›c›lar›n üçüncü partilere ‘aktif’ bil-
gi göndermesi ve ayn› anda da seçti¤i sitelerden
bilgi elde etmek için online araflt›rma yapabilme-
si olarak tan›mlayabiliriz. Dahas›, interaktivite
noktadan noktaya, noktadan çoklu noktaya ve
çoklu noktadan çoklu noktaya gibi dikey haber-
leflmenin üzerinde yatay haberleflmeye imkân
verir. ‹nteraktivite gazeteciler ve onlar›n izleyici-
leri aras›ndaki iliflkiyi de¤ifltiriyor. Bununla bera-
ber, hiper metin, linkler ve multimedyay› kulla-
narak kullan›c›lar›na tercihlerine göre düzenle-
me ve kiflisellefltirme f›rsat› sunuyor.

Ça¤dafl habercinin güncel araçlar›n›n anlafl›lmas›.
Habercilerin ellerindeki yeni araçlar CARR (Bilgi-
sayar-Yard›ml› Raporlama ve Araflt›rma) bafll›¤›
alt›nda de¤erlendirilebilir. Haberciler bilgi ve ile-
tiflim sa¤lamak için birkaç yol kullan›r. Bu yollar,
haberci ve kullan›c› aras›nda do¤rudan ya da do-
layl› olarak e-posta al›flverifli, haber sitelerindeki
bülten panolar›, yaz›lar›n alt›nda yer alan yorum
mesajlar›, sohbet veya forum olanaklar› olarak
say›labilir. Yak›n geçmiflte, bu tecrübeler kullan›-
c›lar›n gerçek anlamda habercilik ç›kt›lar›na kat›-
l›m›yla genifllemifltir. Giderek daha çok website-
si kullan›c›lar›na daha fazla habercilik yapabil-
meleri, materyal ekleyebilmeleri için imkan sa¤-
lamaktad›r. Ak›lda tutulmal›d›r ki ‹nternet 7-24
süren klasik haber yap›m döngüsünü de¤ifltir-

mifltir. Bu afl›r› ritim ve çapraz kontol etme süre-
sinin k›salmas› sebebiyle, habercilerin online or-
tamdan edindikleri bilginin geçerlili¤ini kontrol
etmeleri için flu dört kriteri ak›llar›nda tutmal›lar:
yetkinlik, do¤ruluk, gerçeklik ve nesnellik.

Habercilik mesle¤ine sosyal medyan›n kat›l›m›n›
kavramak.
Ça¤dafl habercilerin yeni teknik yetilere sahip ol-
malar› gerekir, örne¤in bilgi toplamada yeni yol-
lar, online veri taban› oluflturma, sosyal a¤lar
üzerinden haberleflme, internette araflt›rma ve ifl-
birli¤i için e-posta ve sohbet programlar›n› kul-
lanmak gibi. Haberciler sadece kalem de¤il, no-
tepad ve dijital kay›t cihaz› da tafl›mal›lar. Face-
book hesaplar›n› kontrol etmek, flickda foto¤raf
paylaflmak ve twittera yeni yorumlar yollamak
için dizüstü bilgisayarlar›, netbooklar, yeni tek-
noloji cep telefonlar› kullanmal›lar. Sosyal med-
ya bilgi edinmek, kaynaklar›n derinine inmek ve
güncel mesajlar ile hedef kitlenin an›nda bilgi-
lendirilmesi gibi özellikleriyle haberciler için
önem arz etmektedir.

Haberciler ve kitle aras›ndaki yeni iliflkinin gelifl-
mesini de¤erlendirebilmek.
A¤ habercili¤i, kullan›c› ve haberci aras›ndaki te-
mel iliflkiyi de¤ifltirmektedir. Kullan›c›lar ve bilgi
sa¤lay›c›lar aras›ndaki güç iliflkisinin kaymas› da
mesle¤i tümden etkilemektedir. Bu de¤iflen ilifl-
kiyi 3 seviyede ele alabiliriz: teknolojik, sosyo-
kültürel ve profesyonel. Habercilik mesle¤i sevi-
yesinde, tedarikçi ve kullan›c› aras›ndaki iliflki-
nin kullan›c› lehine kayd›¤›n› ve eski iliflkideki
bu de¤iflikli¤in bilgi tüketicisinin kurtulufluna
do¤ru ilerledi¤ini görmekteyiz.

Habercilik mesle¤inin gelecekteki gelifliminin far-
k›nda olmak.
Yar›n›n habercisi, teknoloji ve toplum, haber ve
analiz, belirtim ve seçki, yönlendirme ve araflt›r-
ma aras›ndaki karmafl›k ortamda bir dü¤üm ola-
rak hizmet veren bir profesyonel olacakt›r. Özel-
likle bilgi bollu¤u, kamunun bilgi ve haberlere
do¤rudan eriflebilme yetene¤i olmas› ve kurum-
sal oyuncular›n (ticari, kamusal, kâr amac› güt-
meyen, aktivist) hedef kitlelerini adreslemek için
haber medyas›n› kullanmak yerine do¤rudan
eriflmeyi tercih etmeye bafllamalar› sebebiyle ga-
zeteci art›k ‘saf izolasyon’ içinde çal›flamamakta-
d›r. Yeni teknolojilerin interaktif özellikleri ile ha-
berciler kamuya karfl› daha sorumlu hale geldiler. 
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1. ‹nteraktivite afla¤›dakilerden hangisini sa¤lar?
a. Noktadan çoklu noktaya yatay iletiflim
b. Mümkün olan tüm yönlerde yatay iletiflim
c. Çoklu noktadan çoklu noktaya dikey iletiflim
d. Paylafl›m›n olmad›¤› iletiflim
e. Noktadan noktaya, noktadan çoklu noktaya ve

çoklu noktadan çoklu noktaya dikey iletiflim.

2. Geleneksel medya kendi sayfalar›n› afla¤›dakilerden
hangisi ile gelifltirir?

a. ‹ste¤e göre düzenlenmifl ama interaktif araçlar 
b. ‹nteraktif ve kiflisellefltirme araçlar›
c. Kiflisellefltirilmifl ama iste¤e göre düzenleme

araçlar›
d. ‹nteraktif ama iste¤e göre düzenleme araçlar› 
e. Yerleflik, kullan›lagelen araçlar

3. ‘Multimedya’ kavram› afla¤›dakilerden hangisini kapsar?
a. Resim ve foto¤raflar›
b. Ses, görüntü ve metni
c. Ba¤lant›lar›
d. Resim ve foto¤raflar; metin, ses ve görüntüyü
e. Resim, foto¤raflar, metin, ses, görüntü ve ba¤-

lant›lar›

4. I. Sohbet
II. Forum
III. Eposta
IV. ‹lan panosu

Yukar›dakilerden hangileri ile haberciler okuyucu/kul-
lan›c› ile iletiflime geçebilir? 

a. Yaln›z I
b. Yaln›z III
c. II ve III
d. I, II ve III
e. I, II, III ve IV

5. Gazetenin üretim döngüsünde olaylar ne zaman ha-
bere dönüflür? 

a. Her 2 saatte bir
b. Her saat bafl›
c. Her 12 saatte bir
d. Her 24 saatte bir
e. Her an

6. ‹nternette haber üretim döngüsü hangi s›kl›kla de¤iflir? 
a. Her 24 saatte bir
b. Her 12 saatte bir
c. Her 2 saatte bir
d. Her saat bafl›
e. Her an

7. ‹nternetten elde edilen bilginin kontrolü için gerek-
li dört ölçüt afla¤›dakilerden hangisinde birlikte veril-
mifltir? 

a. Yetkinlik, öznellik, do¤ruluk ve gerçeklik
b. Nesnellik, Yetkinlik, öznellik ve do¤ruluk
c. Yetkinlik, do¤ruluk, gerçeklik ve nesnellik
d. Yetkinlik, nesnellik, gerçeklik ve tarafs›zl›k
e. Yetkinlik, tarafs›zl›k, do¤ruluk ve gerçeklik

8. I. Youtube
II. Twitter
III. MSN chat

Yukar›dakilerden hangisi sosyal platformlara aittir? 
a. Yaln›z I
b. Yaln›z II
c. Yaln›z III
d. I, ve II
e. II ve III

9. ‹nternete ba¤l› teknolojileri kullananlar afla¤›dakile-
rin hangisinde tam ve do¤ru olarak tan›mlanm›flt›r?

a. Bilgi araflt›ranlar 
b. Bilgi sa¤layanlar
c. Bilgi destekçileri
d. Hiç aktif olmazlar
e. Hem bilgi araflt›ran hem de bilgi sa¤layan 

10. Yeni teknolojiler göz önünde bulunduruldu¤unda
habercilerin ve halk›n sorumlulu¤u ile ilgili afla¤›daki
ifadelerden hangisi do¤rudur?

a. Haberciler halktan daha çok sorumludur. 
b. Haberciler halktan daha az sorumludur. 
c. Halk habercilerden daha çok sorumludur.
d. Halk habercilerden daha az sorumludur.
e. Haberciler de halk da ayn› sorumlulu¤u tafl›rlar.

Kendimizi S›nayal›m
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Medya nereye gidiyor!

17 Ocak 2010 13:18 
Buyurun size “Tavuk mu yumurtadan, yumurta m›

tavuktan” sorusu kadar klasik olmaya namzet bir

soru daha: “Yaz›l› medya m›, dijital medya m›?”fier-

min Terzi’nin haberi...

Vuslat Do¤an SABANCI (Hürriyet Gazetesi ‹cra Kurulu
Baflkan›)
Haberin tüketicisi art›k haberin kayna¤›n› daha çok his-
setmek istiyor
KA⁄IT-‹NTERNET REKABET‹ YOK
Yaz›l› bas›n ve dijital medya rekabeti oldu¤unu kesin-
likle düflünmüyorum. Dijital medya yaz›l› bas›n› uzat›-
yor, çekifltiriyor, büyütüyor, daha fazla yere götürüyor,
konuflturuyor, dillendiriyor, koku veriyor. E¤er daha bu
iflin bafl›nda bununla bar›fl›r ve bunu kabul edersek viz-
yonumuz çok aç›k. Yapabileceklerimizin, gazetecilik
olarak ulaflabileceklerimizin, söyleyeceklerimizin s›n›r›
yok. Bu bir dönem ve sanc›l› bir dönem olacak. Çünkü
bu iflin ekonomisi, hayal etti¤imiz ve gerçeklefltirdi¤i-
miz sürece ayn› anda para kazand›rm›yor. Ama mutla-
ka buradan para kazanmaya bafllayaca¤›m›z› düflünü-
yorum.
OKUR 1 SAAT B‹LE BEKLEMEK ‹STEM‹YOR
Gazetecilik olarak ortaya koydu¤umuz önemli bir de-
¤er var. Bu de¤erin, sadece internet sitelerinde her yer-
den haberleri toplayarak ve masa üstünde e¤ip büke-
rek yay›nlamas›n›n do¤ru olmad›¤›n› düflünüyorum. Di-
jital haberlerin verildi¤i mecralarda da, mutlaka ve mut-
laka Hürriyet Gazetesi gibi, büyük haber ajanslar› gibi
gerçekten haberin kayna¤›na giden, güvenilir ve do¤ru
bir flekilde veren, iyi analiz eden, iyi aktaran gazetecile-
re ve haberlere ihtiyac›m›z var. Okur bu mecraya döne-
cek ama sadece güvenilir, sadece daha iyi ve daha dar
kapsaml› yaz›lm›fl bir haber için 24 saat beklemek de is-
temiyor. B›rak›n 24 saati, saat bafl› bile de¤il, an›nda bil-
mek istiyor...

FAT‹H ÇEK‹RGE (Hürriyet ‹nternet Genel Yay›n Yönet-
meni)
Kendini anlatan yazarlar uzun yorumlar demode olacak
• Kendini anlatan yazarlar, uzun yorumlar yazan kö-

fle yazarlar› ve uzun yap›lan röportajlar kesinlike
demode olacak. ‹nsanlar›n öykülerini, k›sa ve karar-
l› cümlelerle anlatan soru cevaplar moda olacak. 

• ‹nteraktif yazarlar gelecek ve kuru habercilik demo-
de olacak. Analiz habercilik özellikle öne ç›kacak.
“Bu haber ne anlama geliyor?” sorusuna, haberin için-
de cevap bulan okur, o tür habercili¤i moda haline
getirecek. 

• Haber analizleri köfle yazarlar›na kalmayacak. Yaz›-
l› bas›n›n a¤›rl›¤› devam edecek. Ancak dijital med-
ya art›k “Yeni medya” dedi¤imiz mobil habercilik, di-
züstü habercilik, WEB TV habercili¤i kavram›yla yer
de¤ifltirecek. 

• An›nda ve nerede istersen diledi¤in haberleri alma
özgürlü¤ü veren, SMS habercili¤i gelecek. Bir olay-
la ilgili bir yazar yorum yapt›¤›nda, an›nda okuyu-
cunun cep telefonuna gidecek. Yani yeni medya,
yaln›z ertesi gün ka¤›d› bekleyenlerin de¤il, an›nda
ve istedi¤i oranda istedi¤i tür haberi ve yorumu, her
türlü iletiflim kanal›ndan alan okurlar›n interaktif
dönemi olacak...

Prof. Dr. YASEM‹N ‹NCEO⁄LU (Galatasaray Üniversite-
si ‹letiflim Fakültesi Ö¤retim Üyesi)
Dijital medyan›n en önemli silah› “öteki”lere sesini du-
yurma imkân› vermesi
• ‹nternet medyas›, insanlara üretici olma imkan›n›

veriyor. Sokaktaki insan sesini duyurabiliyor. Ama
internet haberleri alternatif üretmedi¤i gibi, kaynak
göstermeden kopyal›yor ve tekrar haberler kullan›-
yor. Tabii ki dijital medyan›n avantajlar› büyük; h›z,
ucuzluk, özgürlük, etkileflimlilik, kat›l›mc›l›k, sürek-
li güncellenebilme vs. ama internet ortam›nda dola-
flan enformasyonun büyük bir bölümü asparagas
(yüzde 90’›).

• Tüm dünyada bas›n, kad›n ve gençlerden tiraj art›r-
maya bak›yor. Dijital medyan›n en önemli silah›,
“öteki”lere seslerini duyurma imkan› vermesi. Med-
yada kad›nlar, çocuklar, gençler, etnik az›nl›klar,
LGBTT’ler (lezbiyen, gey, biseksüel, travesti ve
transseksüel) ya hiç temsil edilmiyorlar ya da eksik
veya çarp›t›larak konu ediliyorlar. Yurttafl gazeteci-
li¤inde yurttafllarla ilgili haberleri yaparken haber
kayna¤› olarak onlara baflvuruluyor ve cinayet, te-

Okuma Parças›
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cavüz, iflsizlik gibi konular› onlar›n a¤z›ndan dinli-
yorsunuz. Klasik 5n 1k’da (*) çok nadir olarak irde-
lenen “neden” sorusuna yan›tlar aran›yor. 

• Günümüz gösteri toplumunda her fley gibi haber de
seyirsellefliyor. 1980 sonras› hazc›l›k, ben-merkezci-
lik, popülizm, gusto, flöhret, gurme, kaliteli yaflam,
rafine, seçkincilik, de¤iflim, özel alan›n kamusala ta-
fl›nmas› türünden kavramlar moda oldu. 

(*) 5n 1k: Haberin ö¤elerini oluflturan “ne, ne zaman,
nerede, nas›l, neden, kim” sorular›n› içeren gazetecilik
terimi...
PEL‹N ÖZKAN (MediaCat Yay›n Yönetmeni)
Yal›n, k›sa ve öz içerik her zaman ifl yapacak
• H›zl› tüketim ça¤›nda yafl›yoruz. Dolay›s›yla medya

tüketim al›flkanl›klar› da h›zla de¤ifliyor. Özellikle
dijital iletiflim teknolojilerinin geliflmesi, medya tü-
ketim al›flkanl›klar›n› çok etkiledi. Bu kadar yo¤un
tempo içinde medyada sadelik, basitlik ve k›sa içe-
rikler daha çok ilgi görecek. Yani karmafl›kl›k, uzun-
luk demode; basitlik, yal›nl›k, k›sa ve öz içerik mo-
da. Zaman›m›z az, tempomuz yüksek. Daha kolay
anlayaca¤›m›z içerikler her zaman ifl yapar. Tüm
medyalar için geçerli bu. 

• ‹nternet ve dijital mecralar tabii ki bir medya olarak
kendi yerini bulacak, gittikçe de daha önemli hale ge-
lecek. 

• Ancak bu, di¤er mecralar›n gereksizleflece¤i anla-
m›na gelmiyor. Örne¤in, internette video tüketimi-
nin artmas›, art›k filmlerin ve dizilerin de internetten
kolayca izlenebilmesi, televizyonu öldürmeyecektir.
Çünkü say›s›z içerik seçene¤i aras›ndan, bize belirli
bir içerik demeti oluflturup sunan televizyonlar›n,
hâlâ de¤erli bir fonksiyon olarak televizyonlar› ayak-
ta tutmaya yetece¤ini düflünüyorum. Televizyon ç›k-
t› diye hayat›m›zdan sinemay› ç›karmad›k ya da rad-
yoyu silip atmad›k.

• ‹nternet ve dijital mecralar›n gücü o kadar da büyük
bir tehdit olarak görülmemeli. Sonuçta orada çok
büyük bir ekonomik boyut yaratmak hiç mümkün
gibi görünmüyor. Gazetelerin yapaca¤› en iyi fley
ise, bence yollar›na birer gazete de¤il de birer mar-
ka olarak devam etmeleridir. Bence Hürriyet buna
ilk uyanan gazete oldu.

...
Kaynak: http://www.gazeteguncel.com/haber-Medya-
nereye-gidiyor-10498/ Eriflim: 14.05.2010

1. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yeni ‹letiflim fiekilleri ve ‹n-
teraktivite” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

2. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yeni ‹letiflim fiekilleri ve ‹n-
teraktivite” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

3. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yeni ‹letiflim fiekilleri ve ‹n-
teraktivite” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

4. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haberin De¤eri, Haberin
Gündemi ve Yeni ‹letiflim Teknolojilerinin Ob-
jektifinden Haberin yay›l›m› - Ça¤dafl Haberciler
için Araçlar” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

5. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haberin De¤eri, Haberin
Gündemi ve Yeni ‹letiflim Teknolojilerinin Ob-
jektifinden Haberin Yay›l›m› - Ça¤dafl Haberciler
için Araçlar” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

6. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haberin De¤eri, Haberin
Gündemi ve Yeni ‹letiflim Teknolojilerinin Ob-
jektifinden Haberin yay›l›m› - Ça¤dafl Haberciler
için Araçlar” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

7. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haberin De¤eri, Haberin
Gündemi ve Yeni ‹letiflim Teknolojilerinin Ob-
jektifinden Haberin yay›l›m› - Ça¤dafl Haberciler
için Araçlar” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

8. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Habercili¤e Yönelik Tekrar-
lar: Yeni Sosyal Medyay› Kullanarak Hikayeye
Ulaflmak” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

9. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Toplum için Toplum ile Ça-
l›flmak” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

10. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Habercili¤in ‹fllevi ve Ha-
bercilik Mesle¤inin Gelece¤i” konusunu yeni-
den gözden geçiriniz.

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›
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S›ra Sizde 1

‹nternetin, devrimsel karakteri ve harekete geçiren gü-
cü olarak da bilinen en temel özelli¤i interaktivitedir.
‹nteraktivite en genel anlamda, çevrimiçi durumdaki
kullan›c›lar›n üçüncü partilere ‘aktif’ bilgi göndermesi
ve ayn› anda da seçti¤i sitelerden bilgi elde etmek için
online araflt›rma yapabilmesi olarak tan›mlayabiliriz. K›-
sacas›, interaktivite noktadan noktaya, noktadan çoklu
noktaya ve çoklu noktadan çoklu noktaya gibi dikey
haberleflmenin üzerinde yatay haberleflmeye imkan ve-
rir. Çok yönlü ve çok tarafl›, hatta çok buyutlu bir ha-
berleflmeden bahsetmifl oluruz.

S›ra Sizde 2

Internet’teki habercilikten bahsetti¤imizde interaktive
unsuru önemli olmaktad›r. Yüksek h›zlarda haber da¤›-
l›m› sa¤lamas›, yaz› iflleri sürecini h›zland›rmas› ve as›l
önemlisi okuyucuyu/kullan›c›y› habercilik deneyiminin
bir parças› haline getirmesi aç›s›ndan interaktivite ha-
bercili¤e yak›ndan ba¤l›d›r. Bu birkaç yol ile yap›labilir.
Haberci ve kullan›c› aras›nda do¤rudan ya da dolayl›
olarak, e-posta al›flverifli yoluyla, haber sitelerindeki
bülten panolar› yoluyla, yaz›lar›n alt›nda yer alan yo-
rum mesajlar› yoluyla, sohbet veya forum olanaklar›
yoluyla olabilir.
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